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a grave fase congiunturale che stia-
L I mo attraversando ha sollecitato ogni
operatore della filiera automobilistica
all'innovazione, all'efficienza e alla revisione
dei modelli di business. Ed il noleggio a lungo
termine, che ha nel suo Dna la vocazione all'in-
novazione, dopo una fase di crescita continua
durata piti di un decennio, ha avvertito I'oppor-
tunita di migliorare ancora piul velocemente la
qualita dei propri servizi. Si & quindi sviluppata
una grande interazione tra imprese di noleggio
e clientela per modellare insieme il miglior
servizio, assicurando sempre sicurezza, quali-
ta e rispetto dell'ambiente. Il noleggio, proprio
nel momento di crisi & diventato pii maturo ed
evoluto e continua a dare un forte contributo
alle aziende a all'economia, innovando ulte-
riormente in servizi e produttivita.

= | numeri delle flotte

| primi dati Aniasa, in fase di consolidamento, indica-
no un discreto aumento della flotta a fine 2012 rela-
tiva a contratti con durata superiore a 12 mesi, flotta
che nell'arco di due anni & aumentata di oltre 10mila
unita. Si tratta di un aumento sullo scorso biennio del
2,2% che in questi tempi di indici negativi a due cifre
& un piccolo segnale di buon auspicio. Una delle moti-
vazioni alla base di questi primi risultati & che il noleg-
gio, anch'esso sottoposto ai crescenti oneri tributari
e burocratici che gravano su tutti i settori produttivi,
sta comunque garantendo in quest'ultimo triennio di
profonda crisi una incredibile stabilita dei costi, fun-
zionando come alternativo “sostegno finanziario” alle
aziende (specialmente PMI) in crisi di liquidita e con
fidi bancari in calo, oltreché vessate dalla stessa PA
con il cronico ed automatico ritardo dei pagamenti.
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questo contesto non facile che i fleet manager sono
chiamati a svolgere una delicata funzione nell’ambito
della policy aziendale, cercando di equilibrare le varie
necessita con le possibilita di spesa. Da parte loro, le
societa di locazione a lungo termine sono incessante-
mente impegnate sul versante dell'organizzazione dei
processi e, ben consapevoli che il cliente non e pil
esclusivamente |'azienda o il fleet manager, si prefig-
gono |'obiettivo di essere sempre pill vicini al driver,
conoscendo ed anticipando le sue esigenze.

= Che cosa portera il 20137

I} primo bimestre del 2013 ha fatto registrare un calo
generalizzato delle immatricolazioni. | risultati a fine
febbraio fotografano indici negativi per ogni segmen-
to: non solo per i privati che scendono del 13,5%, ma
anche per le flotte che perdono il 23,2%. Appare poi in
notevole contrazione il dato complessivo di richiesta
di immatricolazioni di nuove vetture ad uso noleggio,
addirittura del 27%. E' indubbio che con una pressio-
ne fiscale in perenne aumento (nel 2011 al 42,5% del
PIL, nel 2012 al 45,3% e nel 2013 prevista al 45,5%),
non c'¢ alternativa a un generale calo dei consumi
che porta a un ancora pitl grigio scenario di recessio-
ne per il nostro Pagse. |l calo di oltre 23.000 unita di

m Il noleggio lLt. accetta la
sfida della crisi e si rinnova,
diventando ancor piu che in
passato un partner finanzia-
rio importante per le aziende
in crisi di liquidita e di credi-
to. Non solo: le societa di no-
leggio assistono le aziende
nel contenimento dei costi
estendendo i contratti e ri-
vedendo i processi con una

maggior attenzione ai driver. J

nuova immatricolazione potrebbe anche essere una
conseguenza della nuova penalizzazione dell’auto
aziendale, tassata oltremodo e proprio da inizio anno
con I'entrata in vigore delle misure di minor deduci-

= Nel 2012
Il valore del noleggio a lungo termine come mezzo di
contenimento del Total Cost Of Ownershlp antlnua MERCATO AUTO: PRIVATI, FLOTTE AZIENDALI E NOLEGGIO
ad essere attentamente considerato dalla clientela
aziendale, che nel preferire questa formula per le AL gennaio - febbraio quota %
. . vy b " Immatricolazioni
proprie esigenze, si & orientata a concordare con gli 2013 2012 Var. % m3 2012
operatori del settore un'estensione dei contratti, la ~—
cui media & in graduale aumento. L'anno scorso sono Enuati 161,287 1A 3y JL Rt
cresciute anche le medie delle percorrenze chilome- Flotte aziendali (*) di cui: 72563 95917 232 243 3543
triche, piti vicine ai 32.000 km/anno (+2,9% sul 2011 -noleggio 33482 46.028 2134 14,93 17,00
e -f-4,6' sul 2010?, elementi indigativi del fgno che i -imprese e societa 39191 49.889 2.4 17,50 18,43
veicoli a noleggio a Iungq \terr-n-me costttmscqno un TOTALE 223,920 270752 1730 100,00 100,00
mezzo di lavoro sempre pil utilizzato. Come in ogni F———
SitUaZiOne di incertezza genera|e, si tende qU\ndl ad Fonte. U;fae Min. Trasporti ed elaborazioni Aniasa
aumentare il periodo di utilizzazione dei beni. Ed & in
bilita previste dalla Riforma Fornero e dalla Legge di
IL SETTORE DEL NOLEGGIO VEICOLI (BREVE E LUNGO TERMINE) Stabilita. Chissa se il nuovo Governo avra I'accortezza
2012 2011 2010 var. %2012-2011  var. % 2012-2010 e la lungimiranza di comprendere i vantaggi dell'auto
Flotta NLT (durata oftre 12 mesi) 515000 506000  504.000 +18% 22 aziendale, non solo per la casse delle stato, ma spe-
. ey cialmente per la nostra economia. Le associazioni
sl BRSNS LTV wist) 33 S8 G £ 8 dell'automotive, inascoltate dal precedente Esecu-
Percarrenza Km/anno 31.800 30.300 30.400 +28% +46 tivo, intendono prospettare subito al nuovo Governo
Fonte: Aniass (dati 2012 in fase di consolidamento) appena insediato tale utilita e la necessita di ridurre
anziché allargare il divario con gli altri Paesi EU.
Ruto Aviendali Magazine = aprile-giugno 208 19
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

www.ecostampa.it

117193




