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Il bilancio

L’autonoleggio adesso rialza la testa
ma va vinta la sfida delle immatricolazioni

507-001- 001

MARCO FROJO
D opo due anni da dimenti-
care, il noleggio a breve
termine € stato protago-
nista di un rilancio “favo-
loso” nel 2022. E questa la pil im-
portante novita per il settore
dell'autonoleggio, unitamente al-
la recente, tardiva inclusione del
settore negli incentivi statali per
I'acquisto di auto poco inquinanti.
Non puo dunque che essere positi-
vo il bilancio di questa prima parte
dell’anno fatto da Alberto Viano, il
presidente dell’associazione di ca-
tegoria Aniasa. Anche perché per
quel cheriguarda il noleggio a bre-
ve termine, il risultato puo dirsi
pressoché acquisito: I'ultimo tri-
mestre e infatti di minore impor-
tanza, fatta eccezione per il breve
periodo natalizio.

«In questo momento la sfida piu
importante & quella di superare de-
finitivamente i problemi legati al-
le immatricolazioni, in modo da
tornare a un’operativita “norma-
le” - spiega il numero uno dell’asso-
ciazione cherappresentail settore
dei servizi di mobilita - Nel breve
termine, infatti, i giorni di noleg-
gionon sono ancora tornati ai livel-
li pre-pandemici per la mancanza
di veicoli. Il fatturato ha invece fat-
to segnare una decisa crescita gra-
zie all'aumento dei prezzi, dettato
dalla scarsita dell’offerta».

Alberto Viano, presidente
dell’associazione

di categoria Aniasa,
annuncia buoni numeri
del comparto nel 2022
Resta perd il giudizio

non favorevole

sul caso degliincentivi

Le difficolta nell’'acquisto di nuo-
vi veicoli hanno condizionato an-
che I'attivita del lungo termine, la
cui flotta & dieci volte superiore a
quella del breve termine (e cento
volte quella del car sharing), ma
I'impatto sui conti degli operatori
& stato molto minore.

«Molti clienti hanno rinnovato
i contratti in essere invece che sti-
pularne nuovi - prosegue Viano -
Questo ha portato a un invecchia-
mento delle flotte e a una perce-
zione del servizio meno brillante.
Si tratta di una situazione che
non é certo ideale, ma ci auguria-
mo transitoria».

I1 giudizio di Viano si fa decisa-
mente meno benevolo riguardo
agli incentivi per l'acquisto di auto
green: «Senza voler essere partico-
larmente severi, possiamo definir-
li un terribile pasticcio. Le societa
di autonoleggio, che sonoimaggio-
ri acquirenti in Italia di veicoli elet-
trici e ibridi, sono state in un pri-
mo momento escluse, a causa di
una norma chiaramente discrimi-
natoria. Successivamente, in segui-
to alle nostre proteste, sono state
ammesse, seppur nella misura del
50%. In questo modo, una volta ul-
timati tutti i passaggi operativi, le
imprese e i consumatori privati, in
questa fase di transizione ecologi-
ca, potranno utilizzare il noleggio
per avvicinarsi, a costi accessibili e
con i vantaggi del bonus, a nuovi
veicoli ibridi ed elettrici».

La riflessione del presidente di
Aniasa si focalizza poi sull'uso del-
lo strumento degli incentivi: «Chi

sa che & in arrivo un incentivo
aspetta ad acquistare cio che gli
serve e pit1 € lunga I'attesa maggio-
re € il danno per l'intero sistema.
Questa tipologia di norme vanno
fatte e non annunciate; un errore
che ¢ stato invece commesso nel
dicembre scorso, quando il gover-
no ha detto che ci sarebbero stati
gli incentivi, salvo poi vararli effet-
tivamente a fine maggio. Per ben
sei mesi i consumatori sono rima-
sti alla finestra con un inevitabile
calo degli acquisti di autovetture».

0ggi il noleggio veicoli si candi-
da a svolgere un ruolo fondamen-
tale nella transizione ecologica
nel campo della mobilita. «Imma-
tricoliamo il 47% delle vetture ibri-
de sul mercato e il 29% delle elet-
triche - conclude Viano - Abbiamo
le risorse per assumerci il rischio
di una tecnologia in veloce evolu-
zione e siamo dispostia farlo. Sen-
za contare che il nostro contribu-
to & determinante anche sul fron-
te dei motori endotermici: la vita
media delle nostre flotte & di quat-
tro anni, a fronte degli 11,8 anni
dell'intero parco circolante, tra i
pittvecchi in Europa».
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Il personaggio

Alberto Viano

presidente di Aniasa
Associazione Nazionale Industria
dell'Autonoleggio, della Sharing
mobility e dell’Automative Digital
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SIBILLA DI PALMA

T ra emergenza pandemi-

ca, crisi dei semicondutto-

ri e conflitto russo-ucrai-

no, il mercato dell’auto

sta vivendo un momento non sem-

plice. Uno scenario in cui spicca il

buon andamento del noleggio a lun-

go termine, come riportano gli ulti-
mi dati Aniasa (Associazione nazio-
nale industria dell’autonoleggio e
servizi automobilistici). Nel primo
semestre del 2022 la flotta circolan-
te del settore & infatti aumentata
del 6,6%, a quota L1 milione di vei-
coli. Mentre le immatricolazioni di
nuove vetture ad agosto sono cre-
sciute del 69,2% rispetto allo stesso
mese di un anno fa. «Dal 2015 in poi
il comparto ha visto una crescita a
doppia cifra, che é stata rallentata
solo dalla pandemia, per poi ripren-
dere con slancio nel 2021 e prose-
guire in questa prima parte del
2022», evidenzia Pietro Teofilatto,
direttore area fisco ed economia di
Aniasa, che si sofferma in particola-
re sulla forte sterzata del settore
verso le alimentazioni ecocompati-
bili. «Non a caso nel primo seme-
stre del 2022 I'ibrido & diventato
per la prima volta la seconda ali-

mentazione del noleggio a lungo
termine, superandoin flottaiveico-
li a benzina», sottolinea. Inoltre,

L’analisi

Nel primo semestre del
2022 librido & diventato
la seconda alimentazione
superando la benzina

Ma adesso

servirebbe l'intervento
sulla detraibilita dell'lva

prosegue Teofilatto, «nei primi sei
mesi del 2022, solo nel canale del
noleggio a privati, I'ibrido ha rag-
giunto ben il 33% dell'immatricola-
to, a fronte del 36% del diesel e del
23% della benzina. Un trend che of-
fre chiare indicazioni su come evol-
vera il futuro di questo settore».

Per accelerare ulteriormente la
svolta green del noleggio a lungo
termine, secondo Teofilatto, an-
drebbero perd intraprese alcune
azioni. Tra queste, I'associazione
chiede che la detraibilita dell'lva,
che attualmente viaggia al 40%,
venga portata al 90% per le vetture
ibride e al 100% per quelle elettri-
che. «Attendiamo, inoltre, la piena
operativita del secondo Dpcm sugli
incentivi auto che estende al com-
parto del noleggio a lungo termine
le agevolazioni per I’acquisto di au-
to a basso impatto ambientale». Il
decreto prevede un bonus dimezza-
to al 50% per il settore. Per questo,
«chiederemo al nuovo Governo
che sia portato al 100%».

Gli operatori del comparto stan-
no intanto puntando sulla conti-
nua innovazione dell’offerta. Eil ca-
sodiLeasys (gruppo Fca-Bank), che
ha accelerato I'impegno a favore
dell’elettrico attraverso la proposta
di formule dedicate. Il gruppo ha
inoltre scelto di puntare sull’offer-
ta di servizi aggiuntivi al noleggio.
In questo filone si inserisce Be Safe,
copertura assicurativa che intervie-
ne in caso di perdita del lavoro o in-
validita permanente da infortunio.
Tra le prossime iniziative, sottoli-
nea Laura Martini, marketing & bu-

L’opinione Iai

Attendiamo la piena
operativita del secondo
Dpcm che estende al
comparto le agevolazioni
per 'acquisto diauto
abasso impatto

PIETRO TEOFILATTO
DIRETTORE AREA FISCO DI ANIASA

La svolta green fa correre il lungo termine

siness development director di Lea-
sys, «stiamo lavorando a un impor-

tante progetto, che vedra concretiz-
zarsi nel nuovo anno la fusione con
Free2Move Lease. Questo permette-
ra di dar vita a una nuova societa di
noleggio destinata a diventare uno
dei primi operatori in Europas.

Anche Arval ha scelto di puntare
sulla mobilita sostenibile. «Abbia-
mo da poco lanciato un prodotto,
in partnership con Hello Mobility,
che mette a disposizione dei driver
una card per ricaricare i propri vei-
coli elettrici presso una vasta rete
di stazioni di ricarica pubbliche e
di averei costi integrati nel canone
dinoleggio», racconta Dario Casira-
ghi, direttore generale di Arval Ita-
lia. Oltre a questo, prosegue, «stia-
mo continuando a investire sulla
mobilita diversa dal noleggio, che
le aziende dimostrano di apprezza-
re soprattutto come opzione in ag-
giunta alle auto in flotta. Penso al ri-
lancio del nostro servizio di corpo-
rate car sharing e allo sviluppo di al-
tre forme di sharing legate alla mi-
cro-mobilita, che stiamo iniziando
a proporre ai nostri clienti».
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Lerilevazioni

Breve termine, sei mesi in risalita

Sempre piu complicato fare previsioni, sui flussi turistici
si naviga a vista. | nodi inflazione e carenza di microchip

LUIGI DELL’OLIO
L a difficolta di trovare au-
tomobili nuove, se non a
caro prezzo, e l'inflazio-
ne galoppante spingono
versol'altoil giro d’affari del noleg-
gio a breve termine, che tuttavia
resta sui livelli pre-pandemici, co-
me emerge dai dati relativi al nu-
mero dei contratti. Mentre € quan-
to mai complicato fare previsioni,
a fronte di uno scenario macroric-
codiincognite, anche se si intrave-
dono segnali di normalizzazione.

Ela fotografia che siricava dalle
rilevazioni dell’associazione di set-
tore Aniasa, che segnala come il
primo semestre sia andato in ar-
chivio con un fatturato di 562,80
milioni di euro, piti che doppio ri-
spetto allo stesso periodo dello
scorso anno, ma soprattutto supe-
riore del 10% rispetto al periodo
gennaio-giugno del 2019, prima
cioé che si scatenasse il Covid-19.
Questo, tuttavia, a fronte di un ca-
lo dei giorni di noleggio nell’ordi-
ne del 7% rispetto a tre anni prima
(totale nella prima di quest’anno
14,29 milioni) e soprattutto del nu-
mero degli stessi noleggi (-32% tra
primo semestre del 2019 e lo stes-
so periodo di quest’anno, per arri-
vare a 1,64 milioni in totale).

«Se consideriamo il solo fattura-
to, abbiamo un’immagine parzia-
le di quello che sta succedendo
sul mercato», analizza Giuseppe
Benincasa, direttore generale di
Aniasa. «E vero che ci sono segna-
li di ripresa rispetto alla prima
parte della stagione pandemica,
ma i livelli di “normalita” restano

lontani. Trovare autoveicoli & mol-
to difficile, a causa della carenza
globale di microchip, e questo fa
crescere in maniera abnorme i
prezzi dei pochi mezzi disponibili
sul mercato». Ci sono anche altri
due fattori che spingono in que-
sta direzione: I'inflazione elevata,
che incide su questo, cosi come
sugli altri settori dell’economia
italiana (e non solo); 'esplosione
della domanda verso gli autovei-
coli ad alimentazione ibrida, che
sono mediamente piu costosi ri-
spetto adiesel e benzina. Uno sce-
nario non certo nuovo, ma che ne-
gli ultimi mesi & divenuto molto
pitt definito rispetto a quanto si
era visto nella prima fase della ri-
presa post-pandemica.

Cosl, tornando alle rilevazioni
di Aniasa, nel confronto tra il pri-
mo semestre del 2019 e lo stesso
periodo di quest’anno cresce di
oltre un terzo della durata media
del noleggio (+36%), arrivata a
8,73 giorni. Ancora piu consisten-
te & I'incremento del prezzo per
noleggio, salito del 62% nel con-
fronto a tre anni per raggiungere
quota 343,80 euro di media. Men-
tre il prezzo per giornata é cre-
sciuto del 19% arrivando a 39,40
euro di media.

Detto di quel che é stato, cosa at-
tendersi da qui in avanti? Per Be-
nincasa occorre distinguere i di-
versi piani: «Sul fronte della dispo-
nibilita di mezzi, nelle ultime setti-
mane € maggiore rispetto alla pri-
ma parte del 2022 e questo lascia
immaginare un allentamento del-
le tensioni sui prezzi d’acquisto».
Mentre, per quel che riguarda i
flussi turistici, si naviga a vista. La
ripresa degli arrivi nelle citta ita-
liane & stata consistente la scorsa
estate, ma le preoccupazioni lega-

te alla pandemia non sono del tut-
to svanite e la guerra in Ucraina
ha assestato un duro colpo al turi-
smo dal Centro-Est Europa. Il tut-
to mentre all’orizzonte prende
corpo il rischio di una recessione
globale, che non risparmierebbe il
settore dell’autonoleggio.

Detto di quel che & stato e della
situazione attuale, ci sono segna-
li per essere moderatamente otti-
misti in merito al futuro. Raffael-
la Tavazza, chief executive offi-
cer di Locauto, segnala che I'esta-
te & stata “stata una stagione
estremamente positiva”, anche
se non c’é spazio per restare fer-
mi a fronte di uno scenario non so-
lo economico, ma anche di setto-
re, in costante evoluzione. Da qui
la scelta aziendale di puntare su
due leve per continuare a cresce-
re: 'innovazione continua, anche
grazie all’evoluzione tecnologica
in atto, e la flessibilita nella forni-
tura dei servizi (“Ad esempio i
clienti stanno mostrando di ap-
prezzare il servizio di smart
check-in», sottolinea). Tavazza si
aspetta miglioramenti nei mesi a
venire a venire relativamente agli
approvvigionamenti di auto e fur-
goni. «Proseguiremo nella strate-
gia di espansione commerciale in-
trapresa che, gid al termine di
quest’anno, ci consentira di rag-
giungere quota 90 uffici di noleg-
gio in tutta Italia», conclude la nu-
mero uno di Locauto.

Breve termine, sei mesi in risalita
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ILNOLEGGIO A BREVE TERMINE
NEI PRIMI SEI MESI DELL' ANNO
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Breve termine, sei mesi in risalita
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Le quote di mercato

Le aziende comprano di pit, meno gasolio
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VITO DE CEGLIA
I n Europa cresce la quota
di mercato delle flotte
aziendali che continuano
a rivestire, insieme al ca-
nale del noleggio, un ruolo fonda-
mentale per la tenuta dellindu-
stria automotive. Lo conferma il
rapporto Aniasa che fotografa lo
stato di salute del comparto nell’ul-
timo quinquennio, evidenziando
che la quota degli acquisti diretti
da parte delle aziende & passata da
circa il 15% degli anni precedenti al
18,2% del 2021.

In parallelo, & aumentata anche
la quota di mercato dei contratti di
noleggio a lungo termine e di lea-
sing, dal 10% fino a sfiorare il 12,8%.
Ed érisalita quella deinoleggi a bre-
ve termine, dall’8% all’8,7%, mante-
nendosi pero ben al di sotto della
media delle annate precedenti per
gli effetti postumi della crisi pande-
mica. Di segno opposto invece la
quotadiimmatricolazionidiauto ai
privati, rimasta stabile attorno al
45% (ma a inizio del decennio scor-
so era ben superiore al 60%). Perdo-
no anche le auto-immatricolazioni
dei costruttori e delle reti di vendita
ufficiali con un calo di ben 2,5 punti
di quota nell’'ultimo quinquennio.

Sul fronte delle alimentazioni,
nelle flotte aziendali, & continuata
la discesa del gradimento delle mo-
torizzazioni a gasolio, cui si & ag-

La tendenza della
clientela business, sia in
acquisto che in noleggio,
propende ovungue
verso le alimentazioni
elettrificate rispetto

alla clientela privata

giunta una forte contrazione di
quelle a benzina, progressivamente
sostituite dalle ibride, in particola-
re da quelle meno ibride di tutte (le
mild hybrid). Per quanto riguarda,
le elettriche e le ibride vere, la diffu-
sione di queste due soluzioni e diffe-
renziata tra i vari Paesi. Le nazioni
con sistemna infrastrutturale dirica-
rica gia ben distribuito sul territo-
rio presentano una maggior propen-
sione all’elettrico, mentre nei Paesi
pill “arretrati” & piu frequente il ri-
corso alla soluzione ibrida.

La tendenza della clientela busi-
ness, sia in acquisto sia in noleggio,
propende ovunque verso le alimen-
tazioni elettrificate rispetto alla
clientela privata, nonostante la pre-
senza di sistemi di incentivi all’ac-
quisto che hanno favorito proprio
questi ultimi (come, per esempio,
in Italia con la rottamazione). Nelle
flotte aziendali il calo del diesel &
stato nei 7 Paesi europei a pit alta
densita di immatricolazioni di cir-
ca 330.000 unita, mentre le elettri-
chesonobalzate in avanti di circail
50%. Quasi raddoppiate le ibride
plug-in, mentre la crescita delle
ibride full & stata meno vigorosa.
Sostanziale tenuta del gas dopo la
forte contrazione del 2020. La cre-
scita delle ibride leggere & in sosti-
tuzione delle autovetture a benzi-
na convenzionali.

In ambito noleggio, il passaggio
ad alimentazioni a corrente é di
minore impatto in termini di volu-
mi: le auto a benzina rimangono
sugli stessi volumi del 2020, le
elettriche tendono al raddoppio,

le ibride “vere” (full e plug-in) van-
no verso il triplo delle immatrico-
lazioni ma rimangono su quote di
mercato molto inferiori a quelle
degli altri canali.

Un capitolo a parte merita il mer-
cato delle flotte dei veicoli commer-
ciali che, terminata la fase acuta del
Covid-19, ha retto meglio rispetto a
quello delle autovetture: fenomeno
che é stato determinato, in partico-
lare, dalla Gdo e dall’e-commerce
che hanno alimentato le loro flotte
o hanno scelto un veicolo leggero
(Lev) a noleggio per rispondere alle
esigenze mutate e sorte a seguito
dell’emergenza sanitaria. La tipolo-
gia delle alimentazioni dei veicoli
commerciali non &€ mutata. Primi in
classifica sono sempre i veicoli com-
merciali diesel, che pero, in termini
di quota, sono calati del 3,7% rispet-
to al 2020 e hanno un market share
vicino all’87%. Gli Lev ibridi hanno
una quota piu grande del triplo ri-
spetto a quelli a metano. I veicoli
commerciali elettrici, infine, hanno
superato il 2% di share.

Focus m

REGGONO | COMMERCIALI

Un capitolo a parte merita il
mercato delle flotte dei veicoli
commerciali che, terminatala fase
acuta del Covid-19, ha retto meglio
rispetto a quello delle autovetture:
fenomeno che é stato
determinato, in particolare, dalla
Gdo e dall'e-commerce che hanno
alimentato le loro flotte o hanno
scelto un veicololeggero (Lcv) a
noleggio
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I DATI

Poche vetture nuove, il mercato dell’usato in frenata

MILANO
L e vendite di auto usate

da parte delle societa
di autonoleggio hanno
subito un decisorallen-
tamento a causa delle difficolta
dell’industria automobilistica a
produrre tutti i veicoli richiesti
dal mercato. Gli specialisti del
noleggio si vedono infatti co-
stretti a mantenere nelle pro-
prie flotte vetture che, in altre
condizioni di mercato, sarebbe-
ro destinate alla vendita, sosti-
tuite dai nuovi acquisti. Per gli
specialisti del noleggio questo
significa, tra l’altro, poter pro-
porre ai propri clienti solo un
prolungamento dei contratti in
essere invece che la stipula di
nuovi ordini.

Questa situazione emerge
chiaramente dai dati contenuti
nel Rapporto Aniasa 2021 e, al-
meno nella prima parte del
2022, non si & ancora verificata

la tanto attesa inversione di
trend. I colli di bottiglia dell’au-
tomotive, seppur in migliora-
mentorispetto al recente passa-

Il principale canale

di vendita sono

i commercianti, mentre
le compagnie sono
costrette a proporre
proroghe di contratti

to, continuano a rallentare il la-
voro delle catene produttive.
Nel 2021 le vendite di vetture
usate da parte degli operatori
dell’autonoleggio sono cosi ri-
sultate sostanzialmente piatte
(pit11%) a quota 192mila unita. Il
principale canale di vendita so-
no i commercianti per i quali
passano tre auto ogni quattro.
“Il ricorso a questo canale di
vendita consente uno smalti-
mento rapido dei piazzali delle
vetture usate dei noleggiatori -
si legge nel Rapporto Aniasa
2021 — Dall’altra parte & eviden-
te che i prezzi di vendita appli-

cati a questo canale sono piu
bassi rispetto alle vendite diret-
te ai clienti finali”. Le esporta-
zioni di vetture usate sono state
oltre 24.000, in crescita del 2%
rispetto al 2020, attestandosi al
13% di quota. Mentre le vendite
ai privati e alle societa, che rap-
presentano 1'8% del totale, sono
aumentate in volume del 5%.
Delle 192mila auto usate vendu-
te dai noleggiatori a lungo ter-
mine nel 2021, il 5% aveva un an-
no o meno di anzianita, il 9%
due anni, il 12% tre anni.

Le vetture con quattro e cin-
que anni di anzianita rappresen-
tano il 62% del totale e sono

quelle relative ai contrattidino-
leggio a lungo termine caratteri-
stici in termini di durata, men-
treil restante 22% superava i sei
anni. Nell’'usato il diesel fa la
parte del leone (77%); seguono
le auto a benzina con il 13%,
mentre le alimentazioni green,
cioe le ibride e le elettriche, pe-
sano il 7% dell’usato totale. Que-
sti valori non sono allineati con
quelli delle immatricolazioni,
dove i motori diesel rappresen-
tano poco pit di un terzo del to-
tale e le ibride poco meno di un
terzo. Questo significa che la so-
stenibilita del parco auto

dell’autonoleggio & in rapida
crescita. — m.fr.

[1INel 2021

le vendite
divetture usate
sonarisultate
“piatte”
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MILANO
I 1 noleggio a lungo termine
non ha mai veramente ac-
cusato la crisi; il breve ter-
mine ¢ letteralmente crol-
lato a causa dei lockdown ma é riu-
scito a tornare sui livelli pre-Covid
gia nel corso dell’'ultima estate. Il
car sharing, invece, dovra attendere
ancora diversi mesi prima di cancel-
lare i pesantissimi effetti della pan-
demia. Il terzo pilastro dell’autono-
leggio, che ha subito un crollo analo-
go a quello del breve termine, soffre
ancora il protrarsi dello smart wor-
king, che ha frenato l'utilizzo dei
suoi servizi da parte dei lavoratori
che hanno bisogno di un veicolo per
brevi spostamenti cittadini. E inve-
ce ripartita con decisione la doman-
da da parte dei giovani, che utilizza-
noil car sharing soprattutto nei wee-
kend, oltre alle soluzioni di mi-
cro-mobilita nei giorni feriali.

«In termini di vetture in flotta
(6.200 unita) i1 2021 ha fatto registra-
re valori del 22% inferiori rispetto a
quelli pre-Covid — spiega Alberto Va-
lecchi, coordinatore della sezione
vehicle sharing di Aniasa — Oggi sia-
mo ancora sotto del 10-15%: & impro-
babile che si riesca a chiudere il gap
entro fine anno. Bisognera aspetta-
re fino al 2023 e molto dipendera
dalle decisioni delle aziende in ma-
teria di lavoro da casa». I noleggi ef-
fettuati, pari a 5,5 milioni nel 2021,
sono invece meno della meta (meno
57%) di quelli del 2019 e pit1 bassi an-
che deldato del 2020 (6,1 milioni).

Non mancano i segnali positivi.
Uno arriva dal successo riscosso
dall’ampliamento dell’offerta, come

‘ La tendenza

L'utilizzo del servizio
frenato dallo smart
working. Una speranza
viene dai giovani

Ma serve l'inclusione
nelle piattaforme locali

per esempio quella per l'utilizzo
dell'auto per un intero weekend
(+8% su base annua); I'altro & rappre-
sentato dalla crescita degli abbona-
ti, cioé da coloro che usanoil car sha-
ring con una tale regolarita da trova-
re pitt conveniente il pagamento di
una somma fissa invece che il prez-
zo della singola corsa.

Sul fronte dei rapporti istituziona-
li il car sharing sta portando avanti
un’impegnativa battaglia per veder-
si riconoscere I'importanza che gli
spetta nei piani di mobilita sosteni-
bile che vengono disegnati dalle am-
ministrazioni locali. «Ogni veicolo
di car sharing consente di sostituir-
ne otto di proprieta dei privati — pro-
segue Vallecchi — Una percentuale
destinata a salire ulteriormente se il
concetto di pay-per-use, gia molto
diffuso fra i giovani, dovesse far pre-
saanche nelle altre fasce di eta».

Aniasa e le societa specializzate
nel car sharing hanno gia ottenuto
alcuni importanti riconoscimenti,
quali I'abolizione di alcuni canoni
comunali: «Il dialogo con I'ammini-
strazione di Milano, citta dove & na-
toil carsharing italiano e rappresen-
ta tutt’oggi I'esperimento pittimpor-
tante, procede molto bene; le nostre
auto possono circolare in tutto il ca-
poluogolombardo ad eccezione del-
la Ztl. Un ulteriore passo in avanti
potrebbe arrivare da un nostro mag-
giore coinvolgimento nella pianifi-
cazione della mobilita. Sarebbe per
esempio importante sapere in anti-
cipo se determinate tipologie di au-
to saranno escluse dalla circolazio-
ne, in modo da programmare corret-
tamente le immatricolazioni».

Unaltro punto sollecitato da Ania-
sa € I'inclusione del car sharing nel-
le piattaforme di mobilita locale, ov-
vero consentire ai viaggiatori di uti-
lizzare i veicoli condivisi con un uni-

Car sharing, gli spiragli dai weekend

co biglietto. «A svolgere un ruolo
cruciale per lo sviluppo della sha-
ring mobility saranno infatti le piat-
taforme come quella in corso di defi-
nizione nell’ambito del Pnrr Mobili-
tyasaService forItaly,in grado diin-
tegrare diversi servizi di mobilita in
un'unica App, consentendo di pro-
grammare i propri spostamenti, pa-
garli e ricevere informazioni duran-
te il viaggio, anche se effettuati con
modalita di trasporto differenti e ge-
stiti da pitioperatori».

Legato a questo tema c’e poi l'a-
spetto fiscale: Aniasa chiede I’equi-
parazione dell’aliquota Iva del car
sharing, attualmente al 22%, a quel-
la applicata ai servizi di trasporto
pubblico locale, ai taxi/Nce, ovvero
i110%: «La natura del nostro servizio
é proprio quella di porsi come com-
plemento ai mezzi pubblici ed esse-
re utilizzato anche per gli sposta-
menti del primo/ultimo miglio o per
raggiungere importanti snodi, quali
le stazioni ferroviarie».

Da ultimo c’¢ la proposta di inseri-
re il car sharing nel Bonus Mobilita:
“Si tratta di riconoscere I'incentivo
del 60% di spesa, fino a un massimo
di 500 euro, oggi in vigore per 1'uti-
lizzo di servizi di mobilita condivisa
a uso individuale, anche per I'uso di
vetture in sharing”, conclude il coor-
dinatore della sezione vehicle sha-
ring di Aniasa. - m.fr.
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[1]L'utilizzo del

car sharing segna
— una piccola
Alberto ripresa grazie ai
Valecchi giovani e aifine
coordinatore settimana

vehicle
sharing Aniasa
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