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Ricavi e immatricolazioni
fanno capolino dal tunnel
“Mail Fisconon c1 aiuta”

NELPRIMO TRIMESTRE 2014
ILFATTURATO DEL SETTORE
NOLEGGIO ESERVIZIA +2,5%
ELENUOVEAUTOA +10,2%.
“LEMANOVRE TRIBUTARIE
DEGLI ULTIMI 36 MESTHANNO
PERO FATTO AUMENTARE
OLTREMISURA LE TASSE
SULLE MACCHINE” LAMENTA
FABRIZIO RUGGIERO (ANIASA)

Luigi Dell’Olio

Milano
a parola “ripresa” viene
pronunciata a mezza
bocca dagli addetti ai lavori in
attesa di una conferma dei se-
gnali emersi nelle ultime setti-
mane. Sta di fatto, comunque,
che il segno positivo & tornato
acaratterizzare il mercato del-
le flotte aziendali e il dato non
era scontato allaluce delle fin-
teripartenze che hanno carat-
terizzato molti comparti del-
I'economia italiana negli ulti-
mi tempi.

L'ultimo rapporto di Aniasa
(Associazione Nazionale In-
dustria dell’Autonoleggio e
Servizi Automobilistici) rileva
nel primo trimestre del 2014
un fatturato per il settore in
crescita del 2,5% rispetto allo
stesso periodo del 2013 a quo-
ta 1,48 miliardidieuro.llmeri-
to & stato in gran parte del seg-
mentolungo termine, cresciu-
todel 2,7%a 1,28 miliardi, trai-
nando anche il breve termine
(+1,3% a 162 milioni). Risultati
ottenuti nonostantela sostan-
ziale stazionarieta della flotta
circolante (-0,1% a quota
601.500unita), conillungo ter-
mine (+0,1% a 526.500) che ha
consentito di salvare il risulta-
tofinaleafrontedel -2,2%regi-
strato dal breve termine
(75.500 veicoli).

Quello chepitifasperare per

i prossimi trimestri & il ritorno
delle immatricolazioni, cre-
sciute del

10,2% nei pri-

mi tre mesi del

2014, fino a

raggiungere

quota 68.550,

un dato medio

tra il +14% del

breve termine

e il +5,6% del

lungo. Dun-

que, il calo di

quest’ultimo

indicatore nel

2013 (-8,4%

sul 2012) ha

trovato un

pronto riscat-

to, sostenen-

do un mercato

auto ancora in

difficolta, tan-

toche ormaile

flotte coprono

quasi un quarto dell'intero
parco auto immatricolato in
Italia.

Secondo Fabrizio Ruggiero,
presidentediAniasa,lasvoltae
innegabile e tutt’altro chefaci-
le da prevedere: «Le manovre
tributarie degli ultimi 36 mesi
hanno fatto aumentare oltre
misura la tassazione sull’auto,
frenandoil mercato del noleg-
gio eottenendo risultati di get-
tito opposti agli obiettivi ini-
ziali», sottolinea. llriferimento
&,inparticolareall’effettocon-
giunto degli aumenti dell'im-
posizionefiscale (Ipt, Pra, assi-
curazionie tasseregionali), ol-
treallacompressionedellade-
ducibilita dei costi delle auto
aziendali (ridotta dal 40% al
20%), che hanno contribuito a
determinare una perdita di
114mila immatricolazioni di
nuove auto aziendali e hanno
comportato minori entrate

complessive per l'erario paria
588 milioni di euro, tra impo-
ste ed emolumenti vari. Come
siévistoancheinaltrisegmen-
tidell'economianazionale, in-
fatti, I'inasprimento fiscale ha
ridotto le disponibilita di por-
tafoglio, nonché la fiducia sul-
le prospettive del mercato,
spingendo quindi a minori
consumi, ¢ di conseguenza a
un minore gettito per le finan-
ze pubbliche.

L'impatto della stretta fisca-
le & stato pesante specialmen-
te per le imprese italiane: su
una vettura aziendale media
(valore di 30mila euro), il tota-
le di detrazioni e deduzioni fi-
scali in Italia oggi ammonta a
5.697 euro, quasi un quinto di
quanto riescono a scaricare le
aziende tedesche e spagnolee
circa un quarto di Francia e
Gran Bretagna. Dati che assu-
mono una certa rilevanza sul-
la capacita distare sul mercato
delle nostre aziende, penaliz-
zandole nella competizione
con i concorrenti internazio-
nali. Ruggiero auspica che «il
nuovo esecutivo, con il sup-
porto tecnico di tutta la filiera,
riesca a mettere in campo in-
terventi lungimiranti e in con-
trotendenza, in grado dirilan-
ciare I'economia, supportare i
consumidiimprese e cittadini
e contestualmente di rimpin-
guare le casse dello Stato».

1 dati positivi evidenziano la
capacita del settore di garanti-
re, anche nella fase piu acuta
della crisi, una stabilita dei co-
sti, funzionando da supporto
strategico per l'industria del
turismo, da sostegno finanzia-
rio alle aziende in crisi di liqui-
dita e sempre alla prese con il
cronico ritardo dei pagamenti
daparte della Pubblica Ammi-
nistrazione, nonché da stru-

mento di spending review per
le flotte pubbliche.

Eppure lo scenario di riferi-
mento peril settore & tutt’altro
che roseo, con il mercato del-
l'auto protagonistadiun trend
depressivo (-48,1% rispetto ai
livelli pre-crisi) cheloharipor-
tato suglistandard dimeta an-
ni Settanta. Né si attendono
grandi risultati dagli incentivi
alle vetture con basse emissio-
niripartitiloscorsoanno:su50
milioni di euro a disposizione,
ne sono rimasti inutilizzati 32
milioni.

Sottolineando il contribuito
delle auto aziendali all'intero
comparto, Aniasa chiede il ri-
pristino della normativa sulla
fiscalita dell'auto aziendale
ante-Fornero (riportando la
deducibilita dal 20% al 40%].
Secondo le stime elaborate
dall’associazione, un inter-
vento di questo tipo potrebbe
dar vita, in uno scenario pru-
denziale, a 20mila immatrico-
lazioni in pii1 per il solo settore
del noleggio, mentre nell'ipo-
tesi pitt ottimistica produrreb-
be uno sprint di 47mila unita.
Nell'uno e nell’altro caso con
benefici importanti per le cas-
sedello Stato (45 milionidi eu-
ro nel primo caso, 107 milioni
nel secondo, dati gia scontati
delle minori entrate dovute al-
la maggiore deducibilita).
Senza contare che un allinea-
mento ai parametri europei
garantirebbe maggiore com-
petitivita alle aziende italiane,
libererebberisorse perinvesti-
menti, dando ossigeno anche
almercato dell’auto con vettu-
re piii giovani, meno inqui-
nanti e sicure. Auspici che tut-
tavia si trovano a fare i conti
con una situazione difficile
delle casse pubbliche.
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[ILCASO]

li fleet management
allontana la crisi

nel 2013 +19%
affari a 54,4 milioni

La crisi € un lontano ricordo
per il mercato del fleet
management, che nel 2013
ha registrato un balzo del
19%, mettendosi cosi alle
spalle un trend ribassista
che durava dal 2009. Lo
scorso anno il settore ha
raggiunto un giro d’affari di
54,4 milioni di euro, con
una flotta composta
complessivamente da
126.155 veicoli. Numeri
piccoli rispetto ad altri
Paesi europei, ma con un
differenziale che tende a
calare nel tempo.

Il comparto della gestione
veicoli per conto terzi &
dominato da operatori
specializzati in questo tipo
di attivita (79%), mentre
solo il 21% del giro d’affari
fa capo a societa di
noleggio a lungo termine
che offrono anche questi
servizi. |l settore & in rapida
evoluzione: oltre al compito
di garantire la corretta
manutenzione del parco
veicoli attraverso una rete
di officine professionale, il
gestore della flotta sta
assumendo sempre pill il
ruolo di consulente in grado
d’occuparsi a 360 gradi
degli aspetti periqualile
aziende non dispongono pil
al proprio interno di
personale specializzato (in
genere in seguito a
politiche di riduzicne dei
costi del personale). Cosiiil
professionista collabora
con I'azienda cliente alla
definizione di una policy
personalizzata sull'auto,
anche grazie alla
disponibilita di soluzioni
telematiche in grado di
aumentare la sicurezza dei
guidatori e monitorare le
attivita di officine e

carrozzerie. (l.d.o.)
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IMMATRICOLAZIONI, 1 AUTO SU 5 A NOLEGGIO

LA FLOTTA DEL NOLEGGIO A LUNGO TERMINE

In %

(*) primi 4 mesi
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Nella foto
Fabrizio

Ruggiero, da
pochi mesi

nuovo

presidente di

Aniasa

(Associazione

industria

autonoleggio e
servizi auto)

IL BUSINESS DEL NOLEGGIO

Variazioni % | trim. 2014 su stesso periodo 2013

FATTURATO (min. €)

FLOTTA !
LUNGO TERMINE |
BREVE TERMINE

IMMATRICOLAZIONI
LUNGO TERMINE
BREVE TERMINE

22

Ruggiero auspica che «il nuovo
esecutivo metta in campo interventi
lungimiranti e in controtendenza per
rilanciare 'economia”
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Costa poco, & pratico da usare
1 car sharmg conquista1giovani

LOSTUDIO DELOITTE-ANIASA
HAANALIZZATO I CONTESTI
STATUNITENSE EITALIANO
ATTRAVERSO UN CAMPIONE
DI3.000 PERSONE. RISULTATO:
LE NUOVE GENERAZIONI
SONOTREVOLTEPIU
INTERESSATE AIMODELLI
ALTERNATIVI DI MOBILITA
RISPETTO ALBENEAUTO

Vito de Ceglia

Milano
Y automobile restail mezzo
ditrasportopreferitodagli
italiani. Acambiare, perd, & ilmo-
do di utilizzarla. Complice la re-
cessione, le aziende ei privati og-
gi preferiscono ricorrere a forme
alternative di smart mobility, su
tutte car sharing o autonoleggio,
piuttostoche avereunavettura di
proprieta. 1 vantaggi economici
sono molti: si paga solo quandossi
utilizza. Nonc'& bisognodicerca-
readognicostoun postoo diave-
reun garage, nétantomeno dido-
ver pensare alla manutenzione e
al mantenimento del mezzo. Nel
caso del car sharing poi, l'ideale
per muoversiin citta, non hai piit
problemidi parcheggio.
E’questalanuovatendenzafo-
tografata dallo studio Deloitte-
Aniasa (Associazione nazionale
industriadell’autonoleggio e ser-
vizi automobilistici di Confindu-
stria), dal titolo “Noleggio e Car

Sharing al centro dello sviluppo
della smart mobility cittadina,
aziendale e turistica”. La ricerca,
condottanei primimesidel 2014,
ha analizzato il contesto statuni-
tense e quello italiano (con un
campione complessivo di quasi
3.000 unita) studiando atteggia-
mentidicittadini, aziendedelset-

tore del noleggio veicoli e fleet
manager (gestori di flotte azien-
dali) con1'obiettivo di misurare il
reale livello di conoscenza e inte-
resse peril car sharing e pitiin ge-
nerale per le nuove forme di mo-
bilita cittadina, prevedere i trend
del prossimo futuro e compren-
dere eventuali opportunita di
partnership eintegrazionitral’of-
fertadinoleggioveicolie quelladi
carsharing.

Lo studio ha monitorato, in
particolare, le opinioni di tre ge-
nerazioni: la “generazione Y”
(compresatrail4-32anni),la“ge-

nerazione X" (33-49 anni) e i
“babyboomers” (50-70anni). Dal
confronto emerge che sono so-
prattutto le nuove generazioniad
esseretrevolte pillinteressante ai
modelli alternativi di mobilita ri-
spetto al “prodotto” automobile.
Il motivo & evidente: nell'attuale
contesto economico, i giovani
non riescono piit a permettersi
una vettura di proprieta perI'ele-
vato costo di acquisto del bene, le
spese di mantenimento (in pri-
mis assicurazione), manutenzio-
ne e quellerelative al carburante.

LE OFFERTE INNOVATIVE

% CAR SHARING | e

% CAR POOLING

Ripartizione % di chi le ritiene interessarti

Tali concause hanno determina-
to un crescente interesse per i
mezzi pubblici e per le nuove so-
luzioni di smart mobility, decisa-
mente meno onerose.
Nonostante tutto, oggi I'auto
restailmezzoditrasporto preferi-
to. Il 75% (3 su 4 intervistati) ne
possiedeuna.llpanoramaginra-
pidaevoluzione,anchenelnostro
Paese. 11 63% del campione si di-
chiara favorevole all'utilizzo di
mezzi di trasporto “alternativi”,
mentre nei prossimi 5 anni si sti-
ma che crescera del 15% l'utilizzo
di nuove forme di mobilita per
spostamentidiroutine.La“gene-

razione Y” & particolarmente in-
teressata ai modelli di trasporto
alternativi se affidabili (57% del
campione). Altro dato interes-
sante: in Italia, il 28% utilizzereb-
bevolentieriservizidicarsharing,
se disponibili nella propria citta
(la percentuale sale al 42% negli
Usa). Meglio ancora se supporta-
ti dalle nuove tecnologie: i1 46,8%
dei pil1 giovani, infatti, utilizze-
rebbe applicazioni dal tablet o
smartphone per pianificareipro-
pri percorsi.
Inoltre,I'approdoinItalianegli
ultimi mesi di numerosi nuovi

operatori, soprattutto a Milano e
Roma, ha contribuito ad aumen-
tare la conoscenza del car sha-
ring: il 64% dei clienti finali di-
chiara di essere informato e inte-
ressato al servizio, mentre il 28%
ha gia utilizzato questa formula;

I'83% ritiene che il car sharing
avraeffettiimportantisullamobi-
lita cittadina. Oltre 1'88% degli
operatori del settore del noleggio
veicoli dichiara di essere molto
informato einteressatoal carsha-
ring, mentre il 60% ritiene che
avra un ruolo chiave nello scena-
rio della mobility.

Lo studio si sofferma anche su
altre due forme di mobilita citta-
dina: il car pooling (condivisione
dell'auto perundeterminato per-
corso con il fine principale di ri-
durre i costi del trasporto) el co-
siddetto “peer to peer” (il proces-
so con cui un proprietario di
un’auto mette il proprio veicoloa
disposizione degli altri in affitto
per brevi periodi di tempo). Que-
ste forme cominciano ad essere
attrattiveperilclientefinale. Fleet
manager e societa di noleggio
mostrano un lieve interesse peril
car pooling: rispettivamente il
23% eil 30% dichiara chelo utiliz-
zera nei prossimi 6 mesi. La per-
centuale sale al 60% trai clienti fi-
nali. Gradimento inferiore ri-
scuoteil “peer to peer”, che viene
perovalutatadal39% della “gene-
razioneY” comeunaformadimo-
bilita attrattiva. Infine, un’altra
opzione che si sta facendo strada
& l'offerta integrata di servizi di
noleggio e car sharing, ritenuta
un punto di forza dal 54% dei
clientifinali,i160% dellesocietadi
noleggio e 1'81% dei fleet mana-
ger.
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