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L’autonoleggio lancia un salvagente
aunmercatomn “profondorosso”

DATREANNIINITALIA LE VENDITE
DIVETTURE SEGNANO ILPASSO: MA
LEFLOTTE AZIENDALIRESISTONO,
CONFERMANDO IL GIRO D’AFFARI
“ILFISCO PERO E’ UNA VERA ZAVORRA:
ILGOVERNO SIISPIRIAGLIALTRI PAESI”

Marco Frojo

Milano
atreanniesattiilmercatoautomobi-
listico italiano & in continuo calo.

Mese dopo mese il numero di autovetture
vendute scende—a maggio sono state solo
136.129 — e se non fosse per la tenuta del-
I'autonoleggioil quadro sarebbe ancorapiu
drammatico. A maggio le immatricolazioni
effettuate dalle societa del settore sono an-
date controtendenza, mostrando un au-
mento del2,1% rispetto allo stesso mese del
2012 e arrivando cosi a essere un quarto del
totale.

Secondo 'Aniasa, I'’Associazione nazio-
nale industria dell’autonoleggio e servizi
automobilistici, sitrattaperdo di«unaumen-
to derivante da un certo stimolo alricambio
delparco perlelocazionialungo terminee,
specialmente,dall'immissionedinuovivei-
coli nelle flotte delle aziende di noleggio a
breve termine in vista del periodo estivo».
Nonsipuodunque parlarediun’inversione
ditrend perl'industriadell’autonoleggio, le
cui prospettive restano legate a quelle del-
I'economia in generale. «In un clima di in-
certezzacome quelloattualeleaziende pre-
feriscono non impegnarsi in investimenti,
anche allaluce dell'incognita fiscale», spie-
gaPaolo Ghinolfi, presidente di Aniasa. No-
nostante la grave crisi economica, nel 2012,
Iindustria dell’autonoleggio & riuscita lo
stesso achiuderel’anno con un giro d’affari
in linea con quello del 2011 quando, per la
prima volta, aveva superato, seppur di po-
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co, quota 5 miliardi di euro. L’anno scorso
anchela flotta circolante di vetture anoleg-
gio si € mantenuta stabile (670mila veicoli),
mentre hanno fatto registrare un netto calo
le immatricolazioni (-15%), un*chiaro se-
gnale di come le societa tendano arinviare
le decisioni sul rinnovo del parco veicoli.

Grazieal calopiicontenutorispettoalre-
stodelmercato, ilsettore havisto crescerela
propria incidenza sul mercato nazionale
delle auto nuove alla quota record del 17%;
ovvero sudieci auto nuovedifabbrica, qua-
si due vengono utilizzate per attivita di no-
leggio a breve e lungo termine. Anche i pri-
mi tremesi del 2013 hanno mandato segna-
li contrastanti: sono cresciuti, seppur di po-
co, fatturato eflotta circolante, mentrehan-
no subito un nuovo stop leimmatricolazio-
ni (-17,8%). Secondo I'Aniasa, la forte
contrazione delle immatricolazioni dell'ul-
timo anno e mezzo & determinata dal calo
generalizzato degli indici di fiducia che ha
indotto le aziende del settore e le imprese
clienti (65milae2.400 PAnellungo termine)
a concordare il prolungamento della dura-
ta dei contratti (in media di 6-12 mesi) e da
un ulteriorerecuperodiefficienza, nel rent-
a-car,deiveicolidisponibili. «<Miauguroche
il nuovo governo non guardi all'industria
dell’automobile come a un limone da spre-
mere fino in fondo in termini di entrate fi-
scali, ma come a una delle voci che contri-
buisce maggiormente alla formazione del
Pil e che potrebbe dare enormi risultati in
termini di occupazione, consumie dunque
ancheentratefiscali—prosegue Ghinolfi—
Fino al 2011 )'industria dell’auto harappre-
sentato il secondo macro comparto della
nostraeconomia, valeadirel’11%del Pilna-
zionale, ma la raffica di tassazione a vari li-
velli e gli aumenti incontrollati dei costi di
gestione, in primis quelli assicurativi, stan-
no minando il ruolo di motore dell’econo-
mian».

Se 'auto ripartisse, prosegue il ragiona-
mento del presidente dell’Aniasa «si inne-
scherebbeuncircolovirtuosocheportereb-
be miliardidientrate nelle casse dello stato.
Unaripresadelsettore equivarrebbe, come
nuovo gettito entrate, a unamanovralacri-
me e sangue al contrario, senza causare gli
stessidanniall’economia, anzirilanciando-
la».L’Aniasalamentasoprattuttolasfavore-
volefiscalitarispetto aglialtriPaesi europei.
SecondoisuoicalcoliinItalialadeducibilita
& stata ridotta in pochi mesi (prima dalla
“Legge Fornero” e poi dalla “Legge di Stabi-
1ita2013”) dal40% al 20%, mentre in ambito
UEarrivafinoal 100%. Inoltre, lesogliedide-
ducibilita perle auto utilizzate daimprese e
professionisti sono ferme addirittura al
1997, non essendo mai state rivalutate se-
condogliindicilstat come, invece, previsto.
«Per completare il quadro — spiega 'Ania-
sa—nel nostro Paese I'Iva & detraibile solo
al40%, mentre neiprincipali Paesi UElade-
traibilitaarrivaal 100%; eadicembredique-
st’anno, peraltro, scadra il termine conces-
so dagli organismi comunitari per mante-
nere questa minore aliquota». A sostegno
della propria tesi, I’Aniasa porta i dati sul-
I'incidenza delle auto ad uso aziendale sul
totale delle immatricolazioni: in Italia si as-
sestaal 36%, contro i162% della Germania, il
49% della Spagna, il 43%, della Francia e il
55% della Gran Bretagna, tuttenazionidove
la detraibilita dell'Iva e pari al 100% e lade-
ducibilita dei costi di noleggio & molto pil1
elevata di quanto riconosciuto in Italia.

Al dila di quelle che saranno le decisioni
delnuovo esecutivo,l'unicacosacertaresta
perd il fatto che le sorti dell'industria del-
I'autonoleggio, e di quella automobilistica
in generale, sono legate a quelle dei consu-
mi e, almeno per ora, spazio per ottimismo
cen’emolto poco.
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La vettura in affitto e una questione tutta maschile, & scritto nell’identikit

Maschio, di nazionalita italiana e di eta compresatrai36 e
i 55 anni, si rivoige al rent-a-car per esigenze di mobilita
turistiche e lavorative. E questo I'identikit del cliente tipo
che ha noleggiato un’auto a breve termine nel 2012in -
Italia. Nei dodici mesi i contratti sottoscritti sono stati
oltre 4,6 milioni. La componente maschile si & confermata
predominante per la clientela del settore con una
percentuale dell’87%. La fascia di giovani di eta compresa
tra i 18 e i 35 anni ha mantenuto lo stesso peso del 2011

(26%), mentre & diminuito il dato percentuale degli utenti
di eta compresatrai 36 e i 55 anni (56% contro il 58% del

2011) ed é cresciuta la fascia dei clienti pii anziani, che
ha raggiunto il 18%. Se si prende in considerazione la
nazionalita di appartenenza, si riscontra come a noleggiare
siano stati soprattutto italiani (57%), anche sela

_ percentuale é in calo (era il 61% nel 2011). E rimasta forte
la componente europea (29%), cosi come ha resistito lo
zoccolo duro costituito dagli americani (4%), mentre @
risultata essere in aumento la clientela proveniente da
altre parti del mondo (soprattutto dall’Oriente). ’

(m.fr.)
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IL BUSINESS DEL NOLEGGIO IN ITALIA

| trimestre 2013 | trimestre 2012 Variazione %

604.000 ' 603.500 -0

LUNGO TERMINE 525.000 518.000 +1%

ADDETTI DIRETTI - 6.950 7.335 -5%

EDI

Fonte: Aniasa

Cinque miliardi di euro I'anno: € il giro d'affari che assicura

BREVE TEHM'NE, TRIMESTRE NERU I'industria dell’autonoleggio in italia. La fiotta circolante sfiora

Variazioni % | trim. 2013 su | trim. 2012 I 700mila veicoll

-2 IR oo %) [ NDLEGEID LUNGD TERMINE, VOLA L USATO

GIORNI Variazioni % 2012 su 2011

DI

NOLEGGIO _ i v Su dieci auto
NUMERO FATTURATO DA CONTRATT! nuove di
FATTURATO RIVENDITA USATO Iabhricaquas]
i i ; i due vengono
FATTURATO TOTALE | : : ; i utilizzate per
VEIGOLI USATI VENDUTI § S1 Fattivita di

noleggio a breve

FLOTTA CIRCOLANT o lungo termine.

. CANONEMEDIOMESE 408 . . In questi anni di
© 1 1,1 [ CHILOMETRAGGIO NEDIO/ANND | profondo rosso
| ETCESERSRSNMRRRN vuoRcoZoN | delFauto,lo
i ; : . : i i 8 dell'auto, le
Fone: Aniasa : Font; Aniasa ' flotte aziendali

salvano i conti

[ILCLIMA1

dnunclimadi
incertezza come quello
attuale le aziende
preferiscono non
impegnarsi in
investimenti, anche alla
luce dell'incognita
fiscale», spiega

Paolo Ghinolfi (foto),
presidente di Aniasa
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Laflotta diventa elettrica
sulla spmta della Merkel

BERLINO STANZIA
UNMILIARDO EMEZZO PER
ARRIVARE A UN MILIONE
DIVETTURE ENTROIL 2020
L'TTALIA RESTA A GUARDARE
MANONINOLEGGIATORT:
IL.70% DELLE SOCIETA HA GIA
MODELLIDIQUESTO TIPO

Rosaria Amato

: Roma
erlino ha lanciato la sfida: un
milione di auto elettriche nel-

le strade entro il 2020. Per rag-

giungere questo obiettivo I'ese-
cutivo guidato da Angela Merkel
ha stanziato un miliardo e mezzo

di euro per finanziare la ricerca e

losviluppo delle auto elettriche, e

I'esenzione dal bollo per i primi

dieci anni dall’acquisto. In Italia

noncisonoprogettidiquestotipo
all'orizzonte, ma l'auto elettrica
potrebbe comunque trovare un
canale privilegiato di diffusione:

I'autonoleggio. Paroladi Aniasa e

di Deloitte: 1'80% dei veicoli elet-

tricinel 2012 é stato immatricola-

todainoleggiatori,emergedauno
studio congiunto presentato in-
sieme al Rapporto Annuale del-
l'associazione dell’autonoleggio
edeiservizi automobilisti di Con-
findustria, I'8 maggio a Milano.

L'interesse della clientela renting

éancoramodesto, iveicoli elettri-

ci o ibridi rappresentano appena

il 5% delle richieste, secondo lo

stesso studio, ma & molto concre-

to, e comunque in crescita. Un
aspetto considerato conmoltaat-
tenzione dalle societa di autono-
leggio: il 70% presenta gia oggi
nella propria offerta vetture elet-

Al momento certo le auto elet-
triche eibride rappresentanouna
modesta percentuale delle flotte
delle societa di autonoleggio. Lo
studio Deloitte-Aniasa, che si ba-
sasu interviste condotte nei con-
fronti di un campione molto am-
pio, che include oltre il 90% degli
operatoriabreve elungo termine
e un rappresentativo numero di
fleet manager, cerca di indagare
sulle ragioni che impediscono
2una pill ampia diffusione di que-
sti automezzi, sia dal punto di vi-
sta dei noleggiatori che da quello
della clientela. Quello che manca
non eé sicuramente la conoscenza
delmezzoedellesue potenzialita:
i193%delcampionediaziendedel
settore dichiara di essere molto
(13%), abbastanza (67%) o estre-
mamente (13%) informato su
queste vetture. I modelli sui quali
i noleggiatori affermano di avere
maggioinformazionisonolaPeu-
geot iON, la Renault Twizy e la
Opel Ampera.

L'incrocio dei criteri di scelta
dell’autovettura danoleggio e de-
gli aggettivi che danno la perce-
zione dei veicoli elettrici e ibridi
da una prima idea delle difficolta.
Tra i criteri di scelta primeggiano
economicita d’esercizio, como-
dita, eleganza, praticita, estetica,
e sportivita. Ora, se il primo crite-
rio di scelta & 'economicita, & in-
teressante notare come il primo
aggettivo che venga in mente agli
intervistati per descrivere un’au-
to elettrica o ibrida sia costoso,
perd a pari merito con “verde e
pulito”. Perd poi tra gli aggettivisi
trovano anche comodo, elegante,
versatile, bello, sportivo. Riassu-
mendo: «L’auto elettrica/ibrida e

emissionieconsumi, ma“peggio-
re” o “uguale” in termini di pre-
stazioni, sicurezza, estetica e de-
sign», osservano gli autori dello
studio.

Cosa potrebbe convincere
maggiormente la platea di noleg-
giatori e driver a fare un maggiore
uso diauto elettriche eibride? Per
il driver & molto importante I'au-
tonomia (punteggio cinque in
unascaladaunoacinque). O me-
glio, la mancanza di un’autono-
mia che ancora sfortunatamente
caratterizzal'usodelleautoibride
edelettriche. Altrolimite che pesa
& costituito dalla difficolta di ac-
cesso ai centri storici. Seguono lo
“switch off” della batteria, la co-
modita e il tempo di ricarica, e
I'assenza di parcheggi gratuitiedi
corsie preferenziali. Ancora, inci-
dono negativamente i costi di ri-
carica, considerati eccessivi. E
tuttaviail45% delle aziende clien-
ti per dotarsi di vetture elettri-
che/ibride sarebbe disponibile
anche a spendere di pil1 (da 70 a
125 euro sul canone mensile).

Dalla parte delle societa di no-
leggio la carenza di infrastrutture
di ricarica & al primo posto tra gli
elementi negativi, seguita dal
prezzo d’acquisto, considerato
ancora elevato. Ancora, risultano
“molto” ed “estremamente rile-
vanti” per la diffusione dell’auto
elettrica per circa il 70% delle so-
cietaintervistateladeterminazio-
ne del valore residuo e del cosid-
detto “Total Cost of Ownership”.

In definitiva, riassume Marco
Martina, partner Deloitte ed
esperto Automotive, «cio signifi-
cachel'autoelettricanondevees-
sere un veicolo “addizionale” o

nale grazie a un elevato rapporto
qualita prezzo». E perché questo
avvenga, I'autonoleggio pud co-
stituire un efficiente canale privi-
legiato: «Intanto da parte delle
aziendec’@unamaggioresensibi-
lita green rispetto al privato, e
questo emergeampiamente dalle
nostre indagini condotte per
Aniasa — aggiunge Martina — e
poicertobisogna chele condizio-
nidiventino via via piti favorevoli.
Il fatto che i130% degli automobi-
listipossiedaungarage pudaiuta-
re perlaricarica, amaggior ragio-
neseancheleaziendesidotanodi
zone di parcheggio attrezzate. E
poile auto elettriche hanno sem-
pre maggiore autonomia: la nuo-
vaTesla S ha 500 chilometridiau-
tonomia». Una pilt ampia diffu-
sione aiutera anche a superare le
perplessita delle aziende sotto al-
tri profili, assicura Martina:
«Adesso e difficilestabilire che va-
lore residuo possa avere un’auto
elettriche, ecosilesocietadiauto-
noleggioneldubbioaumentanoil
canone. Ma se dovesse diventare
laregola il buy back, questa diffi-
coltaverrebbefacilmentesupera-
ta».

«Perunamaggioree piti rapida
diffusione di queste innovative
motorizzazioni—osservail presi-
dente di Aniasa Paolo Ghinolfi—
specialmente in contestiurbanio
intermodali, & fondamentale che
il noleggio sia specificamente
consideratonellanormativasugli
incentivi della Legge n.134 del
2012 (la legge Sviluppo di agosto
scorso) e nelle delibere degli enti
localisullamobilita nei centristo-
rici e zone ZTL. Il noleggio sareb-
be il vero trampolino per la diffu-

Www.ecostampa.it

triche, il.GO%_t}:r%pone anchemo-  considerata “migliore” rispettoai  “dacitta”, ma deverappresentare sione di questi mezzi».
torizzazioniibrde. veicoli tradizionali in termini di yn’alternativa all'auto tradizio- M —
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Come svela la tabella sul 2012

le auto elettriche in Italia sono VEICUU EI.E'TRICI IN ITALIA

ancora poco diffuse I maticolazioni nel 2012, dati mensili

AUTO ELETTRICA. | GIUDIZI e

Le barriere all'adozione, risposte in %

MENULLA O POCO %% ABBASTANZA/MOLTO
IMPORTANTE IMPORTANTE

M ESTREMAMENTE IMPORTANTE

COSTI
MANUTENZIONE

GFMAMGLALSGOND
Fonte; UNRAE

EDI

L'ltalia crede
ancora poco
nelle auto
elettriche eppure
le city car che
circolano a

Parigi sono
prodotte a Torino
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“IIva e un’altramazzata
Basta trattam da Cenerentola

SErvono pitl agevolazioni

DIFRONTEALL’AUMENTO
ILPRESIDENTE DIAMOER
CHIEDE DIINTERVENIRE
SULLA LEVA FISCALE: “NEL
RESTO D’EUROPAIL SETTORE
DELLEFLOTTE GODE DIAMPIE
OPPORTUNITA DIDETRARRE
ICOSTIDANOIACCADE
ESATTAMENTEL'OPPOSTO”

Sibilla Di Palma

Milano
L?x crisi degli ultimi anni
on ha risparmiato nes-
sun settore, neppure quello
delle flotte aziendali e I'au-
mento dell'lva di un punto
percentuale (dal 21% al 22%),
in arrivo dal 1°luglio, rischia di
deprimere ulteriormente la si-
tuazione.
Secondoleelaborazionidel-
I’Amoer (Associazione peruna
mobilita equa e responsabile
su dati del Centro Studi
Fleet&Mobility), I"aumento
faralievitareilcostomediodel-
le vetture immatricolate dalle
aziendedi169eurgedil52eu-
ro per le societa di noleggio. E
non andra molto meglio nep-
pure ai privati che dovranno
sborsareinmediacircal40eu-
ro in pili per acquistare un’au-
to nuova. Con maggiori costi
anchein terminidi carburante
e manutenzione delle vetture.
«Con il Decreto del Fare del

Governo Letta, la nautica ha
spuntato qualche intervento
di rilancio, mentre 1’auto é ri-
masta al palo anche se rappre-
senta un settore cardine per
I’economia del paese — sotto-
linea Pierluigi Bonora, presi-
dente dell’Associazione — Si
tratta di fatto di una retroces-
sioneinserieb perun compar-
to che e giaalla canna del gas».

Nell’ambito delle flotte, in-
fatti, nei primitremesidell’an-
no, leimmatricolazioni di vei-
colinelraffrontoconil2012ap-
paiono in forte contrazione (-
10,8%)anchesullasciadell’en-
trata in vigore da inizio anno
della minor deducibilita (por-
tatadal40al20%).Einassenza
dimisureperalleggerireilpeso
fiscale sulla mobilita azienda-
le, nei prossimi mesi, sottoli-
neal’Aniasa (Associazione na-
zionale industria dell’autono-
leggio e servizi automobilisti-
ci), la domanda dei servizi di
noleggio veicoli potrebbe an-
dare incontro a una riduzione
di immatricolazioni di circa
20milaunita traauto e furgoni,
passando a fine anno da
256milaa235milanuoviveico-
liimmessiinflottaconun’inci-
denza sul mercato nazionale
vicina al 20%. Un trend negati-
vo che affligge ormai da tempo
anche lintero mercato del-
l'auto che nei primi cinque

NOLEGGIO, LA STANGATA DEL FISCO

Detraublllta su prezzo aulo d| 30 000 euro

.DETRAIB|LITA IVA
- $£DEDUCIBILITA

LRl 24,180 24.200

ITALIA GERMANIA SPAGNA

FRANCIA  R. UNITO

. ot s

EDI

*9

mesi dell’anno ha visto una
forteflessione (-11,3%rispetto
allo stesso periodo del 2012).
«Leaziendeconlacrisidispon-
gono diminor liquidita e stan-
no quindi rinviando il rinnovo
del parco auto, con conse-
guenze negative anche per
I'ambienteelasicurezza», pro-
segue Bonora.

Larichiesta & dunque di agi-
resullalevafiscale, «avvicinan-
do le flotte a quello che succe-
de nel resto d’Europa, dove ci
sono situazioni di grandi age-
volazioni a livello di deducibi-
litaedetraibilita», spiegail pre-
sidente dell’Amoer. Se in Italia
infattil’aliquotalva&al 21%, in
Germania si ferma al 19%.
Inoltre, in paesi come Spagna,
Francia, Germania e Gran Bre-
tagnaladetraibilita dell'Impo-
stagenerale sui consumi & pari
al 100% (in Italia & ferma al
40%) e anche la deducibilita
dei costi & ben pil1 elevata che
nello Stivale. Un quadro che
spiega la differente penetra-
zionedelleautoimmatricolate
ausoaziendalenelnostropae-
se (36%), rispettoaglialtripart-
ner europei come Germania
(62%), Spagna (49%), Francia
(43%) e Gran Bretagna (55%).

«L’auto rappresenta una
sortadibancomat che vabene
pertuttele occasioniechenon
rientra tra le priorita del Paese

—rincalza Bonora — Per que-
sto occorre che le associazioni
dicategoriasiuniscano perco-
stituire un fronte unico e com-
patto capace dismuoverelasi-
tuazionen.

L’associazione ha organiz-
zato di recente a Roma “Mis-
sione Mobilita”, una due gior-
niperrilanciarelapassioneper
la mobilita (responsabile ed
ecosostenibile) su due e quat-
troruote edenunciarele conti-
nue vessazioni subite da auto-
mobilisti e motociclisti. «Il no-
stroeunmovimentodiopinio-
ne che vuole contrastare la de-
monizzazione continua del-
I'auto ed essere da stimolo per
leassociazionidicategoriache
dovrebbero darsi una scossa»,
affermaBonora. Lamanifesta-
zione verra replicata a settem-
bre a Milano, «citta anti-auto
per eccellenza, per confron-
tarci con l'amministrazione
sull'importanza del tema». La
soluzione, secondo Bonora,
non sta infatti in una citta sen-
za motori, ma «in una politica
integrata della mobilita che
tenga conto di tutti i sistemi di
trasporto, dalle auto alle bici
passando per moto e scooter,
tutelando sempre la liberta di
spostamento dei cittadini,
senza preclusioni ideologiche
e demagogiche».
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LA RICERCA/2 CINQUEMODELLI DELLA CASA
TORINESE MONOPOLIZZANO
LATOPTEN DEL “RENTA CAR”
LA TOP 10 DELLE AUTO LA CINQUECENTO E LA PANDA
Noleggio veicoli lungo termine, acquisti ‘12, in migliaia SONO LEDUE VETTURE PIU
0 2 4 6 8 10 12 RICHIESTE: LA PRIMA PER CHI
FIATPANDA LAPRENDEIN AFFITFOABREVE,
GRANDE PUNTO £ LASECONDA COMEAZIENDALE
GIULIETTA CRESCE VOLKSWAGEN EFORD
VWPASSAT FAILRECORD CONLAFOCUS
AUDI4 .
FORD FOCUS Milano
FIAT 500 Sono Panda e Cinquecento le
OPEL ASTRA auto pilinoleggiate inItalia. La
LANCIA Y prima & l'auto regina delle flotte
BMW SERIE 3 5 aziendali noleggiate a lungo termi-
Fone: e, Aasa gt UnaeFlet Moty ne.Lasecondaélapitiamatanel no-
: leggio abreve termine (il rent-a-car).
Il rapporto Aniasa, giunto alla dodi-
Flat le au-to cesima edizione, mette sul podio le
9 due vetture del gruppo Fiat per aver
&N sbaragliato nel 2012 la concorrenza.
p]_u ama-te Nonostante ancora in testa alle
classifiche, Fiat vede diminuire co-
g = munquelasua quota dimercato sul-
a C SC.Bg e le flotte a noleggio dal 42,8 per cento
nel2010al40,4 percentonel 2011, fi-
no al 37,1 per cento dello scorso an-
a O I I I l a no. Complice anche il sensibile calo
x delle vendite della Cinquecento (da
6.976 a 3.959) e I'uscita dalla top ten
dE]_ I]_O].%glo della Bravo. La Panda & stata invece
P'autopitinoleggiata (ben 11.830vei-
coli immatricolati) e ha battuto la
Grande Punto, regina delle flotte nel
2011 (8.576) e la Giulietta (6.497) che comunque ribadisce i buonirisulta-
tidel 2011.
In crescita, ma non ancora tra i marchi preferiti, seguono sempre per il
lungo termine, le case automobilistiche straniere come Volkswagen (8,3
percento),Audi (8) eFord (6,7). Nellatop tendeimodellimantengonouna
posizione di primo piano, nonostantein calo,laPassatal quarto posto con
4.935 immatricolazioni (erano 5.917 nel 2011) e la A4 al quinto con 4.307
(5.858 nel 2011). Si piazza fra le prime diecila Ford Focus che passa dalle
2.285vetturein flotta nel 2011 alle 4.085: un successo di fronte al generale
calodelmercato eaquellodelleimmatricolazioninelsettoredellongterm
(-11 per cento). Chiudono questa speciale classifica I'Astra, 'Ypsilon che
faregistrarela crescita pitisostanziosa (da898del2011a3.723) elaSerie3.
La Cinquecento & invece I'auto pil1 utilizzata da operatori e clienti del
rent-a-car. Anche qui Fiat non ha rivali. Se la Cinquecento con 9.298 vet-
ture & la pilt noleggiata. Segue la Panda, la Grande Punto. Completano il
quintetto di testa la Lancia Ypsilon e la Giulietta della Alfa Romeo. La se-
condapartedellatoptenvedelefrancesiPeugeoteCitroengiocareunruo-
lo da protagonista. Scendono nel gradimento del noleggio a breve termi-
neimodellitargati Ford, conlaFiesta, quintalo scorso anno, che esce dal-
latop ten. Fa eccezione la C-Max che, raddoppiando le vendite chiude la
graduatoria. Nel complesso il trend delle immatricolazioni del noleggio a
breve termine € in rosso (-22 per cento).
(sta.)
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- L’*ANNUSHORRIBILIS”

PERILFLEET MANAGEMENT:
IL CROLLO DEL FLEET MANAGEMENT RIDUZIONE DEI VEICOLI GESTITI
EDICONSEGUENZA DEIRICAVI
SOLTANTO GLI “OPERATORI
FATTURATO _ SPECIALISTI” HANNOVISTO -
(milioni di euro) j 45, CRESCEREINUMERI. ADESSO SI
. PUNTA SULL'INNOVAZIONE
— PERRILANCIAREILSETTORE
VEICOLI
GESTITI Milano
lispecialisti del fleetmanage-
BIAETT Maalo . 484 5 2011 mgnt puntano sulle nugve
PER VEICOLO &78% 42 8 2012 tecnologie per fronteggiare la crisi e
(euro) : ' 5 il calo dei fatturati. 112012 & stato un
Fote: e “annus horribilis” per le societa che

gestiscono il parco auto delle azien-
de, occupandosi di manutenzione,

Swmle Ilere riparazioni, rinnovo delle assicura-

zioni, assistenzastradaleecosivia.ll

numero di veicoli gestiti si & ridotto
e | '€  dil9milaunita Eiricavisonoscesia
45,5 milioni, -25 per cento rispetto
all’anno prima. Un dato che confer-

-tecn()logie malatendenzadegliultimiannieri-

calca il picco negativo del 2011 (-

e 26%). I provvedimenti del governo
(X) I I Ie aIl O hanno peggiorato lasituazione per-

8 & ché hanno aumentato la pressione
fiscale. Inoltrevieéstatoun aumento
a]]_a CI'J_S]_ generalizzato dei costi energetici, di
assicurazioni, carburante e pezzi di
ricambio. E’ cosl che il dodicesimo
rapporto Aniasa sul noleggio veicoli
fotografa un comparto, mai davvero decollato in Italia,

Rispetto alle dimensioni assunte in altri paesi europei, il fleet mana-
gement all’italiana ha continuato ad avere proporzioniridotte. Il settore
€ quasi del tutto in mano agli operatori “specialisti” (coloro che svolgo-
no in modo esclusivo questo tipo di attivita), che sono i soli a vedere un
aumentodeiricavi. Lesocietadinoleggioalungoterminecheoffronoan-
che questo tipodiservizi detengono inveceil 24 per cento del mercato. Si
tratta comunque di un comparto che sta evolvendo sotto diversi aspetti.
Echeperrisponderealla crisi sta soprattutto giocandola cartadell'inno-
vazione e delle nuove tecnologie per ridurre costi di gestione di servizi,
sicurezza, logistica e in generale dell’organizzazione aziendale, miglio-
randoerendendoallostessotempo pit efficienteil servizioversoil clien-
te. Per la gestione delle flotte in questi anni sono diventate sempre pit
importanti le informazioni ottenute grazie ai dispositivi telematici: dati
sulla percorrenza chilometrica, sulla velocita, i consumi di carburante,
gli urti ricevuti, la localizzazione e la direzione di marcia, le modalita di
utilizzo del mezzo. Inuovi dispositiviormaisonoinseritineiveicoli, han-
nodimensionisemprepitipiccoleesonodidifficilemanomissione.Stru-
menti tecnologici di questo tipo (un esempio sono le scatole nere), stan-
nodiventandounafonte primariaperelaborarestatistiche ereport, e so-
no utili per amministrare e coordinare]’uso dei veicoli, programmare le
attivita di manutenzione, rilevare eintervenire su eventuali anomalie.

(st.a.)
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