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“Ipt, il governo non faccia
I errore dei fringe benefit”

Secondo Folonari (Aniasa) normative inutilmente
complicate, come l'imposta provinciale

di trascrizione, frenano quello che ¢ il principale
motore del rinnovo del parco auto in Italia
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Marco Frojo
\ nche nei primi cinque
[ mesi di quest’anno il

settore dell’autonoleg-

gio ha continuato ad
immatricolare circa un’auto su
tre fra quelle vendute in Italia. Il
noleggioa lungo termine ne ha ac-
quistate 193mila con un calo del
4% rispetto allo stesso periodo del
2025, mentre quello a breve termi-
ne ne ha inflottate 89mila (+33%).
Per la precisione l'incidenza e del
32,5%, conil lungo termine che pe-
sa per il 22,2% e il breve termine
per il 10,3%. La frenata del lungo
termine non indica un rallenta-
mento del business ma la decisio-
ne presa da un crescente numero
di clienti di prolungare i contratti
in essere piuttosto che procedere
a un rinnovo della flotta. A ripro-
vadicio c’el’ennesimo record del-
la flotta circolante che ha supera-
to gli 1,3 milioni di unita.

«Il prolungamento dei contrat-
ti - spiega Italo Folonari, presiden-
te dell’associazione di categoria
Aniasa - € un trend che va avanti
da qualche anno ma per ragioni
che cambiano nel tempo. Oggi a
spingere le aziende a rinviare il
cambio dei veicoli & l'incertezza
normativa soprattutto per quel

che riguarda il trattamento fisca-
le dei fringe benefit. Il chiarimen-
to del governo, che ha accolto le
nostre osservazioni, € arrivato so-
lo di recente ed ha dimostrato co-
me le nostre critiche fossero fon-
date. Sono pero serviti 18 mesi
che hanno rallentato quello che &
il principale motore delle imma-

tricolazioniin Italia».

Il numero uno di Aniasa avver-
te il governo che sta commetten-
do lo stesso identico errore, ovve-
ro l'introduzione di un’inutile
complessita normativa, con I'lpt,
I'imposta provinciale di trascrizio-
ne. La nuova normativa, introdot-
ta con un emendamento nel De-
creto fiscale, stabilisce che essa
vada pagata nella provincia dove
ha luogo la “gestione ordinaria in
via principale”, una formulazione
che non ha nessun riferimento
giuridico e che crea quindi una
grande incertezza giuridica. Folo-
nari fa poi notare come il cambio
di regole sia stato effettuato sen-
za consultare I'Aci, i cui sistemi
non sono predisposti per ricevere
il pagamento in una provincia di-
versa da quella di immatricolazio-
ne. «Questa novita - prosegue Fo-
lonari - rende gli adempimenti bu-
rocratici delle imprese di autono-
leggio inutilmente piti complicati
earischio dierrore. Le vetture, so-
prattutto quelle destinate ai no-
leggi a breve termine, non di rado
cambiano sede di utilizzo e que-
sto rende difficile stabilire quale
sia quella dove assolvere ’'obbligo
fiscale. Come Aniasa abbiamo
avanzato una proposta che avreb-
be semplificato molto le cose, ma
come spesso accaduto anche per
altre questioni, non é stata accol-
ta. Si tratterebbe di centralizzare
la riscossione dei tributi dovuti
dalle societa di noleggio e proce-
dere in un secondo momento alla
redistribuzione tra le regioni e le

province sulla base di criteri og-
gettivi da queste ultime determi-
nate. Un modello analogo esiste
giain Francia e Germania, dove si-
stemi di compensazione interter-
ritoriale evitano distorsioni e assi-
curano equita tra le amministra-
zioni locali».

Secondo il numero uno di Ania-
sa, la nuova disciplina si discosta
inoltre dai principi di semplifica-
zione normativa enunciati dall’e-
secutivo e rischia di produrre ef-
fetti negativi sugli investimenti,
sul rinnovo dei parchi veicoli e, in
definitiva, sull’lammodernamen-
to del parco macchine italiano.
«Non chiediamo agevolazioni - di-
ce Folonari - ma solo di non esse-
re ostacolati nel nostro lavoro. I
nostri soci investono 13 miliardi
di euro all’anno, pagano tutte le
tasse e svolgono un ruolo crucia-
le nel’'ammodernamento del par-
co macchine italiano. I nostri vei-
coli non superano i sei anni di
etd, mentre I'etd media di una vet-
tura in Italia & di 13 anni. Basti
pensare che sulle nostre strade
circolano ben 20 milioni di mac-

Peso0:76%

Telp,ress Servizi di Media Monitoring

Sezione:ANIASA

Il presente documento non e’ riproducibile, e' ad uso esclusivo del committente e non e' divulgabile a terzi.



471-001- 001

FEDERAZIONE
IMPRESE
DI SERVIZI

FISE

Ia Repubblica
AFFARIGFINANZA

Rassegna del: 06/07/26
Edizione del:06/07/26
Estratto da pag.:40

Foglio:2/2

chine ante Euro3. In questa situa-
zione penalizzare le nostre vettu-
re che hanno cinque anni, come
stabilito dalla normativa sui frin-
ge benefit, & incomprensibile.
Quello che contesto & soprattutto
il principio visto che I’aspetto eco-
nomico é irrilevante, tenuto con-
to che il numero di macchine con
quell’eta & bassissimo».

A riprova del ruolo svolto dal
settore dell’autonoleggio, Folona-
ri cita il boom di immatricolazioni
del breve termine nei primi mesi
di quest’anno. «Gli ordinativi -
conclude il presidente di Aniasa -
sono stati effettuati in concomi-
tanza dello scoppio della guerra

in Iran, quando molti analisti pro-
spettavano grandi difficolta peril
traffico aereo nei mesi estivi a cau-
sa della probabile penuria di kero-
sene. Ricordo che piui di un noleg-
gio su due del breve termine ha
luogo in un aeroporto. Ebbene, gli
operatorinon si sono fatti spaven-
tare e, mostrando grande corag-
gio, hanno acquistato tuttii veico-
li che pensavano sarebbero servi-
ti quest’estate». Decisione chesi e
poirivelata essere quella giusta.
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L’auto ¢ il sogno
di molti italiani
ma costa cara

Molte famiglie hanno rinunciato
all'acquisto. Oggi ci vogliono

in media 11 mensilita di stipendio
contro le cinque del 2000

( ! li italiani non rinuncia-
) no all’auto ma il suo co-

sto diventa sempre pill

pesante sul bilancio fa-
migliare. Se nel 2000 bastavano
mediamente cinque mensilita di
stipendio per comprarne una,
adesso ne servono 11. Pitt del dop-
pio. E questo quanto emerge dall’e-
dizione 2026 del sondaggio sulla
mobilita degli italiani realizzata da
Bain & Company in collaborazione
con Aniasa, che evidenzia come le
quattro ruote restino il principale
mezzo di spostamento degli italia-
ni. I176% degli intervistati ha infat-
ti dichiarato utilizzarla abitual-
mente, davanti al trasporto pubbli-
co (52%) e allo scooter (50%). Le so-
luzioni di sharing (13%) e 1a mobili-
ta “leggera” mantengono invece
un ruolo prevalentemente occasio-
nale. Il successo dell’auto e dovuto
soprattutto alla sua capacita di ri-
spondere a esigenze diverse: lavo-
ro, gestione familiare, commissio-
ni quotidiane e tempo libero. Que-
sto vantaggio si scontra perd con
fattori di carattere economico, che
spingono il 59% degli italiani a di-
chiarare di non aver preso in consi-
derazione l'acquisto di una nuova
vettura o di averlorinviato, mentre
uno su dieci ha deciso di rinunciar-
vi del tutto. Il 36% degli intervistati
indica I'incertezza sulle prospetti-

ve direddito come principale moti-
vo del rinvio dell’acquisto, mentre
il 25% preferisce attendere condi-
zioni di mercato piu favorevoli, co-
me prezzi piu bassi o formule di ac-
cesso pill convenienti. Per tornare
a valutare I'acquisto di un’auto, gli
italiani indicano tre leve principa-
li: incentivi pubblici (30%), sconti
sui prezzi di listino (26%) e maggio-
re flessibilita finanziaria (12%).

«[ dati - sottolinea Gianluca Di Lo-
reto, partner di Bain & Company e
responsabile italiano automotive -
confermano come il gap tra valore
percepito e capacita d’acquisto si
stiaallargando e sirifletta nel com-
portamento concreto dei consuma-
tori. Il rinvio dell’acquistonon € un
segnale di disinteresse, malarispo-
starazionale a un contesto di incer-
tezza economica e a un’offerta che
fatica a intercettare i segmenti di
domanda pilt sensibili al prezzo.
Questo cambiamento richiede ri-
sposte strutturali: nuovi modelli di
accesso, maggiore flessibilita finan-
ziaria, e un ripensamento della
gamma verso segmenti piu accessi-
bili. Peri player del settore, la sfida
non & pitt solo tecnologica: &€ quella
di riportare l'auto alla portata di
una platea piti ampia di famiglie
italiane».

L’'indagine mostra come il costo
delle auto stia diventando un serio

problema per i consumatori. Negli
ultimi anni i prezzi sono aumenta-
ti in modo significativo: dal 2013 a
oggi il rincaro e stato nell’ordine
del 52%, a fronte di un progresso
del reddito delle famiglie del 29%.
Tra le cause del rincaro delle auto-
mobili ci sono la crisi delle catene
di approvvigionamento dopo la
pandemia, la carenza di chip, I'au-
mento dei prezzi delle materie pri-
me e dell’energia, I'introduzione
di maggiori dotazioni di sicurezza,
la diffusione delle auto elettriche e
il crescente interesse per modelli
pi1 grandi e costosi, come i Suv, a
discapito delle vetture compatte.
Il risultato € un netto peggiora-
mento del rapporto tra costo del-
l'auto e capacita di spesa delle fa-
miglie: se nel 2000 erano sufficien-
ti circa cinque mensilita medie na-
zionali per acquistare una vettura
nuova, oggi ne servono mediamen-
te 11 (includendo anche gli introiti
da capitali).

Anche sul fronte delle motorizza-
zioni alternative emerge un ap-
proccio prudente. Il principale
ostacolo all'acquisto di un’auto

Lauto ¢ il sogno
di ol taliani

ma costa cara
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elettrificata resta il costo percepi-
to, indicato dal 51% degli intervista-
ti, seguito dalla disponibilita delle
infrastrutture di ricarica (28%). Un

to, in particolare nel Centro-nord e
soprattutto Lombardia e Veneto,
sono anche quelle che registrano
la maggiore penetrazione di veico-

ulteriore 7% dichiara di preferirele  li elettrificati.
motorizzazioni tradizionali per .
passione o abitudine. Lo studio evi- MEII'CO FTOJO

denzia infine una forte correlazio-
ne tra diffusione delle vetture rica-
ricabili e reddito disponibile: le re-
gioni con il Pil pro capite pil eleva-
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Tutte le difficolta del car sharing

In Italia la mobilita condivisa non ha mai preso piede
I noleggi sono meno della meta di quelli pre-Covid

I lcar sharingitaliano con-

tinua a soffrire. Il model-

lo di mobilita condivisa,

che & riuscito ad affer-

marsi in Paesi come Olanda, Ger-

mania e Spagna, non ha trovato
terreno fertile nel Belpaese.

A ostacolarne lo sviluppo sono
numerosi fattori, che vanno dal
comportamento dei clienti fino
alle normative confuse e penaliz-
zanti di molti comuni. In Italia,
poi, sono poche le citta che van-
tano dimensioni tali da consenti-
re economie di scala agli opera-
tori del settore.

I dati parlano chiaro. Nel 2024
(ultimi dati resi noti da Aniasa) i
noleggi di auto in car sharing so-
no stati 4,2 milioni, in calo rispet-
to ai 5 milioni del 2023, un dato
che era gia circa la meta dei 10
milioni registrati prima della
pandemia. Il mercato continua a

essere fortemente concentrato
su Milano, che da sola conta 2,2
milioni di noleggi, seguita da Ro-
ma con 1,2 milioni. Tutte le altre
citta italiane in cui il servizio &
presente totalizzano complessi-
vamente 790 mila noleggi.

Nonostante la contrazione dei
volumi, il settore mostra qualche
timido segnale di evoluzione. Au-
mentano infatti sia gli utenti iscrit-
ti, saliti a 1,2 milioni, sia quelli atti-
vi - cioé che hanno effettuato alme-
no un noleggio negli ultimi sei me-
si-arrivati a 330 mila.

Parallelamente cresce anche
I'intensitd di utilizzo del servi-
zio: la durata media dei noleggi
sie allungata, passando da un va-
lore misurato in minuti a circa
due ore di utilizzo effettivo, men-
treil periodo medio di disponibi-
lita del veicolo per il cliente sfio-
raicinque giorni.

«Il car sharing - & la riflessione
contenuta nel rapporto annuale
di Aniasa - non sta fallendo per un
difetto di tecnologia. Sta fallendo
perché qualcuno ha confuso un’i-
dea socialmente desiderabile con
un modello di business sostenibi-
le. Avere ragione sul futuro della
mobilith non & sufficiente: biso-
gna avere anche i conti in ordine
nel presente. In mercati caratteriz-
zati da asset fisici pesanti, rotazio-
ne ad alta frequenza e utenti che
non hanno ancora sviluppato un’a-
bitudine d'uso la pazienza del ca-
pitale non € una strategia: & un ri-
schio che spesso si trasforma in
una perdita definitiva». - m.fr.
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