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“IL2016 SARAUN BUON ANNO”
PRONOSTICA PIETRO TEOFILATTO
DELL'ASSOCIAZIONE ANIASA.
IFLUSSI TURISTICI SOSTENGONO
IL BUSINESS DEL BREVE TERMINE
(AUMENTANO CLIENTI ETEMPI
DIAFFITTO). RINNOVO DIPARCO
MEZZI E MERCATO DEI PRIVATI,
CHEPRENDE SLANCIO, SPINGONO
INVECE IL LUNGO TERMINE

Marco Frojo

Milano
el passaggio dal 2015 al
2016 non e cambiato mol-
to nello scenario dell’autonoleg-
gio e questo spiega il buon mo-
mento del settore. Il turismo in
Italia continua ad attrarre visita-
tori, sostenendo la domanda di
noleggio a breve termine, men-
tre sul lungo prosegue 'ammo-
dernamento delle flotte azienda-
li e inizia a prender slancio con
decisione il noleggio da parte dei
privati. Le societa del settore of-
frono infatti soluzioni sempre
pill su misura e un numero cre-
scente di persone, soprattutto
quelle che abitano nelle grandi
citta e usano poco la macchina:
conti allamano, sistanno convin-
cendo del fatto che affittare sia
pit conveniente di comprare. «Il
2015 si e chiuso bene eil 2016ssie
aperto altrettanto bene e sara po-
sitivo anche l'ultima parte
dell’anno», spiega Pietro Teofilat-
to, direttore sezione Noleggio a
Lungo Termine dell'associazio-
ne di categoria Aniasa. «Risulta
in crescita ogni modalita di noleg-
gio e, finalmente, iniziano a sen-
tirsi anche i primi timidi effetti
della ripresa economica, che ha
ormai fatto capolino anche nei
dati Istat», aggiunge Teofilatto.
Sul fronte del breve termine il
dirigente di Aniasa fa notare co-
me ci sia stata una partenza
sprint delle immatricolazioni
dovuta soprattutto al fatto che la
Pasqua quest’anno e caduta pre-
sto. Sono stati comunque molto
positivi tutti i primi sei mesi, pe-
riodo durante il quale il fattura-
to e cresciuto del 4,7%, raggiun-
gendo quota 472,7 milioni di eu-
ro. Questo risultato e stato con-
seguito nonostante un calo dei

prezzi, di cui hanno ovviamente
beneficiato i consumatori: il co-
sto medio di un giorno e sceso
del 3,6% a 34,1 euro.

La crescita & arrivata quindi tut-
ta dall'impennata della doman-
da che ha visto aumentare sia il
numero di noleggi (+6,9% a quo-
ta 2.222.846) sia i giorni di noleg-
gio (+8,6% a 13.856.512). Questo
vuol dire che non solo cisono sta-
ti piti clienti ma che costoro han-
no anche noleggiato il veicolo
per un periodo piu lungo: la me-
dia dei primi sei mesi del 2016 &
stata di6,2 giorni controi6,1 gior-
ni dell’analogo periodo del 2015.
Per venire incontro a questa do-
manda le societa del settore han-
no ampliato la propria flotta del
6,9%, arrivando a un totale di
120.204 veicoli.

«InItalia si & registrata una for-
te domanda turistica, anche per-
ché alcune tradizionali mete nel
Mediterraneo sono andate in cri-
si a causa del timore di attentati
terroristici — prosegue Teofilatto
— Basti pensare che in Sardegna
e Sicilia non c’é stato sold-out so-
lo nel mese di luglio ed agosto,
ma anche a settembre».

Per quel che riguarda il lungo
termine il dirigente di Aniasa fa
notare come l'offerta di servizi
sia sempre piu diversificata e co-
me questo sia la chiave del suc-
cesso: «Le societa di autonoleg-
gio sono oggi in grado di dare al
proprio cliente esattamente quel-
lo che gli serve, in base ai chilo-
metri fatti e al tipo di utilizzo del-
la vettura. Oggi anche piccole e
medie imprese e artigiani vedo-
no nell’autonoleggio la soluzio-
ne per le loro esigenze».

C’é poi 'emergente trend del
noleggio a lungo termine da par-
te dei privati e non & un caso che
anche diverse case automobili-
stiche stiano lanciando le pro-
prie offerte in questo campo, a
conferma delle sue potenzialita.
A fine 2016 le auto date in noleg-
gio ai privati nel lungo termine
saranno circa 12mila, con un
balzo del 20% rispetto a dodici
mesi prima. «Questa richiesta &

stata innescata dal car-sharing
che € ormai un’esperienza piut-

tosto diffusa nelle grandi citta e
il car-sharing e stato a sua volta
spinto dalla diffusione degli
smartphone. Si tratta dunque di
fenomeni molto recenti e in for-
te crescita», continua nella pro-
pria analisi Teofilatto.

Nelle modalita piu tradizionali
dell’autonoleggio a lungo termi-
ne, ovvero quello rivolto a grandi
aziende e alla pubblica ammini-
strazione, la clientela, dopo anni
di proroghe, sta rinnovando la
flotta, come testimoniato dal
trend di immatricolazioni di nuo-
vi veicoli nel biennio passato
(+18% e +22%). Anche il 2016 sta
procedendo positivamente e do-
po un primo trimestre partito len-
tamente (+5%), a fine agosto si &
registrata unanuova accelerazio-
ne +14%. Si tratta di 220.000 vei-
coli all’anno, pari al 13% del mer-
cato nazionale, con un fatturato
che viaggia al +5%.

Per quel che riguarda invece le
offerte si registra una vera e pro-
pria evoluzione all'insegna della
flessibilita, che ora spazia da 1

mese a 6 anni, con possibilita di
riprogrammare servizi ed assi-
stenza nel corso del contratto; a
questo si aggiunge un rapporto
diretto e continuo con i fleet ma-
nager, che riescono a rispondere
addirittura in anticipo alle mute-
voli esigenze di mobilita.

Lo sviluppo della flotta, che ha
ormai superato le 610.000 unita,
e il risultato di diversi fattori: le
grandi aziende, dopo mesi dirin-
vii, hanno rinnovato il proprio
parco auto, assegnando l'auto a
noleggio anche ad altri dipenden-
ti; si conferma inoltre il trend del
rent-to-rent (societa di
rent-a-car che prendono le auto
in locazione da quelle del lungo
termine). Infine, il dato maggior-
mente promeftente riguarda
I'ampliamento di nuova cliente-
la (sempre piu professionisti e
Pmi) che si & affidata alla formula
dellongterm. «Ilbuon andamen-
to dell’autonoleggio a lungo ter-
mine & un affidabile indicatore
del fatto che I'economia italiana
si stia finalmente rimettendo in
moto», conclude Teofilatto.

Noleggio, 1l mercato rtaliano mette il turbo
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[LA CURIOSITAI
Sorpresa ad agosto: boom di immatricolazioni
La corsa delle immatricolazioni sembra non conoscere
ostacoli. Anche ad agosto si é registrato un vero e proprio
boom (20%) che ha sorpreso non poco gli esperti.
Il numero delle nuove auto é stato paria 71.576,
con Fiat Chrysler Automobiles a tirare il gruppo delle case
automobilistiche. Il gruppo italo-americano, con oltre
Pietro 20.000 immatricolazioni, ha fatto registrare un balzo
;m;??"' del 24,1% e ha visto cosi la sua quota di mercato passare
sezione dal 28% al 28,9%. Tra i brand Jeep ha incrementato
nolegglo le vendite del 56,7%, Fiat del 26,1% e Alfa Romeo
alungo del 26,1%. Otto modelli Fca si classificano nella “top ten”
termine della delle vetture piu vendute: Panda, Ypsilon, Tipo,
associazione che occupano nell’ordine le prime tre posizioni,
di categoria ma nella classifica sono presenti anche 500L, Punto,
Aniasa, vede 500X, 500 e Renegade. La Tipo, in particolare, é risultata
rosa. “Cresce la pis venduta del segmento C. Dietro a Fca, per numero
ogni modalita di auto vendute, si sono collocate Volkswagen (+8,2%
di noleggio” a9.299 auto), Psa (+20,5%) e Renault (+41,25%.) (m.fr.)
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Lavogha di week-end lungo spinge il noleggio a breve
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EUNO DEIDRIVER DEGLI ECCELLENTI
RISULTATIDI QUESTA FETTA DI MERCATO
NELLA PRIMA PARTE DELL'ANNO. E POI
CISONO ALTRE NUOVE CONSUETUDINI
COME MUOVERSI IN TRENO O INAEREO
EPOIAFFITTARE LAVETTURA NELLE CITTA

Sibilla Di Palma

Mliano
n'offerta sempre pili competitiva sul
fronte dei prezzi, la domanda turistica

presso le location aeroportuali e una cultura
orientata alla sharing economy. Fattori che spie-
gano il trend positivo per il noleggio a breve ter-
mine che anche nel primo semestre del 2016
prosegue su una strada di crescita.

Secondoi dati inediti forniti ad Affari& Finan-
za da Aniasa, |'Associazione nazionale industria
dell’autonoleggio e servizi automobilistici di
Confindustria, il fatturato del breve termine ha
registrato nei primi sei mesi dell'anno un balzo
del 4,7% rispetto allo stesso periodo del 2015. In
dettaglio, il giro d’affari da gennaio a giugno si &
attestato a 472,72 milioni di euro (erano 451,57
nel 2015), con una flotta di 120.204 veicoli (in
crescita del 6,9% rispetto ai 112.403 del primo se-
mestre 2015). Positivi anche i dati relativi ai gior-
ni di noleggio (con un incremento dell’8,6%, a
quota 13.856.512), al numero dei noleggi
(+6,9%, pari a 2.222.846) e alla durata media
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(+1,5%, per 6,2 giorni). In discesa invece i prezzi,
sia per noleggio (-2,1%, 212,7 euro) che per gior-
no (-3,6%, 34,1 euro).

Numeri trainati da un aumento della doman-
da dovuto a diversi fattori: in primo luogo, la dif-
ficile situazione a livello internazionale ha spin-
to molti turisti a riconsiderare per le proprie fe-
rie i tranquilli paesi europei del Mediterraneo.
«Questo ha portato alla crescita dei noleggi a
breve termine presso gli aeroporti», spiega
Giuseppe Benincasa, segretario generale
Aniasa. Risultati positivilihanno pero ottenu-
ti anche i centri cittadini: «Si sta sviluppando
una forma di turismo a tappe, in cui i visitatori
utilizzano il treno per muoversi da un luogo
all’altro e poi noleggiano le vetture nelle citta
cheintendono visitare». A prendere piede, an-
che tragliitaliani, & inoltre la formula dei wee-
kend lunghi, per i quali «in molti preferiscono
noleggiare un’auto vistii prezzi competitivi ri-
spetto al biglietto dell’aereo o del treno».

Afaredavolano éinoltre la sharing economy,
ossia I'economia della condivisione che spinge
sempre pill persone a preferirel'accesso aun be-
ne piuttosto che il suo possesso. «In Italia i salari
calano e cosi le famiglie fanno sempre pit fatica
a sostenere i costi della vettura di proprieta che
possono arrivare fino ai 1200 euro all'anno», os-
serva Benincasa. Ecco perché, specie per la se-
conda auto, «siopta per il car sharing o peril no-

leggio a breve termine vero e proprio. Soluzioni
usate non solo dai giovani, ma anche dagli over
60, attratti anche dalla comodita di queste for-
mule, considerato che & possibile cambiare mo-
dello continuamente e che non ci si deve preoc-
cupare di eventuali furti o danni alla vettura». Il
settore ha cosirisposto «riducendo le tariffe e ac-
quistando pit1 veicoli rispetto allo scorso annow,
aggiunge. Oltre che «offrendo una vasta tipolo-
giadiveicoli, in grado dirispondere a diverse esi-
genze, e velocizzando il servizio in fase sia di pre-
sa che di riconsegna della vettura per evitare
tempi di attesa troppo lunghi».

Ci sono perd ancora alcuni scogli da superare
per un ulteriore sviluppo del settore. Il princi-
pale & che «il sistema logistico negli aeroporti
non consente di avere una presenza adeguata
in termini di volumi rispetto ai flussi di turisti.
Spessoinoltre gli spazi dedicati al noleggio so-
no poco sicuri e male illuminati, aspetti che
non giovano al business del settore. Ci si sta
comunque muovendo per ovviare al proble-
ma: ad esempio, nei principali aeroporti si
stanno progettando nuovi siti pilt idonei alle
esigenze delle compagnie e dei turisti».
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Nascono outlet e “newco” di vendita
’'usato diventa una linea di business

Luigi dell’Olio
Milano
on pilt un fenomeno
temporaneo per fare
di necessita virtly, in tempi di
magra per i budget aziendali,
bensiunvero e proprio filone
di business. E l'evoluzione in
corso nel segmento dell'usa-
to, che sta acquisendo un pe-
so crescente nel comparto
delle flotte aziendali.

L'oggetto & costituito in ge-
nere daveicoli con quattro (o
poco pil) anni di vita e in
buone condizioni, grazie alla
manutenzione continua, che
possono interessare tanto i
privati, che i professionisti o i
commercianti. «Il comparto
del remarketing diventa sem-
pre piu strategico per il noleg-
gio a lungo termine», spiega
Fabrizio Ruggiero, presiden-
te di/Aniasa.

E proprio l'associazione di
settore ha da poco effettuato
uno studio in merito, rilevan-
do che nel biennio 2014-2015
le vendite hanno registrato vo-
lumi pari a circa 140-160mila
unita. «L'analisi delle attivita

“ILREMARKETING RISULTA
SEMPRE PIU STRATEGICO
PERILNOLEGGIO A LUNGO

TERMINE", SPIEGA FABRIZIO

RUGGIERO, PRESIDENTE
DI'ANIASA. NEL 2014-2015
VENDUTI 160 MILA VEICOLL

BEN 3 SU 4 Al COMMERCIANTIL

L'ETA MEDIA E SUI 4 ANNI

di remarketing dei veicoli a fi-
ne noleggio indica come an-
cora oggi tre autovetture usa-
tevendute su quattro transiti-
no attraverso i commercian-
ti, con una leggera crescita
delle vendite a privati», ag-
giunge Ruggiero.

Le politiche di rifornimen-
to delle flotte, con differenti
durate dei contratti, si riflet-
tono nel panorama di ven-
dite per anzianita di noleg-
gio: nel primo trimestre
2016l 29% delle auto usate
vendute dalle imprese di
noleggio a lungo termine
ha un anno o meno di an-
zianita, segnale interessan-
te circa il ricorso al rent to
rent tra aziende del settore.

I1 50% dell’'usato ha invece
quattro o pit anni, in relazio-
ne diretta all’allungamento
delle durate dei noleggi verifi-
catosi durante il periodo piu
acuto della crisi.

La crescita di questo seg-
mento offre nuove opportuni-
ta di business ai gestori delle
flotte, molti dei quali hanno
creato unita di business auto-
nome, se non vere e proprio
newco, per seguire questo fi-
lone, supportandolo con ini-
ziative di marketing, dall’a-

AUTO USATE, LA SCELTA PER CARROZZERIA

Vendite 2015
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pertura di outlet dell'usato
allammodernamento  dei
piazzali alle aste online, dal
potenziamento del sito web
(ripensato per parlare anche
alla clientela privata), fino al-
la presenza nei parcheggi de-
gliipermercati.

La crescita del mercato ¢ fa-
vorita dalla garanzia per i
consumatori di acquistare
veicoli certificati dai taglian-
di di manutenzione indicati
dalla casa costruttrice ed ef-
fettuati presso officine auto-
rizzate, sottoposti a continui
controlli e manutenzione
(considerata la formula del
noleggio che ha caratterizza-
to gli stessi veicoli nella loro
prima vita), garantiti per do-
dici mesi come previsto dal-
la normativa comunitaria,
spesso con estensione di ga-
ranzia di altri dodici propo-
sta dall’azienda di noleggio.

«Inun certo senso, chi ope-
ranel noleggio alungo termi-
ne puo essere considerato
un “produttore” di auto
usate — commenta Carlo
Basadonna, direttore re-

marketing di Arval Italia —
Per noi questo segmento
ha un peso rilevante sia per
il business model, che per

la definizione delle strate-
gie aziendali, arrivando a
rappresentare oggi il secon-
do filone di affari».

Un pensiero condiviso da
Roberto Sticca, operations di-
rector di Alphabet. Chericor-
da come il business dell'usa-
to sia divenuto cruciale, «in
quanto incide notevolmente
sulla redditivita prevista dal
contratto iniziale». Infatti la
rata dinoleggio viene calcola-
ta tenendo conto anche diun
valore residuo teorico, cioe
quello che avra il bene al mo-
mento della chiusura del con-
tratto (mediamente 36 mesi
dopo): «Solo vendendo I'au-
to aquesto valore, la redditivi-
ta & garantita».

La strategia di Alphabet fale-
va sulla pianificazione dei rien-
tri (analizzarli con anticipo,
permette di indirizzare al me-
glio le vendite sui canali tradi-
zionali o alternativi) e laveloci-
ta dell'iter di vendita (entro set-
te giornilavorativi). «Inoltre ab-
biamo una piattaforma dedi-
cata che permette di vendere
il 60% delle auto», aggiunge.

llmercato delle auto usate &
ovwviamente dominato dai
passaggi di proprieta di
vetture diesel e benzina,
ma nel 2015 si @ mosso fino
quasi a raddoppiare pureil
mercato delle metano

¢ | IL MERCATO DELLE AUTO USATE
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D etraibilita dell'lva e
« deducibilita dei co-
sti dell’auto solo parziali pena-
lizzano le immatricolazioni
dei veicoli per uso aziendale
in Italia». E questo l'allarme
lanciato da/Aniasa. L'associa-
zione che rappresenta i noleg-
giatori spiega che in altri pae-
si europei gli sgravi sono tota-
lie parla di Tax divide.

A riprova di una situazione
che non va, 'ultimo Rapporto
sul noleggio dei veicoli mostra

19 ]:.1 'l:_aX
divide
affligge
lesocieta
italiane”

to e mezzo. Cosi lo scorso anno
avevamo, sul totale delle imma-
tricolazioni, quelle dell’auto
aziendale che pesavano il 36,1
per cento (nel 2014 il 37,6) e
quelle dei privatiil 63,9 per cen-
to (nel 2014 il 62,4), contro una
situazione quasi inversa in Ger-
mania dove le prime pesavano
il 66 per cento e le seconde il 34.

Malgrado questa differenza,
il mercato dell'auto in Italia
sembra aver imboccato la stra-
da della ripresa e vede nel 2015

estato inferiore che danoi, «<ma
ha continuato ad essere incen-
trato sui veicoli aziendali, men-
tre il segmento dei privati ha ot-
tenuto ridotti miglioramenti o &
rimasto stabile».

Il tax divide a parere di/Ania-
§a ¢ un boomerang non solo
perla categoria ma per tutta Ita-
lia perché fa perdere «competi-
tivita alle imprese nazionali».
L'associazione punta l'indice
contro le norme introdotte nel
2013 e per esempio contro «la
legge Fornero elalegge di stabi-

“PENALIZZATE RISPETTO gli effetti delle diseguaglianze: aumentare il numero delle im-  lita» che, quell'anno, ridussero
AGLIOPERATORI DI ALTRI inSpagna, Francia e Gran Breta-  matricolazioni sia di veicolipri-  ladeducibilita dei costi delle au-
PAESIEUROPEIDAREGOLE  gna, grazieaunafiscalitapitifa-  vati(+19 percento)chediquel-  to aziendali. «Dal 90 per cento
CHERENDONO PARZIALI vorevole, tra il 2014 e il 2015,  li per le cosiddette flotte azien-  era passata al 70 per cento per
DETRAIBILITA DELL'TVA l'incidenza delle immatricola-  dali (+18 per cento) e perilno-  le auto assegnate in uso promi-
EDEDUCIBILITA DEICOSTI”  zioni aziendali & aumentata di  leggio a breve termine (+20 per  scuo», ricordano i noleggiatori.
LAMENTAL'ASSOCIAZIONE  ben 2 punti percentuale rispet-  cento). In Spagna, Francia e Si era abbassata invece «dal 40
DEINOLEGGIATORI toaquelladelleimmatricolazio- ~ Gran Bretagna, dove lacrescita  al 20 per cento per le auto in
nidei privati. Nel belpaeseinve- & arrivata prima, I'aumento di ~ pool o partita Iva». Novita posi-

Milano  ce questa quota caladiun pun-  immatricolazionil’anno scorso  tive sono state introdotte con la

legge di stabilita di fine 2015
che ha prodotto il “superam-
mortamento” dei beni strumen-
tali (cosi sono qualificatii veico-
li destinati al noleggio). «Non
sitratta di una grande agevola-
zione», scrivono gli estensori
del Rapporto Aniasa, «bensi
diun provvedimento a caratte-
re temporaneo la cui fine &
prevista a dicembre». (st.a.)

T —
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Milano
it1di 30 citta e quasi 6.000 auto,
di cui circa 500 elettriche. Arri-
vato in Italia all'inizio degli anni 2000
con i primi servizi promossi dal mini-
stero dell’Ambiente, negli ultimi tre
anni il car sharing & cresciuto in ma-
niera esponenziale. Solo tra il 2013 e
il 2015, spiega il presidente del con-
sorzio nazionale dei gestori Domeni-
co Caminiti, «|'offerta & aumentata di
pitdi seivolte, passando da poco pili
di 700 vetture a circa 5.300».
Una crescita dovuta in buona par-
te all'arrivo degli operatori privati e
all’avvio di servizi a flotta libera, sen-
za cioé punti di prelievo dell’auto
prestabiliti: 'utente cerca attraverso
un’app il veicolo pili vicino, lo utiliz-
za e lo parcheggia per stradaoinuna
comune area di sosta come un’auto
qualunque. Una flessibilita che ha
conquistato il mercato, visto che og-
gii servizi «free floating» rappresen-
tano oltre 1'80% dell’offerta, concen-
trati soprattutto nelle grandi citta.

Nei grandi centri urbani ladoman-
da di soluzioni flessibili di mobilita,
insieme alla crescente tendenza di ri-
nunciare all’auto propria, ha spinto
lo sviluppo di servizi con numeri di
tutto rispetto e flotte che oggi, oltre al-
le quattro ruote, comprendono an-
che scooter in condivisione. Solo a
Milano, Torino, Verona, Firenze, Ro-
ma e Bari, secondo ' Associazione na-

| CLIENTI DEL CAR SHARING IN ITALIA

Utenti iscritti, dati aprile 2016

TORINO _54.000

FIRENZE | 43.000

VERONA l 1.300

BARI || 300

Fote: ANIASR

5. DIMED

Lasvolta

del car sharing
conl'arrivo
degli operatori
privati e I'avvio
dei punti

di prelievo

non prestabiliti

zionale industria dell’autonoleggio e
servizi automobilistici di Confindu-
stria, si contano oggi circa 650 mila
utenti iscritti, per 11 milioni di noleg-
gi e circa 4.500 mezzi. [ noleggi, spie-
gano da Aniasa, «sono cresciuti di
quasiil 17%1'anno, mentre le percor-
renze sono rimaste in linea con i dati
registrati nel 2014, ossia circa 24 mi-
nuti dimedia anoleggio, per unaspe-
samediadi7 euro a viaggio».

Milano, seguita da Roma e Torino,
e la citta dove oggi I'offerta di veicoli
in condivisione & pili ampia e dove
il servizio & pili utilizzato. L'Osserva-
torio nazionale sulla sharing mobili-
ty, creato I'anno scorso dal ministe-
ro dell’Ambiente insieme alla Fon-
dazione per lo Sviluppo sostenibile,
presentera a novembre il suo primo
rapporto sulla mobilita condivisa in
Italia, in cui i servizi italiani vengo-
no messi a confronto con quelli del-
le principali citta europee. Secondo
i primi dati, nel capoluogo lombar-
do oggi ci sono oltre 2.000 auto con-
divise, poco meno di Londra
(2.800), che perd ha una superficie
otto volte pil grande. A Milano si
contano pitdi 11 auto per chilome-
tro quadrato, contro i due veicoli di
Londra e Madrid. Meglio fa solo Pa-
rigi, che arriva addirittura a 36 auto.

Tra le prospettive di sviluppo fu-
ture c¢’é I'espansione del car sha-
ring nel mondo delle imprese. Se-

condo un’indagine condotta di re-
cente dall'Osservatorio Top Thou-
sand sulla mobilita aziendale tra le
grandi societa clienti, il 20% di que-
ste mette gia a disposizione del pro-
prio personale i servizi di sharing
pubblico. Quasi il 50% delle impre-
se faricorso al car sharing azienda-
le o al corporate car sharing.
Ementre il settore cresce, sifa sem-
pre pilt urgente, per gli operatori, la
necessita di avere regole certe e uni-
formi. In Italia, spiegano da Aniasa,
«manca una definizione normativa
divehicle sharing, cosi come una cor-
nice legislativa unica per gli operato-
riche siconfrontano, a seconda delle
cittaitaliane, con disomogenee rego-
lamentazioni del servizio». L'Osserva-
torio sulla sharing mobility presente-
ra a novembre anche una roadmap
con gli interventi legislativi prioritari.
Trale proposte, spiega il direttore del-
la Fondazione per lo Sviluppo soste-
nibile Raimondo Orsini, ci sara an-
che «quella di dare la possibilita ai cit-
tadini di detrarre fiscalmente le spe-
se sostenute durante I'anno per1'uso
diveicoli in condivisione». (v.ul.)

TRAIL2013 EIL 2015 L’OFFERTA
DELLEVETTURE CONDIVISE

E AUMENTATA DIOLTRE SEI
VOLTE, PARTENDO DA POCO
PIU DI 700. IN STRADA HANNO
DEBUTTATO GLISCOOTER.
ADESSO STPUNTA ALLE IMPRESE

Seimila mezzi, 1a flessibilita chiave del suceesso

-

Seimila mezzi,la lessiblita chiave el successo
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Milano
Un accordo destinatoa disciplinare irap-
porti di lavoro nel settore dell'autono-
leggio nei prossimi tre anni. Dopo una serra-
ta trattativa, passata anche per alcuni passag-
gi aspri, Aniasa (Associazione Nazionale In-
dustria dell’ Autonoleggio e Servizi Automo-
bilistici di Confindustria) e le organizzazioni
sindacali Filt-Cgil, Fit-Cisl e UilTrasporti
hanno raggiunto un accordo per il nuovo
contratto collettivo nazionale di lavoro che
coinvolge gli oltre 10mila addetti tra I'auto-
noleggio, il soccorso stradale e i parcheg-
gi/autorimesse. L'intesa prevede aumenti re-
tributivi medi complessivi di 138 euro (di cui
120 sui minimi tabellari) e I'erogazione di
una tantum forfettaria di 240 euro.
Unampio spazio dell'accordo, che sara va-

Aumenti
euna tantum

nel contratto
rinnovato

lido fino al 31 dicembre 2018, & riservato
all'adeguamento alle normative vigenti del
mercato del lavoro e alla regolamentazione
degli appalti: una disciplina rilevante per un
settore caratterizzato dallo svolgimento di
servizi ausiliari all'attivita dell’autonoleggio,
comel'approntamento, la pulizia e il “navet-
tamento” delle vetture, effettuati anche tra-
mite contratti di appalto.

Lanuova intesa estende a tuttiidipenden-
tila previdenza sanitaria complementare, attra-
verso l'istituzione di un “contributo mensile
contrattuale” pari all'1% a carico del datore di
lavoro. L'intesa & stata salutata positivamente
da/Aniasa, con il direttore generale Giuseppe
Benincasa che ha sottolineato la nuova pro-
spettiva per le aziende, dato che «potranno

misurarsi e farsi concorrenza sulla base della
qualita dei servizi in un mercato che sta resi-
stendo alla crisi e continua a mostrare indici
di crescita», & il suo commento. (Ld.o.)

Grandiv
ilnoleggic

i e
adiregole 1
mecomuni s
I
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Grandi veicoll, glungla diregole
11 noleggio cercanorme comuni
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Milano
Visti con gli occhi di oggi, i divieti
previsti per l'utilizzo di veicoli ano-
leggio sopra una certa portata appaiono
privi di giustificazione. Eppure non si &
riusciti finora a superare le rigidita di una
normativa concepita in un'altra era in ter-
mini di business, anche se va riconosciu-
to che qualche passo in avanti in direzio-
ne del rinnovamento ¢ stato compiuto. A
questo proposito pud essere opportunoin-
quadrare lo scenario, che vede I'Italia nel-
la necessita — piui di altri Paesi europei —
di contare su un’effi-
ciente politica del tra-
sporto  merci, dato
che per configurazio-

tura delle frontiere e al processo di globa-
lizzazione. Il tutto mentre di pari passo si
sviluppa — pur con velocita differenti tra i
vari Paesi — il canale del commercio elet-
tronico, che da una parte crea concorren-
za ai modelli distributivi tradizionali e
dall’altro richiede maggiori spostamenti
dei veicoli commerciali per il recapito dei
prodotti. Da qui la necessita di poter con-
tare suuno scenario infrastrutturale diver-
so dal passato per assecondare le nuove
necessita del trasporto merci su strada,
perla centralita del ruolo che riveste nei si-
stemi produttivi.

Le istituzioni Ue hanno ribadito a pil
riprese che uno dei principali elementi co-
stitutivi di una rete di trasporti competiti-

stati compiuti. Ad agosto e partita la fase fi-
nale della procedura di consultazione at-
traverso un questionario per conoscere le
opinioni degli Stati membri sui possibili
impatti, di natura economica, sociale e
ambientale per verificare la possibilita di
uniformare la normativa. Il questionario
evidenzia una serie di opzioni, dall'ema-
nazione di semplici raccomandazioni a
specifiche modifiche legislative di riduzio-
ne o eliminazione di ogni vincolo sull'uso
di veicoli a noleggio. Anche il Ministero
dei Trasportisi sta interessando della pro-
blematica, anche attraverso un confronto
con/Aniasa, che si batte perché vengano
superati gli attuali vincoli, ormai diventa-
ti anacronistici. Infatti, per le aziende di

nee collocazione geo- vae sosn_enibi]e iq ]?uljopa & |'1159 ottimal_e autotrasporto in conto ‘terzi,_ il noleggio a
grafica & in una posi- de]lfe varie moda]lt_a di trasporto in {_:ombl— l}lngo termine rende plu‘l"dpld{? e age‘:ro'le
zione svantaggiata ri- nazione e hanno riconosciuto che !tmcks I'approvvigionamento di nuovi mezzi, in
spetto al baricentro continueranno a giocare un r_u_()lo impor-  quanto i canoni di noleggio vanno impu-
del mercato europeo. tante nel futuro dei trasporti in Europa, tati alla spesa corrente, mentre gli acqui-

Negli ultimi dieci
anni sono stati fatti
grandi  progressi
nell’ottimizzazione
operativa e nella re-
golamentazione di

per la loro flessibilita e sinergia con il tra-
sporto ferroviario e per vie d’acqua.

La Direzione Generale per la mobilita
e i trasporti della Commissione sta valu-
tando gli impatti derivanti da un’eventua-
le modifica della Direttiva 2006/1 relativa

sti di autoveicoli avvengono con fondi
stanziati per la spesa in conto capitale e
quindi con procedure burocratiche lun-
ghe e complesse. Intervenire sull'applica-
zione della Direttiva, fanno notare gli ope-
ratori del settore, avrebbe quindi benefici

questo comparto, ol- al noleggio di veicoli a uso commerciale.  non solo per I'efficienza dei trasporti, ma
tre che alcuni mi- La normativa comunitaria, che risale al  anche a livello di sistema. Da qui l'invito
glioramenti nella do- 1984 ed & gia stata oggetto divariemodifi-  a intervenire sul piano normativo, consi-
tazione infrastruttu- che, consente agli Stati dilimitare'usodi  derando anche la possibilita dell’offerta

rale, per quanto re-

sti ancora tanto da fare per avvicinare
lo scenario competitivo ai livelli delle
migliori esperienze continentali.

Non riguarda, invece, solo I'Ttalia il
trend di profondi cambiamenti che stain-
teressando la struttura dei mercati, con il
Vecchio Continente da tempo alle prese
con una crescita anemica (dopo aver spe-
rimentato la pil lunga recessione dal se-
condodopoguerra), con una competizio-
ne sempre pili serrata in seguito all’aper-

veicoli noleggiati. In Italia & ancora con-
sentito I'uso di veicoli a noleggio con por-
tata superiore a 6 tonnellate esclusiva-
mente tra imprese iscritte all'Albo in con-
to terzi e vigono poi delle limitazioni per
le operazioni di trasporto internazionale.
Inoltre non & possibile locare veicoli per il
trasporto di persone superiori a9 posti.
Va comunque detto che dei passi in
avanti per ammodernare il sistema sono

dinoleggio da parte di operatori qualifica-
ti ed esperti, anche senza obbligo di iscri-
zione all'Albo in conto terzi. (v.d.c.)

AD AGOSTO EPARTITA LA FASE
FINALE DI UNA PROCEDURA

DI CONSULTAZIONE UE: SIVUOLE
SAPERE QUALE IMPATTO SOCIALE,
ECONOMICO E AMBIENTALE
AVREBBE SUGLI STATI MEMBRI

L PROCESSO DI ARMONIZZAZIONE

LAL1LIN Y A

Milano
Un accordo destinatoa disciplinare irap-
porti di lavoro nel settore dell'autono-
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[ILTRENDI

SEGNANO IL PASSO LE UTILITARIE.
NEL PRIMO TRIMESTRE IL FATTURATO
SALITO DEL 5% A 1,532 MILIARDI.
SONO 62.496 LE IMMATRICOLAZIONI.
CROLLATE DEL 50% LE ELETTRICHE

A 168 UNITA. TRAIMODELLI BENE
LAFOCUS E LAFIESTA IN CASA FORD

< Milano
E partito con il piede giustoil 2016 per
l'autonoleggio a lungo termine. Nel
primo trimestre il fatturato (incluso prelea-
se e usato) &infatti cresciuto del 5% a 1,532
miliardi di euro. Un progresso analogo &
stato fatto registrare dalle immatricolazio-
ni che sono state 62.496 sempre nei primi
tremesi dell’anno. Il segmento che hamo-
strato il balzo pili deciso (se si fa eccezio-

SEGNANO IL PASSO LE UTILITARIE.
NEL PRIMO TRIMESTREIL FATTURATO
SALITO DEL 5% A 1,532 MILIARDI.
SONO 62.496 LE IMMATRICOLAZIONIL
CROLLATE DEL 50% LE ELETTRICHE

A 168 UNITA. TRATMODELLI BENE
LAFOCUS ELAFIESTA IN CASA FORD

ne perl'alto di gamma che numericamen-
te & poco rappresentativo) e stato quello
delle medie-superiori (D), che ha visto le
immatricolazioni crescere del 16%, men-
tre 'unico segmento che ha fatto registra-
re un calo & stato quello delle utilitarie
(B), in calo del 2% rispetto a 12 mesi pri-
ma. Il segmento piu rappresentato nelle
immatricolazioni e stato quello delle me-
die con 19.208 nuove macchine (4%), che
costituiscono anche la parte piti impor-
tante della flotta complessiva (31%).

Sul fronte delle alimentazioni il diesel
non solo continua a farla da padrone ma
aumenta ulteriormente la quota di merca-
to: leimmatricolazioni di auto a gasolio so-
no cresciute dell'8%, mentre il benzina ha
perso il 5%. Va inoltre segnalato il vero e

Motor1 diesel, 1brido e gpl
avanzano nel lungo termine

proprio boom delle ibride, che hanno fat-
to segnare un +126% (anche se va detto
che si parla ancora di numeri esigui, 1.243
vetture), e I'ottimo andamento del Gpl
(+40%); e in questo caso vale ancora di pii1
il discorso fatto per le ibride, visto che le
immatricolazioni sono state solo 832. A fa-
re le spese di questi balzi sono state le elet-
triche che sono crollate del 50% a 168 uni-
ta; si conferma poi il cattivo andamento
del metano che é sceso del 7%.

Per quel che riguarda i marchi, fa
una grande passo in avanti (+63%) Ford
grazie ai successi della Focus (+66%) e
della Fiesta (+93%), riuscendo cosi ad
agganciare Volkswagen al secondo po-
sto dietro Fiat: entrambe vantano una
quota di mercato del 7,8%. (m.fi.)

Nellungo
termine,trate | IL BUSINESS DELLE FLOTTE IN ITALIA
autoil | Variazioni % 2015/2014
segmentoche
hamostratoil | garrurato* min¢) ([ 5.7 3
balzo piu FLOTTA =
dec'so (se s| fa ..........................................
REVE TERMINE
eccezione per ?ou'i massEima 112
l'altodi LUNGO TERMINE
gamma che ha end fleet 7.2
piccolinumeri) | mmatricoazion |[EE)
éstatoquello
dellemedie. | BREVETERMINE | I TE]
superioriD) |\ ynoTermine | [EE]
*1c NBT, NLT & flegt (incl. attivita di rivendita veicoli)
(**) Dato comprensivo di vetture, furgoni, altro Fonti: ANIASA
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Le multe nel labirinto delle notifiche
“Sene puo uscire utilizzando 11 web”

Milano

Il mondo delle multe da codice

della strada & complicato peri pri-
vati. Lo & ancora di pil per le auto
aziendali: in particolare, nel caso in
cui l'infrazione non viene subito con-
testata al conducente della vettura.
Qui i tempi si allungano e iniziano i
problemi sia perla societa di noleggio
sia per il locatario, in questo caso l'a-
zienda, che ha stipulato un contratto
di noleggio senza conducente.

Nel caso di auto a noleggio, quando
non é possibile la contestazione imme-
diata, per esempio nei casi di eccesso
di velocita o di passaggio col semaforo
rosso, bisogna osservare la necessaria
tempistica stabilita dalla legge. Il Codi-
ce della strada & chiaro: & di 90 giorni il
tempo limite entro cui il verbale deve
essere notificato alla societa noleggiatri-
ce, la quale ha 60 giorni per comunica-
re all’ente o all’'organo che ha rilevato
lamulta i dati della societa a cui e stata
data la vettura a noleggio.

Da quella data partono altri 90 giorni
entro cui l'ente invia il verbale diretta-
mente al trasgressore, cioé all’azienda,
cheasuavolta dovra decidere se pagar-
la o farla pagare al suo dipendente. In
conclusione, il termine per la notifica
puo raggiungere perfino i 240 giorni.

Problemi quindi possono inevitabil-
mente sorgere, ed il nuovo Codice, con
la modifica all'articolo 94 (comunica-
zione all'Archivio nazionale dei veicoli
del nominativo del soggetto locatario),
avrebbe dovuto semplificare. Ma nei
fatti non sta andando cosi, anzi il ricor-
so alle informazioni presenti nell'Archi-
vio rischia di complicare la situazione,
non essendo certo al 100% I'effettivo no-

minativo dell'utilizzatore dell’auto
aziendale al momento dell'infrazione.

Per contro, una parallela e ben te-
stata “macchina” burocratica funzio-
na da anni ed in modo chiaro e tra-
sparente, contribuendo proprio ad
evitare un contenzioso complesso
come nei casi delle auto aziendali o
di quelle a noleggio.

«Gli attuali e consolidati sistemi on
line per la gestione delle contravven-
zioni hanno ridotto i tempi della noti-
fica sotto i 30 giorni, grazie soprattut-
to alle convenzioni che le societa di
noleggio hanno stipulato con i mag-
giori comuni italiani, dimezzando ta-
le voce di costo» premette Massimo
Carosini, dg di Safo Group, una delle
societa pilt importanti in Italia sulle
attivita di rinotifica dei verbali.

«Le modalita di utilizzo delle infor-
mazioni derivanti dall’articolo 94 del
nuovo Codice della strada causano
non poche complicazioni che rendo-
no di fatto la vita in ufficio piti diffici-
le sia alle societa di noleggio che alle
aziende che sottoscrivono un contrat-
to di locazione di uno o pit veicoli»,
puntualizza il dg.

«Inoltre, i tempi si possono allungare
incredibilmente quando la contestazio-
ne non & immediata e passa invece un

lungo periodo di tempo dall’accerta-
mento — aggiunge Carosini — ad esem-
pio quando le infrazioni rilevate con gli
autovelox sono lavorate dagli organi di
polizia dopo un mese o due dall'infra-
zione. Il problema si verifica tra la stesu-
ra del verbale di accertamento e la suc-
cessiva notifica, mettendo a rischio an-
che la validita stessa del verbale».

C'e poi da considerare che molte

grandi e medie aziende, rispetto al pas-
sato, non gestiscono pitl in prima perso-
na la pratica delle contravvenzioni, de-
legandole a societa terze. Si trovano
quindi sprovviste di uffici idonei a se-
guire le varie questioni.

Probabilmente anche la presenza
nel nostro ordinamento di due enti
diversi — Motorizzazione civile e
Aci— che tengono due registri diffe-
renti — archivio dei veicoli e pubbli-
co registro automobilistico (Pra) —
emettendo due differenti documen-
ti — carta di circolazione e certifica-
to di proprieta — per ogni singola
auto in circolazione non facilita l'at-
tivita sulle contravvenzioni.

Su queste problematiche anche
Aniasa, l'associazione delle imprese
di noleggio, si interessa da tempo. Per
I’associazione, sempre pili impegnata
sul tema della promozione della sicu-
rezza “& fondamentale la responsabi-
lizzazione del conducente alla guida
del veicolo aziendale e, pertanto, la
pitt veloce e precisa individuazione
dell’effettivo contravventore”. (v.d.c.)

INSIDIE BUROCRATICHE, CARENZE
NEGLI UFFICI ESOPRATTUTTO
TANTIPASSAGGI POSSONO
PORTARE A 240 GIORNI IL TERMINE
PER METTERE A CONOSCENZA

ILDESTINATARIO DELLA SANZIONE.

MA ALCUNI ACCORDI COI COMUNI
EL'ONLINEHANNORIDOTTO
CERTITEMPIAMENO DI 30 GIORNI

e Lemulte el labirinto delle notifiche:
- Senepuduscireutilizzandoil web”
. —r
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