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[ ’autonoleggio non frena
battuto 1l record del 2008

FATTURATO A 5,4 MILIARDI.
EILNUOVO ANNO EINIZIATO
BENE. UNAVETTURA OGNI
CINQUE EIMMATRICOLATA
DAL SETTORE CHE PAGA
DUEMILIARDI ALL'ERARIO.
TURISMO E RIPRESA CHIAVI

DI VOLTA. PREZZI PIU BASSI
ANIASA: “NORME MIGLIORATE
ORA AIUTO AL CAR SHARING”

Marco Frojo
Milano
L? autonoleggio & uno dei
pochi settori dell'econo-
mia italiana che si e lasciato alle
spalle la crisi. Il consuntivo del
2015 parla chiaro: il fatturato ha
fatto segnare il nuovo record di
sempre a quota 5,4 miliardi di
euro con un progresso del 5,7%
rispetto ai dodici mesi prece-
denti. Al raggiungimento di
questo risultato hanno dato il
proprio contributo sia il noleg-
gioa breve termine che quello a
lungo; inoltre si & registrato un
deciso balzo (+17,9%) delle im-
matricolazioni, un chiaro se-
gno del fatto che anche le ulti-
me nubi si stanno diradando.
La flotta ha raggiunto le 730 mi-
la unita, anche grazie alle 317
mila immatricolazioni comples-
sive effettuate nel corso dell’an-
no. I chilometri percorsida que-
sto parco macchine sono stati

21 miliardi.

Altri dati che confermano lo
stato di salute dell’autonoleggio
vengono dal fatto che un’auto
ogni cinque in Italia viene im-
matricolata dalle societa del set-
tore e dai 2 miliardi di euro paga-
ti complessivamente all’Erario.
Il noleggio a breve termine ha
beneficiato del buon andamen-
to del turismo, mentre il lungo
termine ha sfruttato la timida ri-
presa economica che sta final-
mente facendo capolino anche
nel Belpaese. Il car sharing, infi-
ne, che & senza dubbio il com-
parto pit piccolo ma anche quel-
lo pitt promettente, ha raggiun-
to i 648 mila iscritti e 11 milioni
di chilometri percorsi con un
parco macchine pari 4.400 uni-
ta. Una piccola nota stonata (ma
non perla clientela) viene dal ca-

lo del prezzi nel breve termine: il
fatturato per giorno di noleggio
e sceso del 2,2% ma la deflazio-
ne non e certo un problema
esclusivo dell’autonoleggio.
Mentre va segnalato il deciso mi-
glioramento sul fronte dei furti
che, grazie al sempre pittmassic-
cio uso di soluzioni tecnologi-
che, sono significativamente di-
minuiti, vedendo cosi il danno
economico scendere a 8,5 milio-
ni di euro dagli 11 del 2014.
«I12015 é stato un anno eccel-
lente - ha spiegato Fabrizio Rug-
giero, presidente dell'associazio-
ne di categoria Aniasa, in occa-
sione della presentazione del
Rapporto annuale giunto ormai
alla 15ma edizione - Siamo tor-
natisoprailivellidel 2008 el'an-

no scorso, per la prima volta dal
2008, hanno ricominciato a cre-
scere anche i veicoli commer-
ciali dopo uno stop lungo seian-
ni». Ruggiero si e poi detto fidu-
cioso anche per il 2016, che &
iniziato con un progresso analo-
go a quello fatto registrare nel
corsodel 2015: «Il trend & positi-
vo e la situazione in forte evolu-
zione con piccole e medie im-
prese e privati che stanno sco-
prendo i vantaggi del noleggio
rispetto al possesso dell’auto-
vettura. La sempre maggiore af-
fermazione del car-sharing,
inoltre, offre grandi opportuni-

taperle societa di autonoleggio
che si stanno attrezzando per
coglierle».

Secondo il numero uno di
Aniasa, grazie a tecnologie or-
mai mature e alla grandissima
diffusione degli smartphone,
tutto il settore dell’autonoleg-
gio potra in futuro essere gesti-
to secondo le logiche del
car-sharing, intendendo con
cio la possibilita di prendere
un'auto a noleggio senza do-
ver passare per un desk e sen-
za la necessita di doversi rivol-
gere a un addetto. «Lo svilup-
po del settore del noleggio vei-

coli, accompagnato dalla con-
solidata crescita di nuove for-
me di mobilita condivisa - ha
proseguito Ruggiero - confer-
ma la centralita delle quattro

ruote nel sistema di trasporti
nazionale, accompagnata dal
progressivo maggior interesse
verso una cultura pay per use,
svincolata dalla proprieta del
bene auto, che ben si coniuga
con le nuove tecnologie e, inve-
ce, si scontra con la burocrazia
e l'assenza di una chiara e uni-
forme normativa nazionale».
Per quanto ben definita, la
strada che porta verso una sem-

pre maggiore affermazione del
car-sharing non ¢ infatti priva di
ostacoli: «In Italia manca una
definizione normativa di vehi-
cle sharing, cosi come una corni-
ce legislativa unica per gli opera-
tori che si confrontano, a secon-
da delle citta italiane, con diso-
mogenee regolamentazioni del
servizio. Alla luce dello stallo in
cui da diversi mesi versa il Codi-
ce della Strada, I'occasione per
velocizzare I'approvazione di
unadisciplina specifica del vehi-
cle sharing & rappresentata dal-
la discussione in corso sul Ddl
Concorrenza, all'interno del
quale potrebbe essere ricono-
sciuta la sua particolare funzio-
ne pubblica, come elemento
integrativo e di sistema, del tra-
sporto pubblico locale». Come
esempio positivo di collabora-
zione da parte delle istituzio-
ni, Ruggiero ha portato I'esem-
pio di Milano dove I'autorizza-
zione a far entrare il car sha-
ring nell’area C & stato un aiu-
to concreto alla diffusione di
questa forma di mobilita. Rug-
giero si & poi soffermato pro-
prio sul Codice della Strada,
una normativa che risale al
1992 ed e stata concepita nei
dieci anni precedente: «E diffi-
cileimmaginare come la circo-
lazione sia oggi regolamentata
daun Codice della Strada data-
to 1992, considerato il cambia-
mento della mobilita e dei tra-
sporti realizzatosi nell'ultimo
decennio».

e
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Sempre sul fronte normativo
I"autonoleggio € pero anche riu-
scito a ottenere alcuni successi
nel corso del 2015: da una parte
ha spuntato una fiscalita pit fa-
vorevole (nonostante sotto mol-
ti aspetti continui a essere pili
tartassato rispetto al resto d'Eu-
ropa) con il cosiddetto “supe-
rammortamento” sull’acquisto
degli autoveicoli; dall’altra una
sentenza del Tar del Lazio ha

BREVE TERMINE, CRESCE LA FLOTTA
Variazioni % 2015 su 2014

FATTURATO - +4,9

GIORN! DI NOLEGGIO I 8,0
NUMERO DI NOLEGGI - +4,9
FLOTTA MEDIA B 45,7
DURATA MEDIA NOLEGGIO o 29

FATTURATO PER GIORNO  -2,2 I

IMMATRICOLAZIONI T 21,3
VEICOLI IN NOLEGGIO/LEASING [y +10,8

UTILIZZ0 MEDIO DELLA FLOTTA M +1,6

confermato 1'obbligo dell'inte-
stazione temporanea dell'uso
dei veicoli per pitt di 30 giorni
ma la comunicazione & stata
semplificata e i diritti di motoriz-
zazione (9 euro a veicolo) non
sono pitt dovuti. Per il settore
questo comporta un risparmio
di 15 milioni di euro all’anno.

Nel2015

?e:i;% 5;!;9 LUNGO TERMINE, CRESCE IL FATTURATO

+1/, i T

auto In milioni di euro

immatricolate.

Laflottana | oaconrrerri | 245

raggiuntole DI NOLEGGIO 2088

730mila

unita.

Nella foto oarvenora [N 1594

inalto USATO 1.406

I'assemblea

di Aniasa I "

dellascorsa W 2015

settimana DA PRELEASING 29 214 g

aMilano %
Fusts Anidsa
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[LE VENDITE]

Piuibride ed elettriche nel parco vetture

Milano

1 diesel continua a essere I'alimentazione regina nel
campo dell'autonoleggio, la benzina perde ulterio-

re terreno e le auto ibride si fanno timidamente lar-
go. E questa la fotografia che emerge dal Rapporto
2015 di/Aniasa che ha raccolto i dati dei suoi associati
a cui fa riferimento il 96% del mercato. Il gasolio rap-
presenta il 78,9% del totale con deciso progresso ri-
spetto al 77,1% del 2014. La quota di mercato guada-
gnata dal diesel & stata ceduta dalla benzina che & co-
si scesa al 17,6% del totale. Le “altre” alimentazioni
sono dunque rimaste invariate ma all’interno di que-
sta categoria ci sono trend ben definiti. Le vetture ibri-
de hanno infatti guadagnato terreno passando dallo
0,9% del 2014 all’1,3%; seppur partendo da un livello
ancora piu basso, hanno fatto ancora meglio le elettri-
che che hanno visto triplicare la loro quota di merca-
to allo 0.3%. C’'é da scommettere che con il crescente

successo del car sharing nelle grandi citta le auto ibri-
de e quelle elettriche vedranno crescere il proprio pe-
so negli anni a venire. Dopo il buon andamento fatto
registrare qualche anno fa, stanno invece regreden-
do le auto alimentate a gas: il metano & sceso allo
0,8% dallo 0,9%, mentre il Gpl ¢ addirittura passato
dall'1,5% all'1,1%, perdendo di fatto quasi un terzo del-
la sua quota di mercato. Sempre sul fronte della sensibili-
taecologica, vainfine rilevato come il cosiddetto Dieselga-
te abbia avuto un impatto solo marginale sulla quota di
Volkswagen che & passata dall'8,8% all'8,6%. (m.f.)

IL GIRO D"AFFARI DEL NOLEGGIO
2014 2013 var. %
\[]
E:T,‘n‘,',;.'f'h, % euro) 5.463 5168  +5,7%
FLOTTA CIRCOLANTE
BREVE TERMINE  144.787 143.058 +1,2%
LUNGO TERMINE  585.285 546.047 +7,2%
IMMATRICOLAZIONI 317.119 270.366 17,9
BREVE TERMINE 94.287 77.756 21,3%
LUNGO TERMINE 222.832 192.610 15,7% ¢
=
Fonte: Anizsa

~ L'autonoleggionon frena
battuto lrecord del 2008
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Aeroportl, 11noleggio prendeil volo

“Ma certi scalinon aiutanoil servizio”

CRESCE IL GIRO DI AFFARI (+5,4%)
EIL NUMERO DI CONTRATTI
ABREVE TERMINE (+5,7%) NEL 2015.
PARLA ARCHIAPATTI (ANIASA):
“EFFETTO EXPO? DIFFICILE
CAPIRLO, MA D’ESTATE L'ITALIA
ETORNATA AL CENTRO DEI FLUSSI
TURISTICL. ANCHE DOMESTICL
PECCATO LA CARENZA DI SPAZI”

Vitode Ceglia

MTlilano
ifficile capire quanto dipende
dall’effetto  Expo, oppure

quanto pesano le tensioni geo-politi-
che nel Mediterraneo, sta di fatto
che il settore del noleggio veicoli a
breve termine nel 2015 ha preso il
“volo” negli aeroporti registrando un
incremento del giro di affari (+5,4%)
e del numero dinoleggi (+5,7%). Nu-
mero che e andato ben al di la
dell’aumento del flusso di passegge-
ri riportato lo scorso anno (+4%).

Sono questi i principali dati che
emergono da un’analisi sullo stato di
salute delle attivita del comparto nel
2015 e sulle dinamiche del business
presso i principali 37 aeroporti nazio-
nali. Complessivamente, i dati di
Aniasa confermano l'andamento po-
sitivo delle attivita di noleggio a bre-
ve termine presso gli scali, con un fat-
turato di circa 724 milioni di euro e
un aumento dei giorni di noleggio
che hanno raggiunto quasi quota 19
milioni (+9,3%). In leggero aumento
anche la durata media dei noleggi
passati da 5,9 a 6,1 giorni. La cliente-
la ha, infine, beneficiato di un deciso
calo dei prezzi di noleggio (-4% ri-
spetto all’anno precedente).

A trainare uno sviluppo comun-
que spalmato su tutti i 12 mesi, sono
stati proprio i “mesi caldi” estivi in
cui il settore ha visto un incremento
del giro d’affari presso i desk aeropor-

tuali pari al 7,6%. «Non ¢’é dubbio:
sia I'Expo che le tensioni geo-politi-
che hanno in qualche modo resoI'lta-
lia una meta ancora pil centrale in
termini di flussi turistici. Ma e diffici-
le misurare il loro reale contributo —
spiega Massimiliano Archiapatti, vi-
ce presidente di/Aniasa — . Ma se la
crescita c’'é stata, dipende anche da
una ripresa dei flussi domestici».
Analizzando nel dettaglio i dati sul
business del rent-a-car presso gli ae-
roporti nazionali e mettendoli in rela-

zione con quelli pit1 generali sul traffi-
co passeggeri, emerge con chiarezza
che la crescita dell’autonoleggio
(+5,7%) e stata solo in parte effetto
del complessivo aumento dei passeg-
geri (+4%) di cui ha beneficiato I'in-
dustria turistica nel 2015.

«In quasi tutti i principali hub del
nostro Paese le attivita di noleggio
hanno mostrato indici di crescita su-
periori al traffico passeggeri, a testi-
monianza della capacita degli opera-
tori di intercettare e soddisfare le esi-

genze di mobilita turistiche e lavora-
tive», puntualizza Archiapatti.

La conferma arriva anche dai dati
relativi ai due principali poli del turi-
smo e del business nazionale: se a
Fiumicino si & verificata una sostan-
ziale parita tra rentals e passeggeri
(+5%), a Ciampino il +19% dei noleg-
gihasuperatoil +16% del traffico; se a
Milano Linate si & registrato un perfet-
to equilibrio tra noleggi e passeggeri
(+7%), a Malpensa la leggera crescita

dei rentals si & scontrata con un pur

marginale calo dell’1% del traffico.

Discorso a parte merita Firenze do-
ve lo scorso anno al boom dei con-
tratti di locazione sottoscritti, quasi
84mila (+15% vs 2014) ha fatto da
contraltare una crescita “dimezzata”
dei flussi in transito. Spostando 1'o-
biettivo sugli aeroporti del cen-
tro-sud Italia, il raffronto evidenzia
la crescente capacita degli operatori
del breve termine di intercettare i
passeggeri appena atterrati. A Napo-
li e Palermo le performance dei no-
leggiatorinel 2015 hanno invece mo-
strato indici decisamente pit1 positivi
(nel capoluogo partenopeo addirittu-
ra la crescita dei rentals ha triplicato
quella dei passeggeri) di quelli regi-
strati dalle compagnie aeree.

Nonostante i dati incoraggianti,
il vice presidente di Aniasa ravvisa
non poche difficolta da parte di al-
cuni gestori aeroportuali a stare al
passo con il business del noleggio.
«In alcuni casi — accusa Archiapat-
ti — abbiamo riscontrato condizio-
ni logistiche e infrastrutturali inade-
guate. Se il business cresce del 5%, i
giorni del noleggio dell’8% e le tran-
sazioni del 7% e chiaro che servono
piu1 auto, pitt parcheggi, pilt spazi.
Tradotto: un servizio adeguato al gi-
ro d’affari del comparto. Invece,
non vediamo da parte di alcuni enti
aeroportualil'interesse ad investire
in infrastrutture per migliorare i ser-
vizi e sostenere il noleggio».

Ein buona salute il business del noleggio a breve
negli aeroporti italiani ma potrebbe aumentare ancora
con migliori dotazioni infrastrutturaliin alcuni scali

BREVE TERMINE, AEROPORTI E DOWNTOWN

AEROPORTI
FATTURATO (euro)

NUMERQ DI NOLEGGI
GIORNI DI NOLEGGIO
DURATA NOLEGGIO (gg)

FATTURATO (euro)
NUMERO DI NOLEGGI
GIORNI DI NOLEGGIO
DURATA NOLEGGIO (gg)

2015 2014 Var. %
724.182.714 G686.882.036 54%
3.090.430 2923518 57%
18.887.790 17.277.503  9,3%
6,1 5,9 9,3%

302.642.216 377.617.225  4,0%

1.487.363  1.438.829 3.4%

12.024.604 11.356.493 59%
8,1 7.9 2,4% %

Fomte: Unrae

Peso: 42%
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E hi tech, piace ai giovani
rivoluzione lungo termine

ILSEGMENTO ASSICURA 80 economica sta facendo capoli-  a prolungare il noleggio dello  con le flotte pili grandi non
EURO OGNI 100 FATTURATI no anche in Italia. stesso mezzo: «Quando la crisi  hanno mai deciso uno stop co-
DALL'INTERO SETTORE. «L'approccio al bene auto @ & scoppiata sié decisodi tenere sl netto come le Pmi neanche
MOLTI NE HANNO CAPITO cambiato negli ultimi anni —  un veicolo per 18 mesi, poisi&  all’apice della crisi).

I VANTAGGI IN TERMINI spiega Pietro Teofilatto diretto- rapidamente saliti a 24 e 36 per La fase di austerity non & co-

DI COSTI E BASTA AVERE

re sezione Noleggio a Lungo

arrivare infine a 60 mesi. Ades-

mungque ancora del tutto supe-

INTASCAUNO SMARTPHONE  Termine di/Aniasa— Molticon- s si ricomincia a sostituirli, c’¢  rata. Dall'analisi della tipologia
PER SERUTTAREI SERVIZI. sumatori, a partire ovviamente  richiesta per le nuove motoriz-  diauto presa a noleggio emerge
1VEICOLI COMMERCIALI dai giovani, hannoiniziatoaca-  zazioni e un grande attenzione  chiaramente come crescono
RISALGONO DOPO SEI ANNI pirecheicostidiun’autodipro-  alle dotazioni, tutti segnali che  con decisione le city car (seg-
prieta sono pochi se commisu-  dicono che il barometro dell'e- mento A), che nel 2015 sono

Milano  ratiallaspesachebisognasoste-  conomiastavolgendoalbello».  hanno fatto registrare un

Il noleggio a lungo termine
sta attraversando un otti-
mo momento e questo per I'in-
tero settore & un’ottima notizia.
Ogni 100 euro di fatturato quasi
80arrivano infatti dal lungo ter-
mine, che nel 2015 é cresciuto a
un tasso del 6% contro il 5% del
breve. Le prospettive, inoltre,
sono rosee perché il noleggio a
lungo termine sta indirizzando
la propria offerta anche ai clien-
ti privati che, in numero sem-
pre crescente, stanno capendo
ivantaggi del car sharing. E in-
fatti proprio questo il fattore
che potrebbe rivoluzionare l'in-
tero settore e in particolar mo-

nere. Il rapporto costo-benefi-
cio che offre il noleggio a lungo
termine é decisamente pit1 van-
taggioso, soprattutto per chi
usa l'automobile poche volte a
settimana in citta». Per il diri-
gente di/Aniasa non ci sono so-
lo fattori di convenienza econo-
mica a favorire il noleggio a lun-
go termine presso i privati ma
anche elementi di natura tecno-
logica: «Oggi abbiamo tutti in
tasca uno smartphone che ci
puo dire dove si trova l'automo-
bile piti vicina, che ci permette
di sbloccarla e che consente di
gestire in modo efficiente e tra-
sparenteirapporti con la socie-

Sono tutti fattori che hanno
gia fatto sentire il proprio effetto
nel corso del 2015 che per il no-

leggio a lungo termine si & chiu-
s0 con un fatturato di 4,3 miliar-
di di euro (+6% rispetto al
2014), a cui bisogna aggiunge-
re altri 1,6 miliardi (+10%) deri-
vanti dalla rivendita dell'usato.
Il giro d’affari totale ha dunque
toccato i 5,9 miliardi con un
progresso del 7,9% rispetto ai
dodici mesi precedenti. Al 31
dicembre scorsoi veicoli a no-
leggio erano 585.285 (+7,2%) e
le immatricolazioni effettuate
nel corso dell’anno sono state
222.832. A far crescere la do-

+8,5%, e le medie (segmento C,
+8,8%), mentre sono crollati i
segmenti E (superiori, -22,8%) e
F (altagamma, -11,9%). (v.d.c.)

075- 141- 080

do il lungo termine. L'anno
scorso, inoltre, dopo sei anni di
stop, sono tornate a crescere an-
che le immatricolazioni di vei-
coli commerciali, un chiaro se-
gnale del fatto che la ripresa

ta dinoleggio».

Per quel che riguarda i veico-
li commerciali Teofilatto osser-
va come si stia finalmente
uscendo dal periodo di austeri-
ty che ha spinto molte aziende

manda sono state soprattutto
le piccole e le medie imprese
che nei periodi pil1 bui della
crisi avevano bloccato qualsia-
si ricambio e ora stanno tor-
nando a muoversi (le imprese

Qui asinistrail presidente
Aniasa Fabrizio Ruggiero
nel corso dell'assemblea

LATOP 10 DEL NOLEGGIO A LUNGO TERMINE

Numero veicoli per modello, 2015

FIAT PANDA L d2m]

FIAT 500 L P 10.086

PEUGEOT 308 I 6.329

VW PASSAT I 5.986

VW GOLF N 5.739

FIAT 500 D 5.577

FIAT GRANDE PUNTO {I 5.202

ALFAR. GIULIETTA (I 4549

FORD FOCUS I 4.256

| RENAULT CLIO D 4212 %

Fonte: elab. Aniasa su i arae

Peso: 35%
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Il calo dei prezzi dei
carburanti spinge verso una
riscoperta degli autoveicoli
di maggiori dimensioni,
anche se laclassificatrai
mezzi pil utilizzati dal
noleggio vede sempre in
testa le taglie medie.
Secondo le rilevazioni
dell’associazione di settore
Aniasa, nel 2015l top
model del lungo termine &
stata la Fiat Panda, con
14.241 di unita, un datoin
calo del 13% rispetto
all’anno precedente. Mentre
é salito dell'8% il ricorso alla
Fiat 500 L, con un totale di
10.086 auto, che valgono
perl’altro modello di Fcala
piazza d’onore. E aumentata
ancora la quota delle
utilitarie, arrivata al 26%, ma

[ILTREND]I

I carburanti
meno cari
rilanciano
le vetture
piu grandi

la crescita piui significativa
hariguardato le medie,
gruppo C, arrivate a pesare
un terzo di tutte le
immatricolazioni. Queste
variazioni hanno fatto
sentire il loro effetto
soprattutto sul valore
economico delle vetture
immatricolate, aumentato di
oltre il 24%, dai 3.005
milioni di euro del 2014 ai
3.735del 2015 e ben
superiore all'incremento
dell’intero mercato auto,
passato da 25,4 miliardi di
euro del 2014 ai 30,4
dell’anno scorso (+19,5%).
Il fenomeno del
down-grading, che era stato
una costante negli anni
precedenti, sembra essere
stato superato da nuove
strategie aziendali. L'offerta

automobilistica del gruppo
Fca é rimastaleader sul
mercato delle flotte
aziendali a noleggio, pur
registrando una contrazione
dell’8% rispetto al 2014 (da
46.199 242.420 unita), o
evidenziato dal raffronto
2014 su 2013
(rispettivamente -2%e
-12%).

L

Lo
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nuove frontiere del car sharing

AD APRILE SCORSO 650MILA
ISCRITTI AL SERVIZIO, 4.500
MEZZI IN FLOTTA,11 MILIONI
DINOLEGGI: ILRAPPORTO
ANIASA RACCONTA L'ASCESA
DELVEICOLO CONDIVISO.
GLIOPERATORIMIGLIORANO
IL SERVIZIO CON VETTURE
CONSEGNATE SOTTO CASA

E PARCHEGGI ESCLUSIVI

Sibilla Di Palma

Milano
spianare la strada & stata
la Germania, con Berli-

no in testa, ma ora anche in Ita-
lia il car sharing sta vivendo
una vera e propria esplosione.
Compliciin alcuni casi la crisi e
un nuovo modo di intendere la
mobilita urbana che portaa pri-
vilegiare il semplice utilizzo al
possesso dell'auto. Anche se la
Penisola ha ancora diverse sfi-
de da vincere per permettere
una maggior diffusione della
mobilita condivisa.
Adelineare il trend & il 15esi-
mo rapporto Aniasa sul settore
del noleggio veicoli 2015-2016
dal quale emerge che in Italia
il car sharing, dopo la parente-
sipoco incisiva degli anni Due-
mila, ha compiuto dall’estate
del 2013 un deciso cambio di
passo: in quasi tre anni il feno-
meno ha vissuto un boom e
una maggior diversificazione
dell’offerta, che oggi annovera
anche auto elettriche. Gli iscrit-
ti totali (dati aggiornati ad apri-
le 2016) hanno raggiunto le cir-
ca 650mila unita, con quasi
4.500 mezzi in flotta e circa un-
dici milioni di noleggi. Questi
ultimi sono cresciuti di quasi il
17% l'anno, mentre le percor-
renze sono rimaste in linea con

i dati registrati nel 2014, ossia
circa 24 minuti di media a no-
leggio, per una spesa media di
7 euro aviaggio.

In cima alla lista delle citta
dove il servizio & piu presente e
utilizzato si colloca Milano, se-
guita da Roma, Torino, Firen-
ze, Verona e Bari. Una crescita
di appeal che sta contagiando
anche il comparto delle flotte
aziendali: secondo un’analisi
condotta recentemente
dall’Osservatorio Top Thou-
sand sull'universo delle grandi
aziende clienti, il 20% di que-

ste mette gia a disposizione del
proprio personale i servizi di
sharing pubblico. Quasi il 50%
delle imprese fa infatti ricorso
al car sharing aziendale o al
corporate car sharing.

Diversi gli operatori che si so-
no fatti strada nel settore negli
ultimi anni. Tra questi, Car2go
(presente a Milano, Roma, Tori-
no e Firenze) il cui obiettivo per
i prossimi mesi, spiega Gianni
Martino, country manager
Car2go Italia e Spagna, & «con-
solidarci ulteriormente nelle cit-
ta in cui siamo presenti, per un
totale di 200mila iscritti, e conti-
nuare poi a espandere il servi-
zio in altri centri, con un’atten-
zione rivolta non solo ai privati
ma anche ai clienti corporate».

Punta a espandersi anche
Guidami, societa di car sharing
controllata da Aci Global: «At-
tualmente operiamo a Verona,
Firenze, Bari e Milano. L'obiet-
tivo & aggiungere entro la fine
dell’anno altre due citta e svi-
luppare un network nazionale
in grado di coprire circa 15 cen-
tri nell’arco dei prossimi quat-
tro anni», spiega Elio Barazza,

amministratore unico di Gui-
dami. Un’espansione che in-
tende puntare sulla modalita
station based, ossia con par-
cheggi vincolati, «che & la piu
diffusa negli altri paesi europei
e permette di prenotare la vet-
tura anche con una settimana
di anticipo, oltre a offrire la
possibilita di scegliere tra di-
versi modelli di auto».

Per Giuseppe Macchia,
smart mobility services vice pre-
sident Eni, che opera nel car
sharing con Enjoy, il mercato
italiano ha ancora «notevoli
potenzialita di sviluppo: basti
pensare che chiunque ha una
patente e almeno un anno di
guida alle spalle puo accede-
re al servizio». La strategia del-
la societa, che attualmente
opera a Roma, Milano, Firen-
ze e Torino, & puntare «su un
servizio semplice ed economi-
co, oltre che sull’innovazione.
Di recente abbiamo ad esem-
pio inserito i seggiolini Chic-
co a bordo di 80 vetture a Mila-
no, permettendo anche alle
mamme di utilizzare le nostre
auto». Nei piani della societa
¢ inoltre in programma l'e-
stensione del servizio «in una
quinta citta entro la fine
dell’anno e il raggiungimento
dei 500mila iscritti totali».

La parola chiave & innova-
zione anche per Share’Ngo, pri-
mo car sharing tutto elettrico

che attualmente opera a Mila-
no, Roma e Firenze: «L'auto
non é per noi un semplice mez-
z0 per spostarsi in modo sem-
plice ed economico, € molto di
pit», spiega Emiliano Niccolai,
amministratore delegato di Cs
Group-Share’Ngo. La societa

ha ad esempio avviato le prime
sperimentazioni con alcune
universita italiane «per garanti-
reun servizio direcupero e con-
segna dell’auto guidato da re-
moto che consente di far trova-
re all'utente la vettura sotto ca-
sa quando lo desidera».

Uno sviluppo del settore che
deve ancora fare i conti con al-
cune problematiche, come sot-
tolinea il rapporto /Aniasa se-
condo il quale il panorama con-
trattuale e normativo presenta
scenari differenti, a seconda
delle citta in cui opera. E quin-
dinecessario rendere il perime-
tro legislativo di riferimento
omogeneo e uniforme su tutto
il territorio nazionale. Un pas-
so in avanti verso la maggiore
diffusione del servizio potreb-
be infine esserci con la previsio-
ne del vehicle sharingtraiservi-
zi di pubblica utilita, con la pos-
sibilita di godere di unregime fi-
scale agevolato al 10%.

- Nellefoto

= qui asinistra
o= Gianni
Martino (1)
country
manager
car2goltalia
e Spagna;
Emiliano
Niccolai (2)
amm. del.
CsGroup -
Share’NGO;
Giuseppe
Macchia (3)
smart mobility
services
vice president
Eni;
Elio
Barazza (4)
amm. unico
Guidami

IL BOOM DEL CAR SHARING

Utenti iscritti 2015
323.000

e

janoi mercati di I
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Boom diapp, 1l digitale sale a bordo
d’1dentita elettronica

verso la

DOTAZIONI TELEMATICHE
SEMPRE PIU PRESENTIIN AUTO.

SUCCEDE ANCHE PERCHE

POIL'USATO SI VENDE MEGLIO.

PRESTOUN DOCUMENTO
IMMATERIALE CONTERRA

INFORMAZIONI ETAGLIANDI

Vito de Ceglia

Milano

? & voglia di innovazione nel
mondo del noleggio. Per ar-

ginare il fenomeno dei furti. Per
contrastare le frodi. Per capire
uno stile di guida. Per monitorare
i consumi di un veicolo. Per acce-
lerare le transazioni, e per molte
altre cose ancora. Gia oggi sono
pit di 100mila le autovetture dota-
te di sistemni telematici a bordo, di
vario genere. E dall'inizio dell’an-
no importanti aziende del settore
stanno dotando tutti i nuovi veico-
li immessi in circolazione di tali

dispositivi.

E quello che emerge dallo stu-
dio di Deloitte (“Connected Car

& Renting”), realizzato
in collaborazione con
Aniasa e condotto nei
del 2016,
coinvolgendo un cam-
rappresentativo
del 95% del mercato na-
zionale del noleggio vei-
coli. Laricerca evidenzia
come il 90% delle azien-
de ha giarealizzato orea-
lizzera entro il prossimo
anno una app per la pre-
notazione o l'utilizzo dei
servizi di noleggio, men-
tre resta ancora limitata
“inferiore al 30%) la quo-
ta di veicoli su cui sono

primi mesi

pione

stati installati antifurti hi-tech.
Sul fronte della domanda, fa no-
tare lo studio, le grandi aziende
clienti mostrano un livello di inte-
resse per il tema delle tecnologie
connesse ai veicoli pit elevato dei
clienti appartenenti al mondo del-
le Pa. Traivantaggi che gli operato-
ri intravedono, c'¢ innanzitutto

l'opportunita di rivendere meglio
l'auto nel mercato dell' usato al ter-
mine del contratto. In che modo®
Rendendo la vettura tracciabile, do-

tata di una sorta di “carta d'identita
elettronica” in grado di dare infor-
mazioni in tempo reale, ad esem-
pio, sulla regolarita nei tagliandi o
sulla manutenzione straordinaria.

La svolta & vicina. Di questo &
convinto Marco Martina, partner
Deloitte ed esperto automotive:
«Le tecnologie stanno gia cambian-
do l'intero mondo dei trasporti. La
strada sembra ormai essere quella
di una sempre maggiore integrazio-
ne dei nuovi dispositivi sulle auto-
mobili. Peril noleggio, non dovreb-
be essere un problema perché in
questo settore operano multinazio-
nali, presenti ovunque. Ma soprat-
tutto parliamo di aziende che gia
usano le tecnologie, e sono le stes-
sesiain Italia che in Uk».

Ora, si tratta di fare almeno due
“passi” in pit. E Martina li indica:
«Il miglioramento dell’affidabili-
ta e della precisione della stru-
mentazione di bordo e il miglior
utilizzo dei datirilevabili dalle au-
to connesse». Ma qui giocano un
ruolo fondamentale due dispositi-
vi, ancora poco utilizzati: I'istalla-
zione di antifurti satellitari o le
scatole nere, necessari per un mi-
glior monitoraggio delle flotte ol-
tre che perla prevenzione di feno-
meni come furti e incidenti.

Il tutto, riporta lo studio, si tra-
durrebbe in vantaggi sia per la so-
cieta di noleggio che tutela il be-
ne, sia per il cliente in caso di gua-
sti o di emergenza. Ma le aziende
intervistate sono state sollecitate
anche sui possibili scenari futuri
nell’utilizzo dei dispositivi elettro-

nici. Ad esempio, il 100% delle im-
prese ritiene preziosa l'installazio-
ne di un device da interrogare in
fase di pre-istruttoria autorizzati-
va sugli interventi in officina, con
'obiettivo di contrastare le even-
tuali frodi, mentre 9 su 10 valuta-
no positivamente l'introduzione

LE IMMATRICOLAZIONI DI AUTO IN ITALIA

In milioni
Foate: barae:

2,16 2,16
I I I I 1 I

5. DIMED

di un riconoscimento (tipo bo-
nus/malus) al cliente dri-
ver/azienda giudicato pili o meno
virtuoso sulla base dell’analisi del
suo comportamento di guida.

Lo studio stima inoltre che entro
i12020il 90% delle transazionirela-
tive al mondo dei trasporti utiliz-
zera supporti digitali: attraverso
tecnologie iBeacons e sistemi di
tracciamento delle distanze per-
corse si potranno addebitare i co-
sti di viaggio e di noleggio diretta-
mente sugli account degli utenti,
riuscendo a calcolare i costi di co-
pertura assicurativa in relazione
allo stile di guida. I veicoli, poi, sa-
ranno in grado di comunicare
con le infrastrutture circostanti
(V2I) e con gli altri veicoli (V2V).

Laricerca apre una “finestra” in-
fine sulla crescita esponenziale
della cognitive technology che
aprira la strada a un nuovo tipo
di auto capace di pensare e guida-
re come una persona. Ma, al tem-
po stesso, in grado di sfruttare il
sapere collettivo grazie ai propri
sensori di bordo (saranno oltre
200 per veicolo entro il 2020), an-
ticipando ed evitando incidenti e
problemi di traffico.

«L’obiettivo deve essere quello
dell’'unificazione dei dispositivi
di bordo e della capitalizzazione
del patrimonio informativo che
puo essere raccolto dalle auto —
conclude Martina — L’analisi ac-
centrata di dati che spesso sono
accessibili solo attraverso la rile-
vazione diretta dalle vetture costi-
tuirebbe una vera svolta nella pro-
gettazione dei servizi offerti. Gli
operatori di ogni settore ormai la-
vorano attraverso la rilevazione
delle preferenze e degli stili di vita
dell’'utente finale ed & il momento
che anche l'autonoleggio inizi a
sfruttare queste informazioni».
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AUTO AZIENDALE E TECNOLOGIE Soumstno.  Rhoat delie
100milale telematicarisulta

Gli associati ANIASA ritengono interessante: autovetture  dallo studio

Risposte in % ms BN dotate idi lf(i‘:geloitted -
sistem nnected Car

LWET(?#%I?’EFGELBN DEVICE LEGATO AL CONTRATTO telematicia Renting’ realizzato
bordo, di vario con Aniasa nei primi

. | mesidel 2016

. Secondouno

RICONOSCIMENTO Al GLIENTI PIU VIRTUOSI studio, un po’

PN | indievogn

INSTALLAZIONE D! UN DEVICE PER GLI INTERVENTI e o

IN OFFICINA antifurto

Boomdiapp, ldi
versolacartad’

Peso: 52%

Te[mg_s Servizi di Media Monitoring

Il presente documento € ad uso esclusivo del committente.



075- 141- 080

i F1SE:

Sezione: MOBILITA

b S Y |
AFFARI::FINANZA

Dir. Resp.: Ezio Mauro

Tiratura: n.d. Diffusione: n.d. Lettori: n.d.

Edizione del: 06/06/16
Estratto da pag.: 54

Foglio: 1/1

[ privati risvegliano 1 mercati di Italia e Spagna

NEIDUE PAESI LA SOSTITUZIONE
DEIVEICOLI E RIPARTITA TARDI
RISPETTO AD ALTRI, MA ORA
CORRE A CIFRA DOPPIA GRAZIE
ALLE FAMIGLIE. FRANCIA,
GERMANIA E GRAN BRETAGNA
RALLENTANO ESONO TRAINATE
DALLEVETTURE AZIENDALI
Milano

ono sei anni che il merca-

to dell’auto in Europa cre-
sce, trainato principalmente da
5 Paesi: Spagna (+22,8%), Italia
(+16,4%), Francia (+6,7%),
Gran Bretagna (+6,3%) e Ger-
mania (+5,5%). I due paesi del-
la sponda Sud dell’Europa so-
no pero gli unici a registrare in-
crementi a doppia cifra, in
quanto il ciclo di sostituzione
deiveicoli & ripartito piu tardi ri-
spetto agli altri mercati analiz-
zati dal rapporto Aniasa.

Le ragioni di questa crescita di-
pendono non solo dal miglior cli-
ma di fiducia di consumatori e
imprese, ma soprattutto dal ri-
lancio dell’economia insieme ai
bassi tassi di interesse e all'inten-
sa capacita delle campagne pro-
mozionali delle case automobili-
stiche. Anche se le situazioni dei
singoli mercati sono differenzia-
te, con un andamento delle im-
matricolazioni per canale di ven-
dita che rispecchia aspetti del

contesto economico generale
dei rispettivi 5 Paesi.

Entrando nello specifico, si
puo evincere che in Italia sono i
privati ad aver rivestito un ruolo
decisamente positivo (+18,8%),
con una percentuale analoga
per le immatricolazioni di auto-
veicoli per le cosiddette flotte e
per il noleggio a breve termine

(+20,8%). Mentre sono state so-
stanzialmente stabili le cosiddet-
te “auto immatricolazioni”.

Anche in Spagna é il segmen-
to dei privati a registrare il mag-
gior incremento (+20,1%), insie-
me a quello delle flotte
(+28,7%), ma con una minore
percentuale dei veicoli immatri-
colati dalle aziende di noleggio
a breve termine (+13,8%). Co-
mungue sia, il mercato comples-
sivo, anche grazie ad un forte ri-
corso alle “auto immatricolazio-
ni” (+43,3%), ha chiuso il 2015
con un aumento del 22,8%.

In Francia, Germania e UK —
dove la ripresa é stata pit1 rapida
— la crescita nel 2015 ha conti-
nuato invece ad essere incentra-
ta sui veicoli aziendali, mentre il
segmento dei privati ha conse-
guito ridotti miglioramenti o evi-
denziato indici stabili.

In Francia, in particolare,
sono aumentate le immatri-

LE IMMATRICOLAZIONI NELLA EU

Dati 2015in %

ITALIA
Fonte: Coatro Stdi e Statistiche Uarae

48,9 57,1
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Il mercato

dell'auto cresce

perunaserie di
ragionitracuiil

miglior clima di

fiducia di

consumatori e

imprese

colazioni delle famiglie solo
del 2,5% mentre quelle delle
flotte sono salite del 10,5% e
il noleggio a breve termine
ha visto un +12,7%.

Situazione pressoché analoga
in UK dove i privati arrivano ad
un +2,5%, le flotte (proprieta, lea-
sing finanziari e Nlt) al 6,2% e i
rentals al +7,7%.

Particolare & la situazione te-
desca, il primo mercato in Euro-
pa, con 3.200.000 immatricola-
zioni. In Germania le vendite al-
la clientela privata sono state in
sostanza le stesse dell’anno pre-
cedente, poco piu di un milione,
volumi pressoché identicia quel-
liitaliani. La differenza principa-
le & costituita dai volumi delle
flotte e del Nbt, pari a 1.100.000
unita, in crescita del 9,9%.

Infine, dai dati elaborati da
operatori specializzati, si evin-
ce che il totale delle auto nuo-
ve acquistate nei Paesi top 5 ha
superato i 10 milioni di unita
(+9,1% sul 2014), con quasi
analogo incremento delle flot-
te (+10,8%) e del noleggio a bre-
ve termine (+10,5%), per un
complessivo di 357mila auto-
veicoli in pit1 sul 2014. (v.d.c.)
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