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Infomobilita e guida autonoma
cosi [’hi-tech fa bene a1 bilanci

IL GIRO D’AFFARI

E SUI MASSIMI DI SEMPRE
EQUASIUN'AUTO OGNI
QUATTRO IMMATRICOLATA
INITALIAVIENE UTILIZZATA
PERILNOLEGGIO
L’EVOLUZIONE DELLA
TECNOLOGIA
STAPROFONDAMENTE
TRASFORMANDO ILSETTORE

Marco Frojo

Milano

Il'inizio di quest’anno Fa-

brizio Ruggiero ha passato

ad Andrea Cardinali il testimone
della presidenza di Aniasa, I'asso-
ciazione che rappresenta gli ope-
ratori dell’autonoleggio. Cardina-
li inizia il proprio mandato qua-
driennale in un momento molto
favorevole per il settore — il giro
d'affari & sui massimi di sempre e
quasiun’auto ogni quattro imma-
tricolata in Italia viene utilizzata
per il noleggio — ma, come sem-
pre accade in queste situazioni
dove tutto gira per il verso giusto,
irischi sono in agguato dietrol'an-
golo edi questo Cardinali e piena-
mente consapevole. «L'evoluzio-
ne della tecnologia sta profonda-
mente trasformando tutta 1'eco-
nomia e il settore dell'auto & uno
di quelli che ne sta beneficiando
maggiormente — spiega Cardina-
li — Controlli da remoto, infomo-
bilita, alimentazione elettrica e
guida autonoma sono solo alcu-
ne delle grandi novita che hanno
gia fatto capolino nel settore
dell'auto o si apprestano a farlo.
Le aziende nostre associate stan-
no rapidamente adattandosi al
nuovo contesto e Aniasa sta cer-
cando di accompagnarle in que-
sto percorso, con la non piccola
differenza che i processi decisio-

nali all'interno di un’associazio-
ne sono pill complessi per non ve-
nir meno ai suoi doveri di demo-
craticita interna e di rappresen-
tanza di tutti gli iscritti».

Cardinali fa poi notare come
Aniasa debba confrontarsi con
ostacoli esterni di non poca rile-
vanza, a cominciare dal codice
della strada. Elaborata negli anni
Ottanta e varata nel 1992, la legge
che regolamenta il trasporto di
persone e mercisulle strade italia-
ne ha esattamente un quarto di se-
colodi vita e sotto molti aspetti di-
mostra tutti gli anni che ha. Ele co-
se non potrebbero stare diversa-
mente visto che il numero di vei-
coli in circolazione 25 anni fa era
molto pil1 basso, per non parlare
di fenomeni quali il car-sharing
che non esistevano neanche.

Un esempio eclatante di quan-
to la tecnologia possa mettere in
difficolta gli amministratori delle
citta e il legislatore & arrivato pro-
prio in questi giorni dallo scontro
fra i tassisti e Uber che ha creato
non pochi problemi a Roma. «Al
di 1a del motivo del contendere,
per il quale auspico che si trovi
presto un accordo, faccio notare
che né i tassisti né il noleggio con
conducente, ovvero Uber, posso-
no acquisire la vettura con la mo-
dalita del noleggio a lungo termi-

ne — fanotare Cardinali — Lanor-
mativa tuttora vigente prevede in-
fatti che il mezzo debba essere di
proprieta dell'autista, obbligando-
lo aunaimmobilizzazione di capi-
tale che di certo non favorisce la
sua attivita. Se questa norma fos-
se modificata, gli operatori del no-
leggio a lungo termine potrebbe-
rosostenere lo sviluppo sia dei tas-
sisti che degli Ncc, arrivando pro-
babilmente a modificare i termini

dello scontro fra le due parti». Lo
stesso ragionamento vale anche
per il trasporto pubblico: i Comu-
ninon possono prendere gli auto-

bus a noleggio, senza pero avere i
soldi per rinnovare un parco mez-
zi vetusto. Il risultato & che vengo-
no spese ingenti risorse nellaripa-
razione di veicoli vecchi, senza riu-
scire a risolvere veramente i pro-
blemi e soprattutto senza offrire
un servizio migliore agli utenti.
Proprio per rispondere pit effi-
cacemente alle sfide della “moder-
nita”, Cardinali intende ripensare
la struttura di Aniasa che, nono-
stante I'esistenza di una sezione
Servizi e della neocostituita sezio-
ne Car Sharing, ancora si regge
fondamentalmente su due pila-

stri, il noleggio a lungo termine e
quello a breve: «Questa divisione
& ormai un retaggio del passato
che aveva un senso quando & sta-
taintrodotta ma che fa fatica a sta-
re al passo coni tempi. Oggila de-
marcazione fralungo, breve e bre-
vissimo termine & sempre pili labi-
le e ci sono operatori attivi in tutti
e tre i segmenti — afferma il nu-
mero uno di Aniasa — Ritengo
che possa essere pil efficiente or-
ganizzarsi per tematiche trasver-
sali, come per esempio il codice
dellastrada e il fisco».

Proprio nel campo fiscale, infat-

ti, Aniasa ha condotto molto delle
sue battaglie, riportando alcune
vittorie e qualche sconfitta. La pro-
roga del superammortamento
rientra sicuramente fra le prime,
mentre la limitata deducibilita
dell'Iva rispetto agli altri Paesi eu-
ropei fa parte delle seconde.
«Complessivamente non possia-
mo lamentarci delle norme in ma-
teria fiscale contenute nella legge
di Bilancio da poco approvata —
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dice Cardinali — Ci sono pero al-
cuni temi cronici di cui non si par-
la quasi piti ma che continuano a
penalizzare le imprese italiane ri-

spetto alla concorrenza europea e
ladetraibilita dell'Tva € uno di que-
sti». Una direttiva europea impo-
ne infatti che I'imposta sul valore
aggiunto possa essere detratta al
100% ma ormai da molti anni il
nostro Paese oftiene ripetutamen-
teuna deroga da Bruxelles, fissan-
dolaal 40%. Il superammortamen-
to, invece, in vigore da ottobre
2015 e prorogato a tutto il 2017,
consente di detrarre il 140% della
spesa per l'acquisto di nuovi beni
strumentali, ovvero le vetture nel
caso dell’autonoleggio, e questo
ha non solo favorito il rinnovo del
parco macchine mahaanche con-
sentito I'emersione del nero in
molti settori.

Sempre seguendo una logica
diadattamento alle importanti no-
vita che stanno emergendo in que-
stianni, Cardinali intende «espan-
dere i confini dell'associazione»,
proseguendo un processo gia av-
viato dal suo predecessore con
la creazione diuna sezione dedi-
cata agli operatori di car sharing.
«I servizi automobilistici sono in
forte crescita e io posso per esem-
pio immaginarmi che in un futu-
ro non troppo lontano un broker
assicurativo specializzato nel set-
tore flotte possa diventare un no-
stro associato», conclude il
neo-presidente di Aniasa. In teo-
ria anche Google e Apple, una
volta terminato lo sviluppo delle
loro auto a guida autonoma, po-
trebbero diventare associati
Aniasa: anche se cid non succe-
dera mai, questo da perfettamen-
te lamisura degli epocali cambia-
menti che sono in auto nel setto-
re dell’auto e del noleggio.
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Cardinali Noleggio a lungo termine, primi 9 mesi 2016
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Iva detraibile, con le proroghe infinite
|'Ttalia e la piu penalizzata in Europa
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IL CONSIGLIO UE HA stare I'evasione dell'lva e per  sensibile in termini di immatri-  sto medio perlaguida diun’au-
CONCESSO AL GOVERNO semplificare la relativa proce-  colazioni sul mercato dell’au-  todipiccole o medie dimensio-
DI PROLUNGARE FINO dura diimposizione». [lsuoim-  to aziendale che in Italia conti-  ni puo presentare una differen-

AL2020 IL REGIME LIMITATO
AL 40% CHE PENALIZZA
LESOCIETA. PERANIASAL'AUTO
AZIENDALE GARANTISCE
CORRETTEZZA

FISCALE E TRASPARENZA

Vito de Ceglia

Milano
uando si parla dilva, per
il mondo del noleggio
iniziano i dolori. Soprattutto se
si ripercorre la cronistoria delle
promesse politiche fatte in que-
sti anni all'industria di settore,
e mai mantenute. O peggio an-
cora se sianalizza l'evidente di-
sequilibrio della tassazione ap-
plicata in Italia sulle auto azien-
dali rispetto agli altri Paesi Ue.
Tassazione che penalizza le
aziende di ogni settore rispetto
alla concorrenza straniera.

Come se non bastasse, 'ulti-
ma beffa per gli operatori italia-
ni del noleggio ¢ arrivata a di-
cembre quando il Consiglio eu-
ropeo ha concesso al governo
di prorogare fino al 2020 il regi-
me di detraibilita dell'Tva limita-
ta al 40%. Di proroga in proroga
questo limite ¢ in vigore dal
2007, mentre — sempre di pro-
rogain proroga — l'indetraibili-
ta totale era stata permessa
dall’'Ue dal 1979 al 2001. Non so-
lo:ilimiti di deducibilita dei co-
sti sono fermi dal 1997.

Ma quello che piu sorpren-
de, secondo Aniasa, sono le
motivazioni — a dir poco — di-
scutibili che hanno portato al-
la proroga. In sostanza, la deci-
sione e stata presa «per contra-

patto viene considerato «po-
tenzialmente positivo per le
imprese e le amministrazioni
in quanto riduce in maniera si-
gnificatival’'onere amministra-
tivo». La soluzione é ritenuta
dall'Ttalia «una misura adegua-
taed & comparabile ad altre de-
roghe precedentemente o at-
tualmente in vigore».

Aniasa, invece, sottolinea
proprio il ruolo rilevante
dell’auto aziendale come pro-

motore sia di correttezza fisca-
le che di contrasto all'evasio-
ne. In particolare, con il noleg-
gio veicoli, ogni fase operati-
va sotto il profilo amministra-
tivo e contabile & strettamen-
te e necessariamente congiun-
ta ad ogni adempimento sta-
bilito dalla normativa tributa-
ria. «Questa ennesima proro-
gaall’italiana — osserva Ania-
sa — gravera sulla competiti-
vita delle aziende nazionali
chiamate a concorrere con
competitor tedeschi e france-
si che possono contare su
una detraibilita al 100%».

Il grave disallineamento, con
la conseguente situazione di
minor competitivita delle azien-
de nazionali (in particolare per
I'export), rispetto alle concor-
renti europee su un asset cosi
rilevante come la mobilita
aziendale, appare ancora pilu
evidente se si raffronta la tassa-
zione su un veicolo medio in
Italia e negli altri Paesi (con un
prezzo al pubblico di 30.000 eu-
ro). E il divario fiscale, accen-
tuato dalla minor deducibilita
dei costi, incide in maniera

nua a “valere” nel 2016, nono-
stante l'indubbio vantaggio
delsuperammortamento (pro-
rogato fino al 2017), il 36% con-
tro circa il 50% medio degli al-
tri principali Paesi Ue.

Un altro dato sensibile, che
rende bene I'idea della pesante
disparita rispetto ai concorren-
ti europei, & quello relativo alle
immatricolazioni delle auto
aziendali nel segmento lungo
termine. Nel 2015, ultimo dato
aggiornato, il numero di veicoli
in Italia era di 585mila contro
un milione e 550mila della
Francia, un milione e 600mila
della Germania, 2 milioni e
590mila della Gran Bretagna.

Nelnostro Paese, gli svantag-
gi non sono solo fiscali. E non
colpiscono solo il mercato del
noleggio, bensi tutta l'industria
dell’automotive. Ad evidenziar-
lo sono i dati rilevati dal Car Co-
st Index 2016 di LeasePlan che
ha analizzato a livello europeo
gli elementi che concorrono al
costo totale dei veicoli nel seg-
mento delle auto di piccole e
medie dimensioni, come Re-
nault, Clio, Opel Corsa, Volk-
swagen Golf e Ford Focus. In
sostanza, la ricerca confronta
tra loro elementi quali il prezzo
di acquisto di un veicoli, il co-
sto dideprezzamento, laripara-
zione e la manutenzione, I'assi-
curazione, le imposte e le spe-
se di carburante, inclusi pneu-
matici invernali, ove richiesto
dalle leggi in vigore. L'analisi si
basa sui primi 3 anni di costi
operativi e su un chilometrag-
gio annuale di 20mila km.

All'interno dell'Europa, il co-

za che raggiunge i 344 euro
mensili. E guarda caso traipae-
si in cui risulta pil1 costoso gui-
dare un’auto abenzina c’¢'Ita-
lia che, con 678 euro, occupa il
2° posto dopo la Norvegia (708
euro) e prima della Danimarca
(673 euro). La classifica cambia
se si considerano le auto diesel,
in questo caso i paesi pili costo-
si sono i Paesi Bassi (695 euro),
seguiti da Finlandia (684 euro)
e Norvegia (681 euro).

Lo studio mostra anche che
esiste una forte correlazione
tra I'elevato costo complessi-
vo e le altre imposte di circola-
zione e di Iva per entrambi i ti-
pi di veicoli nei Paesi dove e
pill costoso guidare un’auto
(Ttalia, paesi nordici e Paesi
Bassi), mentre il contrario ac-
cade in quelle regioni dove la
guida di un veicolo & economi-
ca, che risultano essere anche
i meno tassati (Ungheria, Re-
pubblica Ceca, Romania).

Dalle tabelle

il disequilibrio
della
tassazione
applicata
inltalia rispetto
all'Europa
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[ILMERCATOI

L’usato brilla
adoppia cifra
nei nove mesi

Il mercato dell’'usato delle
vetture ex noleggio lungo
termine vede nei primi 9 mesi
del 2016 una crescita

del canale dei privati (+12%
rispetto allo stesso periodo
del 2015, pari a10.146 auto)
e di quello dei commercianti
(+9%, paria 82.534). Mentre
registra un calo nei canali
delle societa (-62%, pari
a1.042 auto) e in quello delle
radiazioni (-7%, paria17.024).
Fatto 100 su un totale
di110.746 vetture,

il segmento dei commercianti
& quello che copre il 75%

del mercato (erail 71%

nei primi 9 mesi del 2015),
aseguire quello delle
radiazioni (15% vs 17%),
privati (9%, lo stesso valore
dell’anno precedente)
esocieta (1% vs 3%).

AUTO AZIENDALE, LA FISCALITA IN EURUPA
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112016 CHIUDE CON ILVENTO IN POPPA
PROSEGUENDO LUNGO QUEL TREND
POSITIVO GIA REGISTRATO

NEI PRIMI 9 MESI DELL’ANNO. PERIODO
IN CUI IL GIRO DI AFFARI HA RAGGIUNTO
QUOTA 946 MILIONI DI EURO (+5,1%)

Milano

Aumentano fatturato, flotta, giorni e

numero di noleggi. Ma diminuisco-
no i prezzi. Sono i numeri di pre-consun-
tivo del noleggio a breve termine (Bt) che
chiude il 2016 con il vento in poppa, pro-
seguendo lungo quel trend positivo gia
registrato nei primi 9 mesi dell’anno. Pe-
riodo in cui il giro di affari del Bt ha rag-
giunto quota 946 milioni di euro (+5,1%
rispetto allo stesso periodo del 2015), per
effetto dell’'incremento dei giorni e del
numero di noleggi (+7,2%).

Il tutto amplificato da un sostanziale au-
mento della flotta, passata da 147.449 a
155.769 veicoli (+5,6), e da un ulteriore ca-
lo sia del prezzo per noleggio (247 vs 252
euro del 2015, -1,9%) che del prezzo per
giorno (36,4 vs 37,2 euro, -2%). «I restanti
3 mesi dell’anno hanno soltanto consoli-
dato questa crescita, infatti le nostre sti-
me per il 2016 parlano di un fatturato che
supera il miliardo di euro — esordisce
Giuseppe Benincasa, segretario generale
di Aniasa — Un risultato realizzato nono-

stante una progressiva diminuzione dei
prezzi: questo significa che il mercato del
noleggio si sta grazie ad una concorrenza
sana tra gli operatori del settore».

I motivi di fondo dell’affermazione del
Bt sono principalmente due: «Innanzitut-
to, la diffusione a macchia d’olio della cul-
tura del noleggio tra gli italiani, unita all’e-
splosione del fenomeno car sharing, che
difatto stanno riducendo gli acquisti di au-
to di proprieta — spiega Benincasa — Poi,
la crescita importante dei flussi turistici,
in particolare di quella degli americani
che considerano il nostro Paese, rispetto
ad altre mete concorrenti, un posto sicuro
dove trascorrere le vacanze».

Di quel milione di euro di fatturato, il
65% arriva dagli aeroporti dove si concen-
tra il grosso dei flussi turistici. Con alcuni di
essi, Aniasa ha stretto o sta per stringere ac-

cordi per riprogettare la logistica dei servizi,
degli uffici e dei parcheggi in modo da ren-
derli sempre pil1 a misura dei clienti. «Con
I'aeroporto di Napoli, abbiamo fatto un
grande lavoro — sottolinea il segretario —
Altri accordi similari li abbiamo chiusi con
Venezia, altri li stiamo chiudendo con Ro-
ma Fiumicino, Bari e Brindisi».
Paradossalmente, i problemi per Aniasa
nascono con gli scali di Milano, Malpensa e

Linate. Qui, il nervo & scoperto. E non da
ora, ma da tempo. Benincasa lo dice aperta-
mente: «Purtroppo, in questi due aeroporti
i servizi non sono all’'altezza sia in tema di
logistica dei parking che di sicurezza. Non a
caso, diversi clienti sono stati vittime di ta-
glieggiatori, e fino ad oggila societa aeropor-
tuale non ha fatto tecnicamente niente per
ovviare a questi inconvenienti. E’ stata, di-
ciamo, uno spettatore silente».

Il segretario di Aniasa rincara la dose:
«Ogni anno l'industria del noleggio versa
50 milioni di euro al sistema aeroportuale
italiano tra locazione e royalties, di cui il
50% ad esclusivo appannaggio degli scali
di Roma e Milano. Dei 12-13 milioni che
diano a Linate e Malpensa il ritorno
sull’investimento perd non c’e, considera-
to che qui siamo costretti addirittura a pa-
garla noi la sicurezza. E evidente che cosi
non si puo pit andare avanti». (v.d.c.)

| prezzi medi
delnoleggio
abreve
termine,

nei primi nove
mesidel 2016,
hanno
registrato

un ulteriore
caloaquota
247 euro,
contro i 252
del2015(-1,9%)

IL NOLEGGIO A BREVE TERMINE IN ITALIA

DURATA GIORNI | g
NOLEGGIO

Var. % primi 9 mesi 2016 su stesso periodo 2015

raTTURATO ([ +5,1
aiorni oI NoLecalo ([ +7.2
NUMERO DI NOLEGG! (I +7,2

-1,9 [l Prezz0 PeR NOLEGGIO
PREZZ0 PER GIORNO

rLoTTAMeniA | +5.6

5. 0 MED

Foste: ANIASA

Cresce la flotta media delle auto a noleggio,
nel segmento del Breve termine,
nei priminove mesi del 2016 (+5,6% sul 2015)
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Tarttle speciali e tutto compreso
ora le offerte diventano su misura

LE DIVERSE STRATEGIE

DEI GESTORISONO TUTTE
ACCOMUNATE DAL DESIDERIO
DI INTERCETTARE NUOVI
SEGMENTI DI CLIENTELA
ESTATA AMPLIATA LARETE,
SONO ENTRATE IN PISTA
FORMULE NUOVE ESIE OPTATO
PER NOLEGGI PIU FLESSIBILI

Luigi Dell'Olio

Milano
sentire raccontare che la paro-
la d'ordine & “flessibilita”, pud

venire il sospetto di una trovata pura-
mente di marketing. Ma in realta e
proprio questo il tratto comune alle di-
verse strategie dei gestori di flotte
aziendali, che spesso differiscono per
caratteristiche, ma sono tutte acco-
munate dal desiderio di intercettare
nuovi segmenti di clientela. Finora
questa scelta ha pagato, tanto che i
primi nove mesi del 2016 — segnala
l'associazione di settore Aniasa — si
sono chiusi sono un fatturato di 4,64
miliardi di euro, '11% in pit dell’an-
no precedente. «Veniamo da un bien-
nio molto vivace, nel quale 'offerta si
e orientata verso servizi di mobilita in-
tegrata — spiega Pietro Teofilatto, di-
rettore noleggio alungo termine della
stessa Aniasa — E stataampliata lare-
te, sono entrate in pista formule nuo-
ve esi € optato per noleggi piti flessibi-
li quanto a servizi e durata»,

Andrea Badolati, amministratore
delegato di Ald Italia, conferma: «Sia-
mo di fronte a una fase di trasforma-
zione anche culturale degli stili di con-
sumo, con specifici segmenti di pub-
blico che in tema di mobilita comin-
ciano a prendere in considerazione
possibilita nuove e diverse dai vecchi
schemi della proprieta o del leasing e
che sempre piu integrano elementi
propri del noleggio a lungo termine e
dinamiche dell'accesso, del pay per
use e della sharing economy».

Un concetto che si ritrova gia nel
nome dell'iniziativa lanciata da Lea-
sePlan. Si tratta di FlexiPlan, che uni-
sce la flessibilita del breve termine ai

vantaggi del lungo, garantendo mobi-
lita per picchi stagionali o particolari
esigenze periodiche, con durate a
partire da un mese e la possibilita di
restituzione senza penale dopo i pri-
mi 30 giorni. «Ci proponiamo ormai
come consulenti nelle soluzioni di
mobilita», racconta Amilcare Roton-
di, direttore commercial & marke-
ting di LeasePlan Italia, che ricorda
anche il recente lancio di una app e
del portale per la clientela.

Andrea Cardinali, presidente e am-
ministratore delegato di Alphabet in
Italia, vede positivo per il settore nel
nostro Paese: «Dopo un 2016 da re-

cord per le immatricolazioni, vi sono
le condizioni per un proseguimento
— spiega — Le leve per competere in
un contesto moderno sono all'inse-
gna dell'innovazione. Innanzitutto la
digitalizzazione, un passo fondamen-
tale verso I'utilizzo di sistemi aperti e
integrati con clienti e fornitori, per

semplificare e automatizzare i proces-
si, facilitare la disintermediazione e in-
crementare il self-service».

La flessibilita é evidente anche nel
progressivo avvicinamento tra breve
e lungo termine, come testimonia
I’Arval Mid Term Rental, soluzione di
noleggio da 1 a 24 mesi, che in pochi

mesi ha raggiunto i 10mila contratti.
Mentre Hertz, con il nuovo sito her-
tz.it/minilease, punta sui noleggi
mensili, con tariffe all-inclusive com-
prensive di chilometraggio, assicura-
zioni, costi di manutenzione e ripara-
zione, assistenza stradale 24 ore al
giorno per sette giorni a settimana.
«Vogliamo giocare un ruolo importan-
te nel segmento del noleggio a medio
termine — sottolinea 'ad italiano
Massimiliano Archiapatti — lancian-
do al contempo una sfida al leasing
tradizionale, che spesso si rivela mol-
to oneroso e vincolante peri clienti».
Il vento di novita contagia anche i
veicoli disponibili, come conferma-
no le scelte di Nissan, che hada poco
ampliato l'offerta con la nuova Mi-
cra (disponibile anche con la moto-
rizzazione diesel 1.5dCi) el'introdu-
zione della nuova motorizzazione
diesel 2.0 dCi con trasmissione auto-

matica. «L'obiettivo principale di
quest’anno & ampliare lo spettro di
clientela allo small business e ade-
guare il sistema gestionale — raccon-
ta Agatino Di Maira, amministratore
delegato di Locauto — Inoltre pun-
tiamo a sviluppare la linea dei veico-
li commerciali leggeri (fino 3,5 ton-
nellate) e a rafforzare il presidio sul
fronte della mobilita sostenibile».

La tecnologia é tra i temi centrali
nello sviluppo dell'offerta di noleggio
a lungo termine, con l'obiettivo pri-
mario di monitorare le performance,
ridurre i consumi e semplificare gli
aspetti amministrativi. Su questo ter-
reno simuove LoJack, che fornisce so-
luzioni telematiche per la sicurezza.
La societa guidata in Italia da Mauri-
zio Iperti ha messo a punto una solu-
zione per garantire una gestione uni-
ca e smart degli incidenti attraverso
un sistema di Instant Crash Notifica-
tion Icn, che in grado di notificare so-
loiveriincidenti, discriminandoi “fal-
si positivi” con un’affidabilita al 99%.
Questa funzione permette la gestione
in tempo reale del soccorso, agevola
le fasi successive di recupero del vei-
colo e della riparazione e fornisce la ri-
costruzione puntuale del crash.

Quanto ai modelli piti richiesti dal-
la clientela, Paolo Manfreddi, diret-
tore marketing e business develop-
ment di Leasys, segnala «il recupero
dell'alto di gamma, grazie anche ad
alcuni modelli arrivati sul mercato,
uno su tutti la Giulia, per la quale re-
gistriamo volumi importanti di ordi-
ni». Questo accanto alla richiesta di
sicurezza, «che soddisfiamo instal-
lando a bordo device di controllo
che sono resi immediatamente frui-
bili grazie alle nostre app».

=
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LA TOP 10 DEL NOLEGGIO

Auto immatricolate in noleggio lungo termine
per modello; primi 9 mesi 2016, in unita

FIAT PANDA 15.095

FIAT 500L I B.243
FIAT 500 [ 5.864

FIAT 500X 0 5.054
PEUGEOT 308 | 4.945

FORD FIESTA [ 4.570
AUDI 4 I 4506
VW GOLF I 44490
VW PASSAT [N 4.321
RENAULT CLIO | 4.113

5. D MED

Foste: ANLASA

Qui a destra Agatino Di Maira (1)
amm. del. Locauto; Amilcare
Rotondi (2) direttore commercial
& marketing di LeasePlan Italia;
Paolo Manfreddi (3) direttore
marketing e business development
di Leasys;Maurizio Iperti (4),
amm. del. LoJack Italia; Pietro
Teofilatto (5) direttore noleggio
alungo termine Aniasa
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Milano

P anda, 500L, 500. La classifica delle

vetture pitt immatricolate dal noleg-
gio a lungo termine vede in testa i modelli
Fiat. Secondo le rilevazioni dell’associazio-
ne di settore Aniasa, la casa automobilisti-
ca torinese si conferma leader sul mercato
del noleggio alungo termine con 38.392 im-
matricolazioni nei primi nove mesi del
2016, in crescita del 14% rispetto allo stesso
periodo del 2015.

Iltop model del lungo termine ¢ infatti la
Fiat Panda, con 15.095 unita, dato in cresci-
ta del 40% sullo stesso periodo dell’anno
precedente. A seguire la 500L con 8.243 uni-
ta, in leggera flessione (-4%) rispetto ai pri-
mi nove mesi del 2015, la 500 con 5.864 im-
matricolazioni (+15%) e la 500X con 5.054

Pandae 500
Fatfail pieno
trale preferite
alungo termine

unit, in crescita boom (+118%) rispetto al-
lo stesso periodo del 2015. Dando uno
sguardo alle prime dieci della classifica, in
quinta posizione spicca la Peugeot 308
(4.945, +5%), seguita dalla Ford Fiesta
(4.570 unita, in crescita del 71%), Audi A4
(4.506, +54%), Golf (4.440, — 7%), Passat
(4.321 immatricolazioni, in calo dell’'1% ri-
spettoal 2015) e Clio (4.113, +22%).
Sempre secondo 'indagine, a detene-
rela quota maggiore sono le vetture di di-
mensioni medie (34%), seguite dalle me-
die superiori (24%), dalle utilitarie
(22%), dalle city car (17%) e dalle superio-
ri (3%). Le vetture medie, del gruppo c,
hannovisto in particolare 59.277 immatri-
colazioni (+12%), mentre nel caso del seg-
mento medie-superiori il dato ha raggiun-
to le 41.690 unita (39.039 sono state inve-

ce le immatricolazioni per le utilitarie).
Scenario che configura le fine del fenome-
no del downsizing che, in fase di crisi, ave-
va portato le case automobilistiche a ri-
durre le dimensioni e le cilindrate dei mo-
tori delle nuove auto messe sul mercato.

Le vetture a gasolio sono le pittimma-
tricolate con 133.924 unita, seguite da
quelle a benzina (35.448), anche se in
forte crescita risultano le immatricola-
zionidi ibride (+38% rispetto ai primi no-
ve mesi del 2015) e vetture a Gpl e a me-
tano (entrambe +48%). (s.d.p.)

ADETENERE LA QUOTA MAGGIORE
PER LE IMMATRICOLAZIONI

SONO LEVETTURE DI DIMENSIONI
MEDIE (34%), SEGUITE DALLE SUPERIORI
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N ei primi nove mesi del 2016 il noleggio a
lungo termine ha fatto registrare un pro-
gresso del fatturato nell’ordine dell'11% a quo-
ta 4,64 miliardi di euro (incluso prelease e usa-
to); la flotta circolante ha avuto un aumento
analogo (12%), arrivando a 670.457 unita. 11
78% del parco veicoli & costituito da vetture,
mentre il restante 22% dai veicoli commerciali.
Sempre nel periodo gennaio-settembre le im-
matricolazioni sono state 176.305, in aumento
del 16% rispetto a dodici mesi prima. Frale nuo-

ve auto ¢'e stata una forte richiesta di city car, le

Il diesel non tiene 1l passo delle eco-car

cui immatricolazioni sono cresciute del 34%, e
delle vetture del segmento D (medie-superiori)
ed E (superiori), in rialzo rispettivamente del
21% e del 20%. 1l diesel infine, pur continuando
a essere l'alimentazione pilt rappresentata,
non riesce a tenereil passo di quelle aminor im-
patto ambientale: le immatricolazioni di auto
ibride sono cresciute del 38%, mentre siail me-
tano che il Gplsono saliti del 48%. (m.fr.)

— Infomobits equidaautonoma
cosThiHechabenecibianct
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LE SOCIETA CHE GESTISCONO
LE FLOTTE PUNTANO SEMPRE
PIUSUL SEGMENTO DEISINGOLI
CHE OGGI SONO PIU RICETTIVI
CHEIN PASSATO. CONTA
ANCHE LA DEBOLEZZA

DELLA CRESCITA ECONOMICA

Sibilla Di Palma

Milano
numeri sono ancora piccoli, ma
la direzione ¢ chiara: le societa

che gestiscono le flotte aziendali
puntano sempre piu sul segmento
dei privati, che oggi sono piu ricetti-
vi che in passato. Conta la debolezza
della crescita economica, che spin-
ge a passare dai costi fissi a quelli va-
riabili "che crescono in parallelo
con le necessita di utilizzo), ma an-
che I'evoluzione nei gusti, che tende
a privilegiare il pos-
sesso del bene piu
chela proprieta.

Per risultare ap-
pealing a questo tar-
get molto variega-
to, le societa di no-
leggio si sono via
via adoperate strut-
turando meglio la
flessibilita della pro-
pria offerta, garan-
tendo  un’ampia
possibilita di opera-
re modifiche con-
trattuali  “durata,
km, servizi aggiunti-
vi) ela personalizza-
zione dei servizi di
noleggio sulla base
delle specifiche necessita del cliente.

Trail 2012 e il 2015 i contratti ai pri-
vati sono cosi cresciuti del 300%, rag-
giungendo quota 12mila, con il 2016
che dovrebbe aver segnato un ulteriore
progresso intorno al 20%. Quanto ai vei-
coli, la preferenza va alle city car e alle
utilitarie, con percorrenza media intor-
no ai 10mila km/anno. E gli operatori si
attendono un ulteriore balzo nell'anno
in corso, dato che le offerte a pacchetto
completo (pago per il noleggio e non
devo preoccuparmi di tuttii costi eiser-
vizi connessi al suo utilizzo) conquista
un crescente numero di privati, soprat-
tutto tra i titolari di partita Iva. Questi ul-
timi, infatti, possono scaricare una se-
rie di costi che risultano legati all’attivi-
ta professionale. Oltre a questo c'é da
considerare il vantaggio di potersi con-
centrare sulla propria attivita lavorati-
va, lasciando tutte le incombenze (dal
rinnovo del bollo alla sostituzione degli
pneumatici, dalla revisione ai controlli
periodici) alla societa specializzata.

Le proposte dei player di settore so-
no diversificate. Car Server ha messo a
punto “Drive Different”, portale Inter-
net e store fisici sul territorio per offrire
un servizio allinclusive a piccole impre-
se, liberi professionisti e privati. «Ai pri-
mi due negozi di Reggio Emilia e Mila-
nofiori, ne aggiungeremo quest’anno
un terzo a Roma — racconta I'ad Gio-
vanni Orlandini — Con 2mila contratti
all’attivo, nel 2016 sono quadruplicati i
volumi rispetto all’anno precedente.
L'obiettivo e intercettare le esigenze di
cambiamento dell’auto, incluso il mo-
mento in cui lo si vorrebbe fare. Per
questo motivo abbiamo siglato conven-
zioni con Banco Popolare, Alba leasing
e Credito Valtellinese».

IL BOOM DELLA 500X

in noleggio a lungo termine, per modello

AUDI4 [ +54

"FIAT PANDA

-4 [ FIAT 500

Variazione % 2016 su 2015 delle vetture immatricolate

FunT so0x Y ANETTY

BV SERIE 3 I +58

-7 [l VW GOLF

5. DN MED

-34 N /\FA ROMEO GIULIETTA

Fante: ANIASA

Trail2012 e il 2015 i contratti

ai privati sono cresciuti del 300%,
raggiungendo quota 12mila,

con il 2016 che dovrebbe
aversegnato un ulteriore
progresso intorno al venti per cento

Spese fisse azzerate e flessibilita
azlende a caccla di chienti privati

Sta sviluppando il settore dei privati
anche Athlon Car Lease: «E un segmen-
to che al momento riveste ancora un pe-
sorelativo, ma con un elevato potenzia-
le di sviluppo», spiega Dalisa Tacovino,
coo Italy della societa. Che quindi deli-
nea la strada da percorrere nei prossi-
mi mesi. «Puntiamo sulla trasparenza
delle condizioni, sulla flessibilita nell'u-
tilizzo del servizio anche in termini di
durata del noleggio e su un’offerta che
pud essere strutturata in base alle esi-
genze specifiche del cliente. FlexRelief
e 'ultimo prodotto lanciato alla fine del
2016. Altre soluzioni sono quasi pron-
te, saranno in uscita nei prossimi me-
si». Novita sono attese a breve su que-
sto fronte anche da parte di Leaseplan,
dopo l'avvio del servizio con 4Seasons
e PrivatePlan. La nuova iniziativa pun-
tera su una maggiore flessibilita, ridu-
cendo alcuni vincoli, come la restituzio-
ne senza penale dopo un determinato
periodo di utilizzo.

Leasys, in collaborazione con Fiat,
ha dato vita a Be-Free, una formula di
mobilita anche per chi non possiede
partita Iva con un importo mensile fisso
— tutto incluso — per tutta la durata del
contratto (48 mesi) e per 60mila km.
Una volta sottoscritto il contratto, la so-
cieta sioccupa di assicurazione Rca, bol-
lo, sistema in infomobilita, assistenza
stradale e gestione da smartphone di tut-
tiiservizilegatial veicolo. Con la possibi-
lita, se sicambia idea o se mutano le esi-
genze di mobilita, di restituire la vettura
dal tredicesimo mese senza penale di
estinzione anticipata. E nei giorni scorsi
ha annunciato Be Free Pro, che dura
quattro anni e arriva a 100mila km, am-
pliando I'offerta a una serie di modelli
dei brand Fiat, Alfa Romeo e Jeep.
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