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L’autonoleggio cresce
pur con una fiscalita pesante

Nel 2025 il settore ha registrato nuovi record:

17 miliardi di fatturato e 1,5 milioni di veicoli. Restano
i nodi della deducibilita dei costi e della detraibilita
dell'Tva. Si € aggiunto il DI fiscale in materia di Ipt

Marco Frojo
F orte di un 2025 che ha
fattoregistrare nuovire-
cord sia inmateria di fat-
turato (17 miliardi di eu-
ro) che di flotta circolante (1,5 milio-
ni di veicoli), il settore dell’autono-
leggio guarda con fiducia all’anno
in corso. I primi tre mesi del 2026
sono infatti partiti con il piede giu-
sto, con il noleggio a lungo termine
che prosegue nel suo trend di cre-
scita, sostenuto anche da un forte
domanda da parte dei privati, e
quello a breve termine che mostra
un risultato positivo anche se alcu-
ni indicatori (giorni di noleggio e
flotta) sono in calo.

Presentando questi dati, il presi-
dente di Aniasa Italo Folonari ha
pero sottolineato come la crescita
potrebbe essere pili sostenuta sen-
Za i numerosi ostacoli burocratici
e normativi che ne rallentano lo
sviluppo. Con positive ricadute,
frale altre cose, sullo svecchiamen-
to del parco auto italiano, che con
un’eta media di quasi 13 anni per
veicoli € il pi1 vecchio d’Europa, e
un’accelerazione verso un sistema
di mobilita sostenibile.

«In un mercato dell’automotive
stagnante - ha detto il numero uno
dell’associazione che all'interno di
Confindustria si occupa di mobilita

- le nostre associate hanno investi-
to 15 miliardi di euro, una cifra in
crescita del 10% rispetto al 2024, so-
stenendo I'innovazione anche gra-
zie all'inflottamento di veicoli ibri-
di ed elettrici. In Italia la transizio-
ne verso la nuova mobilita & molto
meno lineare e molto piti comples-

A. DEBAT/GETTY

ta gia oggi unarisposta concreta ed
efficace: consente ai cittadini e alle
imprese di accedere a soluzioni di
mobilita aggiornate, senza dover
sostenere i maggioricosti e rischi le-
gatialla proprieta».

A sostegno della propria tesi Fo-
lonari porta alcuni dati incontro-
vertibili: 1a vitamedia di un veicolo
destinato all’autonoleggio & pari a
quattro anni, contro i quasi 13 del-
lamedia nazionale. Per quel che ri-
guarda le nuove alimentazioni il
settore e il maggior acquirente di
veicoli elettrici puri ed ibridi
plug-in: di questi ultimi ne imma-
tricola oltre uno su due fra quelli
venduti in Italia.

«[’avanzata della mobilita a no-
leggio nel nostro Paese - prosegue
Folonari - € oramai un trend strut-
turale che comporta effetti positivi
per I'industria automotive, la sicu-
rezza delle strade e la riduzione
delle emissioni grazie a un rinnovo
della propria flotta decisamente
pitveloce della media nazionale. I
contesto fiscale continua pero a pe-
nalizzare le aziende e i clienti del
settore, frenando lo sviluppo e gli
investimenti».

L’ultimo fronte che si ¢ aperto in
materia e la recente approvazione
dell’emendamento al DI fiscale
che stabilisce che le societa di no-
leggio debbano versare I'imposta
provinciale di trascrizione (Ipt) al-
I'ente territoriale in cui svolgono

la “gestione ordinaria in via princi-
pale” dell’attivita. Per il presidente
di Aniasa

si tratta di una norma che frena

semplificazione, che peraltro ri-
schia di aprire la strada a una nuo-
va fase di contenziosi: «Occorre
aprire un nuovo tavolo di confron-
to sulla proposta avanzata dalle im-
prese di un meccanismo che con-
senta un’equa distribuzione del get-
tito fiscale cosi raccolto su tutto il
territorio nazionale», dice. Ad
esempio i veicoli presi a noleggio
negli aeroporti spesso non circola-
no nellaregione in cui vengono pre-
levati: sono infatti il mezzo preferi-
todai turisti per visitare i posti diffi-
cilmente raggiungibili con i mezzi
pubblici in tutta Italia.

«Aniasa propone da anni I'ado-
zione di un modello alternativo -
afferma Folonari - la centralizza-
zione della riscossione dei tributi
dovuti dalle societa di noleggio,
con successiva redistribuzione al-
le regioni e province sulla base di
criteri oggettivi da queste ultime
determinate. Un modello analogo
esiste gia in Francia e Germania,
dove sistemi di compensazione in-
terterritoriale evitano distorsioni
e assicurano equita tra le ammini-
strazioni locali».

Pil1in generale Aniasa chiede da
tempo un ampio intervento sulla fi-
scalita dell’auto aziendale, inclu-
dendo la revisione dei costi parzial-
mente deducibili per le imprese e
I’'adozione dell’aliquota Iva agevo-
lata del 10% per i noleggi di veicoli
abreve termine con finalita turisti-
che e per i servizi di car sharing.
Senza dimenticare 'annosa que-
stione della detraibilita dell’Iva:
danoi é ferma da quasi due decen-

| sadiquanto previsto. In questo sce-
| mnario, ilnoleggio veicoli rappresen-

sviluppo e investimenti e contraria
ai principi di modernizzazione e

ni al 40%, contro il 100% previsto
dalle regole Ue.
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«Contestualmente - conclude Fo-
lonari - sul settore grava oggi il pos-
sibile recepimento della proposta
Ue su quote obbligatorie di elettri-
co per le flotte aziendali e le societa
dinoleggio: 45% delle immatricola-
zionial 2030 e 80% al 2035%. Un ob-
bligo stringente, lontano dalle reali
dinamiche di mercato, che potreb-
be costringere gli operatori, soprat-
tutto nel breve termine, a ridurre o
rinviare ulteriormente il rinnovo
delle flotte per via dei costi piu ele-
vatie delle difficolta operative lega-
te all'infrastruttura di ricarica».

@ La crescita
potrebbe essere
piU sostenuta
senza gli ostacoli
burocratici

e normativi

g L )
@ INUMERI e
LAFLOTTA CIRCOLANTE

DEL NOLEGGIO A LUNGO TERMINE

IN MIGLIAIA DI VEICOLI

|
By A
ITALO
FOLONARI

Presidente
Aniasa

—
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IL TREND

Corsa senza sosta
per il lungo termine

Il settore supera i 13 miliardi di fatturato

e punta su formule pay-per-use e transizione green

Luigi dell Olio

7 S
LA FOTOGRAFIA
IL NOLEGGIO A LUNGO TERMINE
VARIAZIONI % 2025/2024
Fatturato totale - +5,5
di cui da contratti
di noleggio e rinoleggio *6,5
di cui da rivendita
usato veicoli *21
Costi per carrozzeria,
meccanica e pneumatici - +4,6
Flotta circolante
(al 31 dic, 2025) . *2,5
Immatricolato
Rt e furgon I -
di cui green
(ibride ed elettriche) *+26,0
FONTE: ANIASA
N\ .

U n trend strutturale di
crescita che porta a ri-
toccare continuamen-
te il massimo storico. Il
noleggio a lungo termine si & mes-
so alle spalle un altro anno positi-
vo, adimostrazione di come il pas-
saggio della priorita dalla proprie-
ta all’utilizzo del mezzo solo quan-
do necessario prenda sempre piil
corponel nostro Paese.

I dati di Aniasa sottolineano
che nel 2025 il settore ha supera-
toi 13 miliardi di fatturato (+5,5%
su base annua), con 1,3 milioni di
veicoli in flotta (in progresso di
due punti e mezzo sull’anno pre-
cedente) e 41lmila immatricola-
zioni (+10%) che hanno portato al
24% I'incidenza sul mercato auto
nazionale.

In crescita i clienti privati (185
mila e +4%), anche se restano
una componente di gran lunga
minoritaria. Sul fronte delle ali-
mentazioni, continua a calare il

diesel (sceso al 28% delle imma-

tricolazioni), mentre elettrico e
plug-in hanno raggiunto com-
plessivamente il 20%.

Il progresso del settore & prose-
guito nel primo trimestre di que-
st’anno, caratterizzato dalla cre-
scita del giro d’affari (+5,6%) e del-
la flotta (+3,2%), anche se un segna-
le didebolezza é arrivato dalle im-
matricolazioni (-4,3%).

Un andamento, quest'ultimo,
sul quale pesano i numerosi rinvii
deirinnovidelle flotte decisi dalla
clientela aziendale per evitare di
incorrere nelle nuove penalizzan-
tiregole sul fringe benefit.

«Inizialmente, molte aziende
hanno decisodi prolungarei con-
tratti in essere per poter riscrive-
re le proprie car policy. In seguito
questa dinamica si e tradotta in
una decisa accelerazione verso la
sostenibilita: si registra una forte
crescita degli ordini per i veicoli
plug-in e un interesse sempre

maggiore per l'eletirico», spiega-
noda Ayvens Italia.

Andrea Pertica, ceo di Leasys
Italia, commenta la crescita di
lungo periodo come naturale ri-
sposta al nuovo modo di intende-
re il noleggio, non piu percepito
come un’alternativa all’acquisto,
bensi come una risposta alle nuo-
ve esigenze di mobilita che carat-
terizzano fasce sempre piul este-
se di popolazione.

«Cresce la domanda di formule
modulari e pay-per-use, pensate
per adattarsia utilizzi differentie
a bisogni sempre piu dinamici».
In questa cornice, Leasys sta inve-
stendo in un ecosistema di servi-
ziintegrati, in grado di unire fles-
sibilita, digitalizzazione e consu-
lenza personalizzata.

«La trasformazione digitale
rappresenta un fattore chiave
nell’evoluzione del settore. Oggi i
nostri clienti si aspettano stru-
mentiavanzati, semplici e intuiti-
vi, che permettano ad esempio di
simulare un canone di noleggio
in pochi minuti, in totale autono-
mia», aggiunge Pertica.

Raffaella Tavazza, ceodi Locau-
to Group, vede del potenziale an-
corainespresso nei segmenti fino-
rarimasti minoritari.

«Registriamo un forte interesse
dei privati, mentre partite Iva e
Pmi — storicamente legate all’ac-
quisto —si avvicinano rapidamen-
te al noleggio». A favorire questa
evoluzione, spiega, € la semplifi-
cazione: canoni piu flessibili e
contratti pit chiari rendono ac-
cessibile un mercato finora domi-
natodalle grandi flotte. [l segmen-
to corporate resta centrale e di-
venta piu esigente.

«I fleet manager cercano part-
ner in grado di gestire I'intero ci-
clo di vita del veicolo, inclusa la
transizione energetica. Le alimen-
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tazioni green crescono a doppia
cifra, ma la differenza la fanno
qualita del servizio e personalizza-
zione, sempre piu decisive quan-
toil prezzo», conclude.

5,5%

Iricavidellungo
termine sono
salitidel 5,5%

185

| clienti privati
pur minoritari
sono 185mila

s
[Corsa senza sosta
per il lungo termine

Hyundai i20

—

S
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Broker e dealer spingono il noleggio

Secondo Aniasa un auto
immatricolata su quattro

¢ destinata al lungo termine
Sibilla Di Palma

I I noleggio a lungo termi-
ne continua a gnadagna-
re spazio nel mercato au-
tomobilistico italiano e il
canale indiretto consolida il pro-
prio peso nella crescita del setto-
re. Oggi quasi un’auto nuova im-
matricolata su quattro € destinata
a questa formula e circa il 50% de-
gliordini passa attraverso dealer e
broker, secondo i dati di Aniasa
(Associazione che in Confindu-
stria rappresenta il settore della
mobilita pay-per-use).

Secondo Amina, I’Associazione
Mediatori Italiani Noleggio Auto,
queste figure stanno evolvendo
da semplici intermediari commer-
ciali a figure di consulenza, chia-
mate a orientare il cliente in un
ecosistema della mobilita diventa-
to piu complesso. La diffusione
del noleggio ha infatti coinvolto
progressivamente segmenti sem-
pre pitl ampi: non solo grandi flot-
te aziendali, ma anche piccole e
medie imprese, professionisti, par-
tite Iva e famiglie.

Parallelamente il settore ha ac-
celerato su digitalizzazione, servi-

zi connessi e transizione energeti-
ca, ampliando l'offerta disponibi-
le e rendendo piu articolate le va-
lutazionirichieste a clienti e azien-
de. «Negliultimi annii broker han-
no avuto un ruolo decisivo nell’e-
spansione del noleggio verso nuo-
vi clienti: aziende, professionisti,
partite Iva e sempre piu privati
scelgono oggi formule flessibili

che consentono di superare il con-
cetto tradizionale di proprieta del-
lauto», sottolinea lacopo Chelaz-
Zi, presidente di Amina.

«L’offerta di noleggio & cresciu-
ta enormemente per varieta di ser-
vizi, formule contrattuali e solu-
zioni disponibili», prosegue. «Og-
¢l il cliente ha bisogno di qualcu-
no che lo aiuti a orientarsi tra ca-
noni, servizi inclusi, alimentazio-
ni, tempi di consegna e opportuni-
ta di mercato. Il broker svolge pro-

prio questa funzione: semplifica-
re la complessita e costruire solu-
Zioni su misura».

Permedie e grandi aziende, inol-
tre, queste figure rappresentano
sempre piu un riferimento e un
supporto nella scelta delle vettu-

re, soprattutto sui temi legati alle
alimentazioni e agli aspetti fiscali
connessi.

A incidere sull’evoluzione del
settore contribuisce anche la cre-
scente necessita di interpretare
normative, incentivi e cambia-
menti regolatori che interessano
il comparto automotive.

Un contesto in continuo movi-
mento che richiede aggiornamen-
to costante e capacita di lettura
del mercato. «La mobilita moder-
na richiede trasparenza, compe-
tenze e capacita di ascolto», osser-
va Chelazzi. «I broker stanno con-
tribuendo concretamente alla dif-
fusione del noleggio in Italia, ren-
dendolo pit accessibile, compren-
sibile e vicino alle esigenze reali di
imprese e famiglie».

Per I’associazione, una delle sfi-
de dei prossimi anni sara la qualifi-
cazione del comparto attraverso
formazione continua, standard
condivisi e un dialogo pin stretto
con gli operatori della filiera auto-
motive, in un mercato destinato a
evolvere rapidamente sotto la
spinta dell’elettrificazione e della
trasformazione digitale.

®ll noleggio a
lungo termine ha
coinvolto piccole
emedieimprese,
professionisti
epartite lva

50%

GLI ORDINI

Circail50%
degliordini

del noleggio
alungotermine
passa attraverso
dealer e broker

-—
roker e dealer spingono il noleggiol
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LE DIFFICOLTA

Marco Frojo

L’ auto resta il mezzo di tra-
sporto preferito dagli italia-
ni, ma non in versione elet-
trica. E questa la dura veri-
ta raccontata dai numeri presentati
da Bain & Company nel corso della
presentazione del bilancio annuale
di Aniasa. Secondo la ricerca “Il fu-
turo sbagliato della mobilita. Rimet-
tere il cliente al volante del settore
per evitare I'uscita di strada” le nuo-
ve forme di mobilita condivisaresta-
no residuali e l'elettrico cresce in
modo diseguale, guidato da incenti-
vi temporanei e campagne cominer-
ciali aggressive piu che da una do-
manda davvero matura.

Lo studio ha inoltre mostrato co-
me molte previsioni fatte negli ulti-
mi vent’anni nel campo della mobili-
ta si siano rivelate fallaci - dalle auto
vendute interamente online al car
sharing come alternativa struttura-
le alla proprieta - e come i tentativi
di cambiare le abitudini dei consu-
matori senza tenere conto delle loro
esigenze sia un esperimento desti-
nato a sicuro fallimento. «Il messag-
gio che arriva dai dati € inequivoca-
bile - ha detto Gianluca Di Loreto,
partner di Bain & Company e autore
dello studio - per rimettere il settore
dell’automotive in carreggiata oc-
corre rimettere il cliente al volante.
Significa ripensare prodotti, prezzi,

canali e politiche industriali a parti-
re da come le persone si muovono
davvero, da quanto guadagnano e
da che cosa si aspettano dall’espe-
rienza d’acquisto. Solo con un’atten-
zione radicale all’accessibilita eco-
nomica e auna transizione energeti-
ca meno ideologica e piti pragmati-
ca, 'Europa potra evitare 'uscita di
strada e costruire un sistema di mo-
bilita davvero sostenibile, per I'am-
biente e periconsumatori».

Secondo i datiraccolti dalla socie-
ta di consulenza in Italia 1a mobilita
quotidiana continua a ruotare attor-
no all’auto privata, con oltre il 75%
degli utenti che ne fa un uso ricor-
rente, mentre car sharing, bike sha-
ring, monopattini e taxi rimangono
soluzioni di nicchia, utilizzate in mo-
do soprattutto occasionale e da una
quota limitata della popolazione.

Sul fronte dell’elettrico, la ricerca
alzail velo suuna transizione piti fra-
gile del previsto. A livello europeo,
dopo anni di target normativi molto
ambiziosi, gli analisti convergono
suuno scenario in cuile auto Bev -le
elettriche pure - si assesteranno in-
torno a una quota del 30% del merca-
to complessivo al 2030, mentre di-
versi Paesi stanno iniziando a rivalu-
tare o diluire il divieto per i motori
termici alla luce delle difficolta indu-
striali e della domanda reale.

Auto elettrica,
la crisi frena
il mercato

Gli obiettivi imposti dall Europa
e gli incentivi non hanno creato
una solida domanda. Per gli

italiani cala il potere di acquisto

In Italia, nel 2025 le Bev rappre-
sentavano tra il 5% e il 7% delle im-
matricolazioni, in maniera abba-
stanza omogenea tra Nord, Centro e
Sud e conuna penetrazione limitata
nel canale privati. Nel primo trime-
stre 2026 si é registrata una forte di-
scontinuita: la quota di veicoli elet-
trificati (Bev+Phev, ovvero le ibride)
e salita all’8% del totale a livello Pae-
se, ma soprattutto il Sud é volato al
15,4% del mercato complessivo, sfio-
rando il 20% nel canale privati.

«Un’analisi per provincia mostra
pero che circa meta di questa quota
ericonducibile ad un solo brand - ha
fatto notare I'esperto di Bain & Com-
pany - protagonista di una campa-
gna straordinaria sulla citycar elet-
trica offerta a meno di 5.000 euro,
resa possibile dalla combinazione
tra forti incentivi statali e condizio-
ni promozionali temporanee. Al net-

to di questo effetto, la penetrazione
dell’elettrico torna su livelli molto
piu vicini ai valori storici, confer-
mando come il mercato risponda so-
prattutto a promozioni e incentivi
“a tempo” e molto meno a una do-
manda strutturalmente convinta».
La realta misurata sul campo
mostra infatti che dal 2013 al 2024
il prezzo medio delle vetture nuo-
ve in Italia & cresciuto di oltre il
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50%, mentre il reddito familiare O

netto & aumentato molto meno 75 /0
(+29%), ampliando in modo signifi-
cativoil divario tra capacita di spe-

sa e costo d’acquisto. AUTOPRIVATA
.Il rl.sul.tato e ?he se;[‘npre.pm ’fanu- Oltre il 75%
glie rinviano I'acquisto di un’auto - )
degliutenti

nuova oripiegano sull’usato.

Alivello europeo, la correlazione
tra Pil pro capite e quota di auto
elettrificate supera 1'80%, segno
che I'adozione dell’elettrico segue
la ricchezza molto piu delle inten-
zioni normative.

o

QUOTA IMMATRICOLATO BEV
NEI PRINCIPALI PAESI EUROPEI

in ltalia si affida
aun'automobile
diproprieta

per muoversi

IN % SUL TOTALE

FRANCIA
N/ 27%

\—/n—REGNO UNITO

X

22%

T T T
Gen, Lug. Gen, Lug. Gen Lug. Gen.
2023 2024 2025 2026
FONTE: BAIN & COMPANY

N J

30%

ELETTRICHE

Secondo

le previsionile
auto elettriche
pure (Bev)
saranno al 30%
entroil 2030

uto elettrica,
a crisi frena
mercato

post dalluropa
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Piu elettrificazione per le auto aziendali

Lo ha messo in evidenza una ricerca presentata
al Fleet motor day. Fatica a farsi largo la telematica

L’ elettrificazione dei par-
chi auto aziendali cresce,
mentre restano ancora

poco utilizzate le poten-

zialita della telematica. Sono que-
stii principali trend registrati dal-
la instant survey presentata nel
corso della dodicesima edizione
del Fleet motor day, I'evento an-
nuale dedicato ai gestori delle flot-
teaziendali organizzato da LabSu-
mo, con la partecipazione di Best
Mobility e con il patrocinio delle
associazioni Anfia, Aniasa, Mo-
tus-E e Unrae. Lo studio, che ha
coinvolto 48 fleet e mobility mana-
ger per un totale di 82.873 veicoli
gestiti, ha messo in evidenza co-
me il 71% delle aziende abbia intro-
dotto in modo significativo veicoli
elettrificati nella propria flotta,
mentre il 23% non nreveda di farlo

nel breve periodo e il restante 6%
avanzi con circospezione. A spin-
gere verso questa scelta sono so-

prattutto motivazioni ambientali
(38%), incentivi fiscali (37%) ed esi-
genze legate agli obiettivi Esg
(24%). Tuttavia, lo studio harileva-
to anche una contraddizione nor-
mativa: I'attuale sistema fiscale pe-
nalizza infatti le motorizzazioni
full hybrid, equiparate a benzina
e diesel. Una scelta che, secondo il
54% dei rispondenti, dovrebbe es-
sererivista perfavorire una transi-
zione piu efficace e realistica ver-
so la decarbonizzazione.

Resta invece ancora parziale la
diffusione della telematica. Il
19% delle aziende utilizza questi
sistemi per i benefici economici
che possono generare, con una

parte che l'attiva solo in caso di
incidente o furto. Il 43% non li
adotta per problematiche legate
a privacy e relazioni sindacali,
mentre il 24% indica i costi come
principale barriera.

«Lo studio - ha detto Federico Di
Paola, presidente di Best Mobility
nel corso dell’evento - mostra co-
me le aziende possano essere il ve-
ro motore dell’elettrificazione del-
la mobilita in Italia. Se I'attuale si-
stema di tassazione delle auto in
fringe benefit spinge in questa di-
rezione, favorendo veicoli plug-in
ed elettrici, la carenza di infra-
strutture, i costi elevati, I'incertez-
za dei mercati e la mancanza di
una politica di incentivi a soste-
gno di questa trasformazione ren-
dono difficile il raggiungimento
dell’obiettivo». - m.fr.

-

Auto elettrica,
la crisi frena

il mercato
pestidallEropa
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L e previsioni sul turi-
smo estivo fanno ben
sperare per’andamen-
to del noleggio a breve
termine, anche se le incognite
del quadro internazionale lascia-
no aperti alcuni interrogativi. Par-
tendo dai dati acquisiti, Aniasa se-
gnala che nel 2025 il settore & cre-
sciuto, ma a velocita variabile. So-
no aumentati fatturato (1,6 miliar-
didieuro, +6,4% rispetto al 2024),
noleggi (quasi cinque milioni) e
immatricolazioni (+8,4%), mentre
sono rimasti stabili i giorni di no-
leggio (38 milioni) e si sono ridot-
te durata media dei noleggi (-3%)
e flotta (-2%).

Il grande traino & il canale aero-
portuale, che ha generato il 60%
del business ed & cresciuto del-
I'11% e che tuttavia ora sitrova afa-
re i conti con i limiti agli sposta-
mentida parte dei turisti intercon-
tinentali. In aumento ancheiclien-
ti diretti (34% del totale), mentre i
broker si sono confermati fonda-
mentali (31%) per sostenere i volu-
mi. Se invece si guarda al passato
prossimo, nel primo trimestre
2026 il breve termine ha registra-
to uno sviluppo del fatturato
(+3,6%), dei noleggi (+1,5%) € un in-
cremento significativo delle im-
matricolazioni (+51%), ma conte-
stualmente un calo dei giorni di

LO SCENARIO

Per il breve termine
conta la flessibilita

Il comparto cresce grazie a prenotazioni sempre pit
on-demand. L’offerta accelera su elettrico e digitale

Luigi dell'Olio

noleggio (-3%) e della consistenza
della flotta (-2,5%).

Con lavvicinarsi della bella sta-
gione, l'ottimismo sirafforza, dato
che le previsioni di Demoskopika
perl'intero 2026 stimano gli arrivi
in crescita del 2,1%, a quota 141,2
milioni, con un netto dominio de-
gli italiani. Infatti, i dubbi diffusi
sui viaggi aerei e il caro-carburan-
te stanno spingendo tanti conna-
zionali a puntare sulla Penisola.

Intanto il mercato continua a
evolvere. «llnoleggio breve termi-
ne sta diventando una soluzione
sempre pill puntuale e orientata
a un utilizzo fluido e on-de-
mand», riflette Pasquale Piccoli-
no, Country manager di Drivalia
Italia. «Questa dinamica € accen-
tuata dai tempi di prenotazione,
che si vanno facendo piu brevi:
Iinstabilita dello scenario inter-
nazionale ha reso il consumatore
piu cauto, portando a prenotazio-
ni effettuate con molto meno anti-
cipo rispetto al passato, spesso fi-
no a poche settimane prima della
partenza. Una tendenza che ri-
chiede agli operatori estrema fles-
sibilita e capacita di risposta im-
mediata». Piccolino sottolinea,
poi, che questo segmento di mer-
cato sta accelerando la transizio-
ne energetica, dato che molti con-
sumatori hanno un primo approc-

cio con le auto elettriche e quelle
ibride proprio attraverso il noleg-
gio a breve termine.

«Uno dei grandi trend evolutivi
del comparto € I'innovazione tec-
nologica, che al nostro interno
stiamo cavalcando sia dal punto
di vista della flotta, che degli stru-
menti per la gestione del busi-

ness», racconta Massimo Scantam-
burlo, amministratore delegato di
Hertz Italia. «<Anche chilavora con
il canale dei tour operator siavva-
le di piattaforme evolute per la ge-
stione delle prenotazioni e dei ser-
vizi». Quindi, guardando in pro-
spettiva, sottolinea che l'alta sta-
gione, che ha preso il via da Pa-
squa, «si presenta caratterizzata
da una forte imprevedibilita lega-
taal quadro geopolitico che impo-
ne estrema cautela».

Uno dei fattori piu critici & rap-
presentato dal caro carburanti,
che staridisegnando le mappe del-
la mobilita. ’aumento dei costi
energetici sta mettendo a rischio
la sostenibilita di alcune tratte ae-
ree. «Questo scenario spinge i viag-
giatori a una pianificazione piu
oculata, privilegiando la flessibili-
ta del noleggio auto una volta
giuntinei grandihub aeroportuali
per poimuoversi in autonomia sul
territorio», aggiunge.

6,4%

[ fatturato del
settore e salito
del 6,4%

®Dopo Hormuz,
uno dei fattori
piu critici
érappresentato
dal caro
carburanti
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