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MARCO FROJO, MILANO
nche il 2018 si & chiuso
A positivamente per I'au-
tonoleggio, che ha cosi
inanellato I'ottavo pro-
gresso consecutivo del suo giro
d’affari (i dati consolidati non so-
no ancora disponibili), ma a raf-
freddare gli entusiasmi c’é un ral-
lentamento della crescita diimma-
tricolazioni. A frenare i progressi
é stato soprattutto I'andamento
del secondo semestre, su cui han-
no pesato non solo fattori stretta-
mente legati al business ma anche
di carattere normativo. Nel set-
tembre scorso € infatti entrata in
vigore la nuova regolamentazione
diomologazione (la normativa Wt-
pl), che ha contribuito a determi-
nare un balzo delle vendite fino al-
la fine di agosto e una successiva
riduzione a partire dal mese suc-
cessivo, anche a causa di un mer-
cato preoccupato dall’'andamento
dell’economia.
La“demonizzazione” del diesel,
come la definisce Massimiliano Ar-
chiapatti, presidente di Aniasa,
I'associazione che rappresenta il
settore dei servizi di mobilita, ri-
schia di produrre incertezze nella
domanda di auto aziendali (le auto
a gasolio sono di gran lunga le pit
richieste) oltre a non ottenere i ri-
sultati sperati sul fronte della tute-
la dell’'ambiente. «I pit recenti mo-
tori diesel hanno emissioni inferio-
ri a quelli alimentati a benzina e li-
mitarne la diffusione non & la giu-
sta strategia se I'obiettivo é quello
di ridurre I'inquinamento — spiega
Archiapatti — Anche la piu recente

introduzione dell’ecotassa non va
nelladirezione giusta perché in Ita-
liail problema vero é¢il circolante e
non il nuovo e mettere dei paletti
sulle nuove immatricolazioni ral-
lenta il processo di sostituzione
delle auto pili vecchie e quindi pit
inquinanti».

A sostegno della propria tesi, il
numero uno di Aniasa ricorda che
negli ultimi mesi le emissioni so-
no cresciute, nonostante la quota
del diesel sia scesa. «Ormai si &
adottato un approccio dogmatico
al problema delle emissioni, di-
menticando frale altre cose che le
polveri sottili sono prodotte in
grandi quantita anche da freni,
pneumatici e asfalto. Senza tener
conto del fatto che non € ancora
stato affrontato seriamente il pro-
blema del futuro smaltimento del-
le batterie delle auto elettriche,
che da molti vengono indicate co-

me la soluzione di tuttii mali».
Neidodici mesidel 2018 il noleg-
gio a lungo termine ha immatrico-
lato 265.000 veicoli con un incre-
mento di poco superiore all'l% ri-
spetto al 2017 e una quota di mer-
cato che € arrivata al 14%. La flotta
gestita ha cosi raggiunto le
890.000 unita, di cui 180.000 vei-
coli commerciali. I dati sulle imma-
tricolazioni del noleggio a lungo
termine confermano come il die-
seldi ultima generazione sia anco-
ra la soluzione ottimale per le
aziende (+12%, per un’incidenza
sull'immatricolato che & salita al
75%). Progressi ancora piu decisi si
sono registrati per i veicoli a basse
emissioni: le immatricolazioni di
vetture ad alimentazione ibrida so-
no balzate del 155%, i motori a me-
tano hanno fatto registrare un
+112% e le auto elettriche sono sta-
te protagoniste di un vero e pro-

I numeri

265.000

LE AUTO

Nei dodici mesi del 2018l
noleggio alungo termine ha
immatricolato 265.000 veicoli
conunincremento dipoco
superiore all'l% rispetto al 2017

prio boom (+320%), con oltre 2.500
veicoli, parial 50% dell'intero mer-
cato nazionale.

L’altro grande ostacolo allo svi-
luppo della smart mobility che
Aniasa sta cercando di rimuovere
dadiversi anni & quello di un Codi-
ce dellastrada fermo al 1992. «L’at-
tuale Codice costituisce, ormai,
un ostacolo all'innovazione e
all'affermarsi di nuovi e piu soste-
nibili modelli di fruizione dei vei-
coli — spiega Archiapatti — Elabo-
rato oltre 25 anni fa, evidenzia da
tempo profili anacronistici e di so-
stanziale inadeguatezza: nel 1992
circolavano sulle nostre strade
31.000 veicoli a noleggio a lungo o
breve termine, oggi abbiamo supe-
rato quota 1 milione ed & possibile
prendere un’auto in affitto da po-
chi minuti a5 anni».

Fra le richieste di Aniasa al go-
verno ¢’é I'introduzione nel Codi-
ce di una definizione di vehicle
sharing e I'armonizzazione delle
regole per la gestione e la fruizio-
ne (accesso alle 7Ztl e alle corsie
preferenziali, uniformita della se-
gnaletica stradale, previsioni di
stalli dedicati in prossimita dei
luoghi di interesse) dei servizi nei
diversi Comuni.

Anche il 2018 si é chiuso
positivamente per
I'autonoleggio, che ha
cosiinanellato I'ottavo
progresso consecutivo
Tuttavia c’é un
rallentamento delle
new entry: gli operatori
adesso devono fare i
conti con gli effetti
delle nuove normative
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Le city car trascinano | usato

LUIGI DELL’OLIO, MILANO

npo’ perchéibudget so-
U no sempre piu ristretti

eun po’ anche per la ri-

conosciuta qualita del-
la flotta a disposizione. Sta di fatto
che l'usato va sempre piu prenden-
do piede nel mercato del noleggio
a lungo termine. Secondo le stati-
stiche dell’associazione di settore
Aniasa, nei primi nove mesi del
2018 sono state vendute oltre
120mila vetture di questo tipo, con
prevalenza di Panda (6.941 in tut-
to), 5001, Grande Punto, Golfe Qa-
sqai. Oltre al consolidato canale
dei concessionari (che costituisco-
no i tre-quarti del totale), cresce la
quota dei privati che si affidano a
questa soluzione (sono arrivati al
7% del totale, mentre la restante
parte viene venduta ad aziende o
all’estero), che si rivela convenien-
te per chi vuole mantenere la pro-
prietd del mezzo, scegliendo co-
mungue un usato sicuro, con un’e-
ta media di tre anni, che ha rispet-
tatole scadenzedei tagliandie pre-
sente un prezzo ragionevole. Sen-
za dimenticare che, nella maggior
parte dei casi, oltre alla normale ga-
ranzia per dodici mesi, questi vei-
coli possono contare su un'esten-
sione fino a 36 mesi assicurata
dall’azienda di noleggio.

Secondo quanto rilevato da
Aniasa, vi sono due tendenze emer-
genti dal lato dell’offerta: da una
parte informazioni sempre piu ca-
pillari (anche attraverso canali
multimediali e soluzioni interatti-
ve) sulla singola vettura in vendita
e sulla sua precedente vita azienda-

le, disponibili anche su smartpho-
ne o con apposite app; dall’altra,
I'apertura sempre piu frequente di
outlet o punti vendita fisici, spesso
collocati presso poli attrattivi stra-
tegici, dove i clienti possono osser-
vare e toccare con mano l'offerta.
Insomma, vecchie e nuove tecni-
che di comunicazione che spesso
si intersecano per arrivare alle di-
verse tipologie di clientela.

Un altro “plus” dell’'offerta,
spiegano da Aniasa, € legato alla
varieta dei modelli disponibili: ol-
tre tre vetture vendute su quattro
sono city car (14% del totale), utili-
tarie (25%) o di medie dimensioni
(37%), mentre quelle di segmento
superiore rappresentano il 24%
dell’offerta.

L'esperienza delle aziende con-
ferma questi trend. «A Milano il
gruppo ha creato CarNext, il pri-
mo store italiano e anche il pit
grande in Europa —racconta Alber-
to Viano, ad Leaseplan — Questo ci
consente di arrivare direttamente
al consumatore con una offerta di
veicoli di alta qualitd anche sulle
vetture non pit nuove: si allungail
ciclo di vita delle vetture, dando la
possibilithd di accedere a mezzi con
caratteristiche pari a quelle nuove
ad un pubblico pit ampio. Inoltre,
sono vetture che noi conosciamo
per le quali abbiamo seguito tutta
lastoria e la manutenziones.

Stefano Contini, retail indirect
& remarketing sales senior mana-
ger, conferma il buon andamento
di questo comparto. «Abbiamo re-
gistrato un forte interesse da parte
della clientela privata per il nostro
prodotto Ald2Life, con le principa-
li attrattive costituite dal canone
vantaggioso e dalla tranquillita del-
la formula senza pensieri tipica
del noleggio a lungo termine».

Quindi bollo, assicurazione, coper-
tura furto, manutenzione, assisten-
zastradale 24/7, servizio clienti de-
dicato e la piattaforma web My
ALD per la gestione di tutto il con-
tratto, dalla modulistica ai taglian-
di assicurativi, dalle denunce alla
gestione della manutenzione.

«Lo scorso anno abbiamo reim-
messo sul mercato 34mila nostri
veicoli ex-noleggio: mezzi con
un’anzianita inferiore ai 48 mesi e
con percorrenze medie di circa
100mila km, che risultano di gran-
de interesse sia per le aziende che
per il canale dei privati — racconta
Grégoire Chové, dg Arval Italia—11
web oggi & fondamentale: il
75-80% dei clienti passa da inter-
net per scegliere il veicolo e chiun-
que svolga attivita di remarketing
deve tenerne conto. La sfida che ci
attende periprossimiannié di pre-
sidiare al meglio sia il canale tradi-
zionale, sia il canale dell’e-com-
merce. Proprio per questo abbia-
mo sottoscritto una partnership
con Brumbrum, il primo rivendito-
re di auto online in Italia, che offre
sul proprio sito sia le auto usate
delle flotte Arval, sia il prodotto di
noleggio a lungo termine».

Il settore va sempre pivu
prendendo piede nel
mercato del noleggio
alungo termine
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I comparto dei veicoli
I commerciali ha da po-

co mandato in archi-

vio un anno complica-
to, segnato da un calo non indif*
ferente delle immatricolazioni.
E, nonostante il ritorno del se-
gno positivo a febbraio dopo ol-
tre un anno, nemmeno I'anno in
corso sembra in grado di inverti-
relarotta visto che le stime peril
2019 prevedono una flessione an-
cora piu marcata.

Le difficolta del settore non so-
no una novita recente, visto che
negli ultimi otto anni solo nel
biennio 2016-2017 le immatricola-
zioni annuali hanno avvicinato o
sfondato quota 200mila unita. E
basta incrociare i dati e le stime
del ministero dei Trasporti (Mit),
dell’Associazione nazionale in-
dustria dell’autonoleggio e servi-
zi automobilistici (Aniasa) e
dell’'Unione nazionale rappre-
sentanti autoveicoli esteri (Un-
rae) per rendersi conto dell’affan-
no del segmento commerciale.
Nel 2018 sono stati infatti imma-
tricolati circa 182mila veicoli,

Commerciali
non basta
un mese piu

con un calo del 6,5% rispetto alle
194mila unita del 2017. In questo
quadro generale I'unico compar-
to che ha tenuto botta & il noleg-
gioche, rileva Aniasa, haregistra-
to un calo inferiore al punto per-
centuale. E che con oltre 52mila
unita vale quasi il 30% del merca-
to totale. Flessioni decisamente
pilt marcate invece per gli altri
due segmenti principali, ossia le
societa (48% di quota mercato) e
i privati (22%), entrambi in calo
di quasi nove punti percentuali.
Tendenze contrastanti hanno
animato pure il fronte delle ali-
mentazioni. Da un lato, 1a flessio-
ne a doppia cifra della compo-
nente ibrida (che vale comun-
que appena lo 0,2% delle imma-
tricolazioni) e il calo dell’8% regi-
strato dal diesel, che resta pero il
re del settore (92% di quota mer-
cato). Dall’altro, la forte crescita
degli autocarri a benzina (+47%)
el'aumento superiore al 20% tan-
to per i veicoli a metano quanto
per quelli elettrici. Contrasto an-
che in tema di carrozzeria, con
gli incrementi di cassoni e auto-

caravan che hanno fatto da con-
traltare alla contrazione dei fur-
goni. La sofferenza del mercato,
che ha risentito di vari fattori
(dalla rimodulazione del super
ammortamento all'incertezza
macroeconomica), sembra tra
I'altro destinata a peggiorare nel
corsodi quest’anno.

Secondo le stime elaborate
dall’Unrae, il mercato dei veicoli
commerciali dovrebbe infatti
chiudere il 2019 a quota 168mila
immatricolazioni, registrando
un calo di 14mila unita e aggra-
vando quindi ulteriormente la
flessione in atto. — a.fr.

IL REBUS ECOLOGICO
Tendenze contrastanti hanno
animatoil fronte delle
alimentazioni. Da un lato, la
flessione a doppia cifra della
componente ibrida (che vale
comunque appena lo 0,2% delle
immatricolazioni) eil calo
dell’8% registrato dal diesel, che
resta peroilre del settore (92%
diquotamercato). Dall'altro, la

forte crescita degliautocarria
benzina (+47%)
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Vince la formula low cost
oli aeroporti shancano

ANDREA FROLLA, MILANO
Itre 665 milioni di eu-
o ro di ricavi generati
da pin di 2 milioni e
870mila noleggi, per
un totale di 18 milioni di giorni
di guida. L’effetto traino del seg-
mento low cost, e pit in genera-
le dei piani strategici degli ope-
ratori. E I'accelerazione degli in-
vestimenti sulla fruibilita dei ser-
vizi da parte di alcuni aeroporti,
da Roma a Napoli passando per
Bologna.

Sono questi alcuni dei trend
che stanno facendo del noleggio
a breve termine negli scali aero-
portuali un asset sempre piQ
strategico della mobilita turisti-
ca e aziendale del nostro Paese.
A certificarlo e I'ultimo monito-
raggio del comparto realizzato
dall’Associazione nazionale in-
dustria dell’autonoleggio e servi-
zi automobilistici (Aniasa), da
cui emerge una certa vivacita
dettata tanto dalla crescita della
domanda quanto dall’amplia-
mento dell’offerta. Nei primi no-
ve mesi dello scorso anno, rileva
Aniasa, il mercato del noleggioa
breve termine presso gli aero-
porti ha fatto registrare il segno
pittsu diversi fronti. Rispetto al-
lo stesso periodo del 2017, sono
infatti aumentati i ricavi del
comparto (da 659 a 666 milioni
dieuro), il numero di noleggi (da
2,71 a 2,87 milioni), i giorni di no-
leggio (18,4 milioni, oltre 900mi-
la in pin). E in media ogni giorno

quasi llmila passeggeri si sonori-
volti ai desk sparsi negli aeropor-

ti,avanzando circa 440 richieste
all’ora.

Il settore si sta inoltre dimo-
strando particolarmente in gra-
do di intercettare le esigenze di
mobilita dei viaggiatori. Lo di-
mostra il fatto che in tutti i prin-
cipali hub aeroportuali del Pae-
se, ad eccezione di Milano Lina-
te, il numero di noleggi sia cre-
sciuto pill rapidamente del nu-
mero di passeggeri. Oltre ad
aver intercettato i nuovi flussi,
gli operatori sono dunque riusci-
ti a conquistare nuovi clienti an-
che nei flussi consolidati. Preoc-
cupa invece la contrazione dei
prezzi medi per giorno (da37,7a
36,2 euro) e per noleggio (da 243
a 231). «C’¢ una spinta verso il
basso delle tariffe giornaliere
che si traduce in minore efficien-
Za e in una ulteriore compressio-
ne dei margini», mette in guar-
dia Giuseppe Benincasa, segreta-
rio generale di Aniasa. Un trend,
rileva I'associazione, dettato an-
chedella concorrenza delle com-
pagnie low cost. E che andra te-
nuto sotto osservazione, se non
altro perché il segmento aereo-
portuale pesa per il 70% sul giro
d’affari totale del noleggio.

Nella top ten degli aeroporti
che muovono il mercato dei no-
leggi a breve termine dominano
Milano Malpensa (spinta soprat-
tutto dal boom del traffico inter-
nazionale), Roma Fiumicino e
Catania. Solo in questi tre scali &
stata infatti sfondata la soglia
dei 200mila noleggi, con una for-
bice che oscilla dai 292mila di
Malpensa ai 236mila di Catania.
E con Fiumicino (273mila noleg-
gi) che & uno degli aeroporti che
si & distinto maggiormente per
gli investimenti sulla fruibilith

Oltre 665 milioni

di euro diricavigrazie
anche all'accelerazione
degliinvestimenti: gli
scali diventano un asset
sempre piu strategico

dello scalo, insieme a Napoli e
Bologna. Da notare la perfor-
mance del trio composto da 0Ol-
bia (+40%), Palermo (+22%) e Ve-
nezia (+15%), superiore a quella
del trio di testa in termini di au-
mento percentuale. Insomma, ri-
sultati positivi praticamente
ovungue. Che naturalmente
hanno beneficiato dei piani di
rafforzamento delle flotte e dei
servizi in aeroporto perseguiti
dagli operatori di noleggio nel
corso degli ultimi tempi.

In quest’ultimo contesto rien-
tra il progetto “Piazze d’'Italia”,
lanciato da Hertz due anni fa nel-
lo scalo di Fiumicino e replicato
a Malpensa. Un’iniziativa di ridi-
segno dei punti vendita, ispirato
al concetto di piazza come luo-
go di incontro, sosta, scoperta,
partenza e arrivo, con cuila com-
pagnia punta a rafforzare l'at-
trattivita del proprio brand.
«Crediamo molto in questo pro-
getto e siamo convinti che ci per-
metta diidentificare i nostri pun-
ti noleggio con i valori del no-
stro marchio», spiega Massimi-
liano Archiapatti, amministrato-
re delegato di Hertz Italia. Sugli
aeroporti stanno puntando natu-
ralmente anche Avis, Europcar,
Locauto e altri operatori, inclusi
quelli meno inseriti nei grandi
network internazionali. E il caso
di B-Rent, che hada poco piazza-
to i propri desk nell’aeroporto di
Firenze. E che punta a fare altret-
tanto entro l'estate a Catania e
Cagliari con l'obiettivo di inter-
cettare in tempo i grandi flussi
turistici delle Isole.

Vince laformula lowcost
gliacroportishancano
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I numeri m

IL MERCATO
DEL NOLEGGIO A BREVE TERMINE

VAR. % | SEM. 2018-1 SEM. 2017
FATTURATO 1%

NUMERO DI NOLEGGI +6%

GIORNI DI NOLEGGIO

DURATA NOLEGGIO (ciorn) 1% [l

PREZZO PER GIORNO

e

PER NOLEGGIO 4,7%

FONTE: ANIASA
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Tl settore del
noleggioauto
all'interno degli
scali conosce un
vero boom
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Mobilita elettrica e sicurezza
a Roma il Fleet Motor Day

ggi tutte le car policy delle aziende so-
O no focalizzate su tre aspetti: ambien-
te, sicurezza e costi. Si va verso le ali-
mentazioni alternative, partendo
dall'ibrido e avendo come obiettivo finale I'elettri-
co». Riassume cosi i trend che stanno interessan-
do il mondo delle flotte Gianfranco Martorelli, di
recente confermato alla presidenza di Top Thou-
sand, I'Osservatorio sulla mobilita aziendale com-
posto da fleet e mobility manager di grandi azien-
de nazionali e multinazionali attive in Italia. Per il
presidente lo scenario che va delineandosi vedra
parchiauto pitu green, funzionali e sicuri.
«Ladiminuzione dell'impatto ambientale deri-
vera dall’ottimizzazione di motorizzazioni tradi-
zionali quali il diesel, per le alte percorrenze e le
cilindrate piu basse, e dell’ibrido elettrico/benzi-
na per le basse percorrenze e le vetture destinate
a un utilizzo urbano o di alta cilindrata, di solito
assegnate al top management». Sicuramente, se-
condo Martorelli, aumenteranno in flotta le «vet-
ture ad alimentazione full electric». Anche se I'e-
cotassa (che prevede una maggiorazione di prez-
20 fino a 2.500 euro per chi continua a scegliere
auto con alte emissioni di CO2, ndr) decisa dall’E-
secutivo ha portato «un’aria di incertezza nel mer-
cato e gli stessi utilizzatori con contratti in sca-
denza spesso chiedono una proroga, per capire
meglio gli sviluppi».
Altrettanto centrale in futuro per Martorelli sa-

rail temadellasicurezza. Suquesto fronte, la tele-
matica (ossia 'uso della black box a bordo che
consente di determinare in tempo reale numero-
siparametri: dalla posizione del veicolo alla misu-
razione dei consumi, fino allatracciatura di even-
tuali crash) «pud dare una mano anche sui costi
attraverso la sharing mobility che rappresenta
una preziosa opportunitad per ottimizzare la ge-
stione del parco auto aziendale».,

L’Osservatorio patrocinera, insieme ad Aniasa
(Associazione nazionale industria dell’'autonoleg-
gio e servizi automobilistici di Confindustria), il
Fleet Motor Day, evento annuale promosso da Su-
mo Publishing dedicato al mondo della mobilita
aziendale, in programma venerdi 12 aprile presso
I'autodromo di Vallelunga (Roma). La manifesta-
zione, giunta alla sua quinta edizione, sara incen-
trata su mobilita elettrica e sicurezza e, tra le novi-
ta, vedra nuovi test Adas (Advanced Driver Assi-
stance Systems) e la possibilita di effettuare pro-
ve su strada delle vetture elettriche. - s.d.p.

| numeri

2.500

EURO
L'ecotassa prevede una
maggiorazione fino a 2.500
euro per chi continua a scegliere
auto con alte emissioni

Gianfranco
Martorelli
presidente
Top Thousand
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SIBILLA DI PALMA, MILANO
3 avanzata della sharing
L economy, che favori-
sce una cultura orien-
tata al passaggio dalla
proprieta all’'utilizzo dei beni; la
comodita legata al non doversi oc-
cupare delle incombenze legate
alla manutenzione dell’auto; la
possibilita di risparmio grazie a
pacchetti che, a fronte di un cano-
ne mensile fisso, includono tutti i
principali servizi di gestione del-
la vettura.

Sono alcuni dei fattori che stan-
no spingendo l'utilizzo del noleg-
gioa lungo termine anche traipri-
vati. «I privati stanno comincian-
do a rinunciare all’acquisto
dell’auto avvicinandosi gradual-
mente alle nuove forme di condi-
visione» sottolinea Pietro Teofilat-
to, direttore della sezione noleg-
gio a lungo termine Aniasa. Oggi
«S0No gia circa 40mila gli automo-
bilisti che stanno preferendo alla
proprieta la formula del noleggio
tutto incluso, con un costo fisso e
predeterminato». Il profilo del
cliente-tipo & un uomo, «media-
mente pill giovane, piuinformato
e benestante rispetto ai privati
che scelgono la proprieta, oltre
che dotato di wun’attitudine
green, “pronto anche all’alimen-
tazione elettrica”. Un appeal del
settore che si deve anche ai costi

| privati stanno cominciando a rinunciare
all'acquisto dell'auto avvicinandosi
gradualmente alle nuove forme di
condivisione. Le societa offrono
soluzioni differenziate e senza anticipi

inferiori, stima Teofilatto, in me-
dia del 15-20% rispetto alla pro-
prieta a parita di modello e per-
correnza.

Tra le aziende che hanno lan-
ciato offerte dedicate in questo
segmento c’é Leasys. Ad esem-
pio, con la formula Be Free che
non prevede anticipi da versare e
presenta un canone mensile fisso
comprensivo dei principali servi-
zi assicurativi di assistenza e info-
mobhilita. Il prodotto & disponibile
anche nella versione arricchita
Be Free Plus che include maggio-
ri tutele, un pacchetto all inclusi-
ve e un servizio di manutenzione
ordinaria e straordinaria, oltre al-
le coperture furto e incendio e ri-
parazione danni. Mentre la formu-
la Noleggio Chiaro consente di ac-
quistare 'auto a fine noleggio alle
condizioni definite alla stipulazio-
ne del contratto.

L’obiettivo & «massimizzare
I'accessibilita al prodotto di no-
leggio» spiega Alberto Grippo,
ceo della societa, erispondere «al-
la crescente richiesta di peace of
mind dell'utenza privata, sempre
pit informata e consapevole del-
le proprie scelte». Si rivolge a que-
sta fascia di mercato con prodotti
dedicati anche Arval Italia. «I
clienti stanno avvicinandosi sem-
pre di pil1 a questa soluzione per-
ché consente di avere 'auto pin
adatta alle proprie esigenze, con
un canone fisso mensile che inclu-
de tutti i principali servizi di ge-
stione, ma anche di ricorrere a
una mobilita pit sostenibile» spie-

I numeri

Rate su misura, il noleggio per tutti

ga Dario Casiraghi, direttore ge-
nerale Sme Solutions di Arval [ta-
lia. La societa offre una formula
che, a fronte di un canone fisso
mensile, include servizi che van-
no dall’Rea alla copertura furto &
incendio, dalla manutenzione or-
dinaria e straordinaria fino all’as-
sistenza e al soccorso stradale 24
ore su 24. [noltre, & possibile «sce-
gliere se versare un anticipo, ab-
battendo cosi il canone, o decide-
re per I'opzione ad anticipo ze-
ro».

Giovanni Giulitti, general ma-
nager di Ald Automotive Italia,
evidenzia come «il numero di
clienti privati che sceglie formule
di mobilita legate ai servizi sta vi-
vendo una crescita sempre mag-
giore negli ultimi anni». Tanto
che circa il 40% dei nuovi contrat-
ti sottoscritti dalla societd «pro-
viene da clienti individuali o da
piccole imprese». Tra le formule
nate per soddisfare le esigenze
dei privati spicca Ricaricar «una
soluzione di mobilita totalmente
pay per drive». Ald 2Life & invece
un prodotto di noleggio a lungo
termine di auto usate. «L'obietti-
vo & garantire agli utenti prezzi
ancor piu accessibili, mettendo a
disposizione veicoli usati ma in
perfette condizioni». Con un pac-
chetto tutto compreso: dalla tas-
sa di proprieta all’assicurazione,
fino al soccorso stradale 24 ore su
24 e al servizio clienti dedicato.

m 1Sono sempre piu
numerose e variele

IL PARCO CIRCOLANTE
DIAUTOINITALIA

offerte daparte
delle compagnie

M EURO O (PRIMA DEL 1993)
M EURO 1 (1993)
[ euro 2 (1997)
[ Euro 3 (2001)

13,6%

FONTE: ELABORAZION| UP SU DATI ANFIA E ACI

=] EURO 4 (2006)
] EurO 5 (201)
[J EurO 6 (2015)
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E I'ora del noleggio su misura
(anche per i piccoli)

di Andrea Salvadori

nltalia ogni giorno sono pitdiun
I milione le persone che utilizzano

i servizi del noleggio a lungo e
breve termine e del car sharing. Nel
giro di pochi anni lalocazione si é af-
fermata come una delle soluzioni di
mobilita piu diffuse tra le aziende e
haorainiziato a fare adepti anche tra
i cittadini.

Anche nel 2019, anno che vedra il
comparto automotive chiudere an-
cora con un calo delle immatricola-
zioni dopo la performance negativa
del 2018, il renting dovrebbe, se non
aumentare, perlomeno mantenere
il numero degli acquisti, tra auto-
mobili e veicoli commerciali, dello
scorso anno. Secondo le previsioni
di Aniasa, l'associazione di Confin-
dustria che rappresenta il settore dei
servizi di mobilita, «di certo tante
aziende quest’anno tenderanno a
rinnovare i contatti di noleggio gia
in essere, posticipando il ricambio
delle flotte quando la situazione
economica sara meno incerta —
spiega Pietro Teofilatto, direttore se-
zione noleggio a lungo termine di
Aniasa—. Nonrallentera invece I'in-
cremento del numero dei privati che
opteranno per il noleggio dell’auto,
sfruttando le tante offerte che le case
automobilistiche propongono e
pubblicizzano a suon di spot. A fine
anno questi contratti potrebbero co-
si superare le 40 mila unita contro le
30 mila dello scorso anno».

Ottimismo

L'ottimismo regna anche tra gli
operatori del breve termine, che
proprio in queste settimane stanno
mettendo a punto le flotte in vista
dei ponti di aprile e inizio maggio,

considerando che i flussi turistici
dall'estero sono infatti attesi ancora
in aumento nel 2019.

Se negli anni della Grande crisi il
noleggio delle auto e deiveicoli com-
merciali ha rappresentato I'ancora di
salvezza per un mercato alle prese
con il crollo verticale della domanda
dei privati, oggi si conferma sempre
pil centrale nelle strategie delle case
costruttrici. Lo scorso anno il fattu-
rato delle societa di noleggio ha rag-
giunto complessivamente un risul-
tatorecord di circa 8 miliardi di euro,
di cui 1,5 miliardi garantiti dalla ri-
vendita dei veicoli usati. Guardando
alla fine del 2019, secondo le prime
stime di Aniasa, le immatricolazioni
potrebbero raggiungere le 480 mila
unita, inleggera crescita rispetto alle
475 mila del 2018 (di cui circa 40 mila
veicoli commerciali). Considerando
solo le autovetture, lo scorso annogli
operatori del noleggio hanno acqui-
stato 435.128 veicoli, in aumento del-
lo 0,4% rispetto al 2017 e con una
quota di mercato che é passata dal
21,8% al 22,6%. Il lungo termine, con
265.276 vetture acquistate, € cresciu-
to dell'l,2% mentre il breve termine,
con poco meno di 129.000 immatri-
colazioni, € risultato in calo del 7%.

«Rinnovo e ampliamento delle flot-
te perle aziende, nuova clientela nel-
I'area delle microimprese, dei pro-
fessionisti e dei privati. Sono questi i
punti fermi della strategia delle so-
cieta del noleggio a lungo termine.
Reduce dall'ottavo anno di crescita
consecutiva, il segmento conta oggi
su un'offerta ancora pil flessibile
con servizi anche di medio termi-
ne», prosegue Teofilatto--Nel corso
del 2018 é tra l'altro cresciuto il nu-
mero di immatricolazioni effettuate
dai concessionari, «un mondo che
sta comprendendo lavalenza del no-
leggio, anche come strumento di so-
stegno nella fidelizzazione della
clientela. Nel 2018 questo canale ha

Reduce dall'ottavo anno di crescita consecutiva, il «renting» punta ora su un’offerta ancora piu flessibile con
servizi anche di medio termine per le micro imprese ¢ i privati. Il fatturato? Nel 2018 ¢ stato da record: 8 miliardi

immatricolato infatti quasi 35 mila
veicoli ad uso locazione».
Nonostante un rallentamento delle
immatricolazioni, il settore del no-
leggio continuera anche quest'anno
a contribuire al turn over del parco
circolante in Italia, tra i pil1 vetustiin
Europa, garantendo cosi I'immissio-
ne sulle strade del Paese di veicoli
meno inquinanti. «Aldiesel spettasi
ancora piu del 70% dell'immatricola-
to del renting, in leggero calo rispet-
to al 2017, ma si tratta di tutte di vet-
ture Euro6 che, secondo uno studio
recentemente pubblicato dall'Unio-
ne Petrolifera sono in grado, grazie
all’evoluzione tecnologica dei moto-
1i, di ridurre le emissioni di partico-
lato fine a valori trascurabili», spie-
ga Teofilatto. La benzina lascia inve-
ce sul campo il 10% di acquisti e vede
scendere la sua quota al 22,3%. A
guadagnare sono le motorizzazioni
alternative, dall'ibrido (+105%) al Gpl
(+65%), dal metano (+35,7%) all’'elet-
trico (+270%). Queste tendenze sono
ancora piu marcate nel mondo del
noleggio a lungo termine: i diesel ri-
sultano in crescita del 12% con un'in-
cidenza sull'immatricolato che sale
al 75% mentre, tra i veicoli a basse
emissioni, I'incremento degli acqui-
sti di vetture ad alimentazione ibri-
da é del 155%, a metano del 112% ed
elettrica addirittura del 320% con ol-
tre 2.500veicoli, pari al 50% dell'inte-
ro mercato nazionale. I numeri asso-
luti pero restano bassi.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Visione
Pietro Teofilatto é direttore
della sezione del noleggio
alungo termine per Aniasa,
che rappresenta leimprese
dinoleggio, car sharing
e servizialla mobilita
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Le migliaia
di immatricolazioni di auto di auto immatricolate

per il noleggio previste per il renting alimentate
nel 2019 secondo adiesel. Sitratta
I'Aniasa diveicoli Euro 6
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Economia in frenata, serve una spinta (fiscale)
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nterventi per I'alleggerimento del-

lapressione fiscale el'adeguamen-
to del Codice della Strada alle nuove
forme di mobilita. Sono queste le
due campagne per le quali Aniasa si
¢ attivata da tempo presso le istitu-
zioni italiane, governo e Parlamento
in primis. La prima data a cui I'ente
presieduto da Massimiliano Archia-
patti guarda con speranza é il primo
aprile. Entro quel giorno il governo
italiano avra infatti la possibilita di
chiedere all'Unione europea 'enne-
sima proroga triennale del regime di
detraibilita dell'va limitata al 40%, e
non al 100% come previsto dalla nor-
mativa comunitaria. «Considerando
che i limiti di deducibilita dei costi
dell'auto aziendale sono fermi dal
1997 e che rimangono dunque pena-
lizzanti perle aziende italiane rispet-
to a quanto avviene nel resto d’Euro-
pa, il nostro auspicio € che il gover-
no, a differenza degli ultimi esecuti-
vi, non decida di mantenere lo status

quo permettendo cosi alle imprese
italiane di competere, almeno sul
fronte delle detraibilita dei costi,
con le stesse regole cui sono sotto-
poste le aziende degli altri Paesi».

In una situazione caratterizzata da
una nuova frenata dell'economia, il
settore dell'auto aziendale non potra
tra l'altro contare da quest'anno sul
superammortamento sui beni stru-
mentali, «un provvedimento che ha
accelerato negli scorsi anni I'incre-
mento delle immatricolazioni da
parte delle societa e degli operatori
del noleggio, permettendo oltretut-
to all’Erario di aumentare le entra-
tex.

In Parlamento é in discussione I'in-
troduzione di un nuovo superam-
mortamento ma al momento pare
che l'auto aziendale ne sara esclusa.
«Una decisone inconcepibile, se si
pensa al ruolo trainante che il noleg-
gio svolge oggi nel mercato dell'au-
to, sia peril mondo delle imprese sia

I nodi

Massimiliano Archiapatti
e il presidente di Aniasa.
E anche direttore
generale
e amministratore
delegato di Hertz Italia

per il rinnovamento di un parco cir-
colante tra i pit1 vecchi in Europax.
In Parlamento € quindi in discus-
sione la revisione del Codice della
Strada. «Un testo ormai di oltre 25
anni fa e dunque in parte anacroni-
stico, se si pensa che nel 1992 circo-
lavano sulle strade italiane 31 mila
veicolia noleggioalungo o breve ter-
mine contro I'attuale quota di un mi-
lione». Il nuovo Codice, dunque,
«deve introdurre una definizione di
vehicle sharing e armonizzare le re-
gole per la gestione e la fruizione del
servizio nei diversi comuni con
l'obiettivo di introdurre una cornice
legislativa unica per tutto il territorio
nazionale, oltre a eliminare il divieto
ai taxi e ai servizi di noleggio con
conducente di affittare il proprio vei-
colo».
A. Sal.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

£ fora del noleggio su misura
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La tendenza

E i privati salgono a bordo delle ex auto aziendali

S empre pill privati acquistano ex
vetture aziendali, gia usate per il
noleggio a lungo termine. Nei primi
nove mesi del 2018 ne sono state ven-
dute oltre 120 mila: Panda, 500L, Gran-
de Punto, Golf e Qasqai le auto pit1 get-
tonate.

Oltre al consolidato canale dei con-
cessionari, anche i privati scelgono
dunque di affidarsi a questa soluzione
perché si rivela conveniente. Si man-
tiene la proprieta del mezzo, sceglien-
do comunque un usato sicuro a prezzi
competitivi: eta media tre anni, diesel
0 benzina, tagliando correttamente
eseguito e mantenuto con officine au-
torizzate.

Sono queste le principali tendenze in
atto nel mercato delle auto registrate
da Aniasa, I'Associazione nazionale

La classifica
Le auto usate, ex noleggio, pitl vendute nei primi nove mesi del 2018

industria autonoleggio e servizi auto-
mobilistici che all'interno di Confin-
dustria rappresenta il settore dei ser-
vizi di mobilita.

La ricerca sulla vendita dell'usato,
certificato da agenzie specializzate,
mostra come oggi tre auto su quattro
provenienti dal noleggio a lungo ter-
mine siano vendute a commercianti
(concessionari e rivenditori).

1l ricorso a questo canale consente ai
noleggiatori di collocare rapidamente
le vetture usate presenti nei piazzali,
con prezzi di vendita pill contenuti.
Resta significativo il numero di vetture
acquistate direttamente dalla clientela
privata, ben 8.800 nei primi nove mesi
dello scorso anno, il 7% del totale.

Si tratta, come accennato, di vetture
giovani: il 44% ha meno di tre anni di

Grande Punto

Golf

Qashqai

TR

vita e in pochi casi si superano i quat-
tro. Un altro vantaggio € la varieta dei
modelli disponibili: piu di tre vetture
vendute su quattro sono city car (14%),
utilitarie (25%) o auto di medie dimen-
sioni (37%), mentre quelle di segmen-
to superiore rappresentano il 24% del-
Tofferta.

Ma aumentano anche le monovolu-
me e crossover che toccano, rispettiva-
mente, il 13% e 12% del totale. Cifre si-
gnificative, anche se berline e station
wagon continuano a giocare un ruolo
di primo piano, con il 62%.

Ba. Mill.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Fonte: Aniasa
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