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__Business

Il boom dI suv
e crossover

Come si evince dalle tabelle in basso, & un'utilitaria (la Fiat
Panda) la regina fra le macchine aziendali, seguita dalle
crossover 500X e Nissan Qashqai. Tira anche la Tipo, men-
tre la suv Jeep Compass archivia i primi nove mesi del 2018
in piena crescita. E fra i commerciali? La lotta & tra Fiat Do-
blé e Ducato, con Iveco Daily che & in salita.

Ormai queste auto non “tirano” solo fra i privati:
piacciono anche alle societa grandi e piccole

Da sempre, le scelte dell’'utenza business sono orientate
soprattutto verso modelli che appartengono a catego-
rie tradizionali (berline e station wagon), specie compatte
e medie, sia in Italia sia nel resto d'Europa. Come fra i pri-
vati, perd, anche in questo settore si registra il boom di suv
e crossover, per la loro praticita e per il ritorno d'immagi-
ne assicurato all’azienda che le compra o le noleggia.
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(3 EE 1Y Romano Valente
Diretfore generole deli'Unrae (Unione nozionole rappresentanti autoveicoli eshn)

B ) 10 mobiliss sletirica pren-  senvizo.Spesso prediligono non e clossiche beline
4 de sostanza? 0Wagon, ma s, crossover, ibride ed eleffriche.
8 Si.E l noleggio,che roppresen-

1ait 54,3% sul fofale di vetture imumrmw quo-
elefiriche vendufe, & una leva /i conseguenze per il setfore

markefing per for conoscere le vefture a botferio.  Assisfiomo o prowedimenti emergenziali e non co-
~ E perawicinare i clienti ll'elefirico. In Holio, fuffovia,  ordinati su bose locale in fermini di emissioni e fec-
serve uno sviluppo delle infrastrutture di ricarica. Regioni e comuni ne premiano alcune o di-
di alfre, ignorondo le reccomandozioni dell'U-
= } Fra i vari fatori determinanti nella scelfa del-  nione europea che esorto o neutralid fecnologica.
_le vetture aziendali, ce n'é uno sotfovalutato?  Si determina incerfezza nei polenzioli clienti privati -
" i.E il foffore ‘user chooser’. Parlo degli ufenfi azien- e aziendoli, rollentando il frend globale delle ven-

Diretiore noleggio dellniasa (Associazione nazionale industria aufonoleggio)

¥ Nella lotta eleftriche cresceranno del 120% al |
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I'auto aziendale?

crescere di pid, servono, perd, incenfivi stofali.

¥ Previsioni?
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: le promozioni delle cose che offrono modelii in |
V In italio & arrivata lo... scossa eleffrica?  ffitto. Business e fomiglie lo repufano una so-
$Si. Ne! 2018 stimiomo che in fotole le vendite di mmummm._;’

delle quoli proviene dal noleggio aziendale. Per

pre :
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