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Idee, formule e servizi di mobilita:
anche le case scendono in campo

Tra il noleggio a lungo termi-
ne (che prevede un utilizzo
medio dell’auto compreso
tra 24 e 48 mesi) e quello a
breve termine (I'affitto da po-
chi giorni ad alcune settima-
ne), si sono inserite due nuo-
ve modalitd: i cosiddetio me-
dio termine e nuove formule
di utilizzo della vettura. Che,
come spiega Pietro Teofilatto,
direttore noleggio a lungo ler-
mine dell’Aniasa (Associozio-
ne Nozionale Industria dell’Autonoleggio
e Servizi Automobilistici) "sono rivolte sia
alla clientela aziendale sia a quella pri-
vata, e caratterizzate da una grande fles-
sibilita, perché offrono contratti da uno a

-

24 mesi, con la possibilita di modificarne
la durata, il chitometraggio previsto e la
categoria del veicolo”. Novitd che indica-
no come il setfore “stia evolvendo dal con-
cetto di semplice locazione a quello, pil
ampio, di servizi afla mobilita”.

| COSTRUTTORI COINVOLGONO LE RETI
La crescita del mercato dell’auto aziendale
ha, pero, stimolato anche [‘attenzione dei
costruttori, che propongono in numero sem-
pre crescente versioni "business” dei loro
modelli e, sempre pill spesso, si presenta-
no in forma diretta sul mercato afiraverso
la creazione di societd controllate (defini-
te “captive”) o di nuove reaitd. Di recen-
te, per esempio, il gruppo PSA ha lancio-
fo Free2Move per offrire servizi di mobilitd
con veicoli di tutte le marche. "Non & un
fenomeno del tutto nuovo, ma ora le case

ALLA GRANDE AZIENDA
PIACE IL COMMERGIALE

Per le grandi flotte aziendali, la formula
dell’acquisto rimane la preferita soprattutto
per quanto riguarda la sostituzione dei veico-
li commerciali leggeri, sotfoposti normalmen-
te a uno sfruttamento pil infenso e a periodi
d'uso pill prolungati rispetto alle auto.Tra i pri-
mi 10 modelli comprati dalle societd, tuttavia,
¢i sono pure una suv e due piccole berline.
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stanno coinvolgendo sempre pill anche fe
loro reti”, spiega Salvatore Saladino, count-
ry manager della societé di analisi Data-
force Italia.™i produttori puntano su offerte
che, in alcuni casi, si traducono in noleg-
gio a lungo termine, uno strumento che og-
gi pud generare volumi maggiori e guada-
gni pits alfi” rispetto alla semplice vendita.
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