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In tempi difficili,
occorre
aumentare

la penetrazione
e predisporre
politiche

di prezzo capaci
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Magari con un
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le condizioni tra
clienti privati

e grandi aziende.
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Breve termine,
Strategie anticrisi

di Rossana Malacart

E al momento i rimedi predispo-
sti dai Governi di mezzo mondo
¢ dai sistemi bancari internazio-

nali non sembrano in grado di
assicurare esiti positivi. Almeng
a breve scadenza. Neppure il
taglio dei tassi di interesse, ai
livelli minimi rispetto agli ultimi
decenni, & stato per ora in grado
di ridar fiato all’'economia. La
domanda di beni e servizi soffre
di un crollo verticale in molti set-
tori, e I'automotive & tra quelli
piti colpit. E le attuali difficolta,
che stanno mettendo in ginoc-
chio anche i giganti della produ-

zione automobilistica mondiale,
rischiano di compromettere
anche i comparti collegati. Che
nel 2008, nonostante ia bolla
finanziaria scoppiata gia verso la
meta dell'anno, sono riusciti
comungue a mettere a segno
risultati lusinghieri. E il caso del
noleggio, sia a lungo termine, sia
a breve. “La quota del noleggio
sul totale dellimmatricolato, in
Italia, si & assestata lo scorso
anno intorno al 15% - esordisce



Roberte Lugchini, amministrato-
re delegato di Avis -, ma il 2009
sara di certo un anno difficile”. E
I'incertezza su quanto potra suc-
cedere &, di sicuro, uno dei fatto-
ri pit destabilizzanti. “Sara un
anno di transizione - prosegue

Lucchini -. Occorrera attendere i
primi cinque, sei mesi per capire
in quale direzione evolvera la
situazione”.

A complicare ulteriormente il
quadro, sul fronte del breve ter-
mine, ci si & messa anche la
vicenda Alitalia che, sottolinea
Francesco Bochicchio, direttore
generale di Targarent, “non ha di
certo contribuito ad aumentare il
traffico aeroportuale nel nostro
Paese”. E restando in tema di
voli Fabio Spaccasassi, general
manager di Hertz, individua nel
boom delle compagnie low cost,
che invogliano a viaggi e vacanze

piti brevi, una delle cause della
contrazione nella durata dei
noleggi. Pitr in generale la dimi-
nuzione del flusso turistico, deri-
vante dalla crisi in atto, non
potra che avere un impatto nega-
tivo sul Rent a car, come spiega
Stefano Gargiule, direttore
generale di Maggiore Rent.
Un’analisi sulla quale concorda
anche Lucchini: “Stimiamo che
si assistera a una contrazione dei
volumi di incoming turistico
soprattutto in quelle aree dove la
crisi finanziaria e gia diventata
crisi economica, per esempio la
Gran Bretagna. Ma sara compen-
sata da Paesi che, invece, sono
in crescita”. Intanto, pero, sul
versante domestico qualche
aspettativa positiva ¢'e: “La
minor quota di turismo privato
verso Paesi stranieri - ipotizza
I'amministratore delegato di Avis

- potrebbe favorire la crescita dei
volumi in Italia”. Facilitando
anche un aumento della penetra-
zione del servizio di noleggio a
breve termine nel nostro Paese,
come auspica Gargiulo: “In ltalia
questo indice si assesta intorno
al 3%, contro un 5-8% di
Francia, Spagna e dei Paesi
anglosassoni”. Per questo, tra gli
obiettivi di Maggiore Rent c'¢
quello stimolare la domanda
domestica, sia leisure sia busi-
ness, “mantenendo - sottolinea
Gargiulo - la nostra leadership
nel segmento del mercato al
consumo”.

Nel segmento leisure, poi, non
mancano le iniziative degne di
nota. Hertz, per esempio, offre
berline sportive e modelli cabrio,
ma anche le vetture ecologiche
della sua Green Collection, che,
spiega Spaccasassi “coniugano la
ricerca del risparmio con la sensi-
bilita alle tematiche ambientali”.

Privati-aziende:

tariffe a confronto

Nel lungo periodo, tutto questo
potrebbe consentire ai noleggia-
tori di offrire condizioni migliori
ai privati, & I'ipotesi di Gargiulo,
che poi sottolinea come “nella
filiera della mobilita il Rent a car
sia I'unico comparto a non aver
aumentato le tariffe dal 2001”.
Creando, di fatto, un disequilibrio
per le societa di noleggio, che
invece hanno subito aumenti alla
voce “acquisto flotte”. “Per noi
questo costo pesa per circa il
40% del totale”, conferma il
direttore generale di Maggiore
Rent. Una criticita, questa, tanto
pitr seria nel rapporto con la
clientela business: “Le grandi
aziende, che sono in grado di
generare volumi importanti,
hanno sempre spuntato condi-
Zioni migliori - continua Gargiulo
-, che pero significano un ritorno
modesto in termini di redditivita,
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che le societa di Rent a car devo-
no colmare”.

E su questo tema sembra muo-
versi Hertz: “Per il comparto
business continueremo sulla
strada intrapresa di riduzione dei
costi - afferma Spaccasassi -, ma
sara necessario il trasferimento
sui prezzi dell'inflazione che stia-
mo registrando”. “Le tariffe
potranno in effetti aumentare, ma
di poco - aggiunge Bochicchio -.
Quello che aumentera sara
soprattutto il livello generale di
competitivita tra le aziende del
settore, che metteranno in campo
tutte le azioni possibili per non
perdere volumi”.

Parola d’ordine:
contenere i costi

Un mercato in crisi come lattua-
le, d’altronde, impone scelte
mirate. Su tutti i versanti. E il
contenimento dei costi & senza
dubbio tra i piti importanti. Per
raggiungere questo obiettivo, le
societa di renting spingeranno
sul miglioramento delle efficienze
interne. “Noi abbiamo informatiz-
zato al massima le nostre proce-
dure - spiega Lucchini -, ma
spingersi oltre, toccando per

esempio il personale, significhe-
rebbe diminuire la qualita del
servizio”. E anche Maggiore Rent
nel 2009 intende sviluppare, con
importanti investimenti, le proce-
dure telematiche per le prenota-
zioni online. “Il contesto econo-
mico e imprenditoriale richiede
sempre maggiore flessibilita con
le formule di lavoro tipiche e ati-
piche, I'ingresso di consulenti, il
turnover e i lavori a progetto”,
aggiunge Spaccasassi. Che,
comungque, mantiene tra gli
obiettivi di Hertz la qualita del
servizio e I'innovazione. “E il
caso dell’online check-in, che
permette ai clienti di evitare le
code al banco di noleggio. A
breve, poi, lanceremo nuovi pro-
dotti, come il rentinga 3,6 09
ore, oltre al Car Sharing
Hertzconnect, per ora limitato a
Londra, Parigi e New York”.
Intanto sull’altro versante dei
costi, vale a dire quello relativo
all'acquisto delle flotte, uno dei
problemi maggiori risulta legato
dalla stretta creditizia. “Il costo
del denaro per noi & un problema
serio”, commenta Lucchini.
Nonostante Il calo dei tassi,
infatti, il sistema bancario non

sembra disposto a concedere
facilmente denaro, visto Paumen-
to della rischiosita degli affida-
menti. “Il settore automotive -
concorda Bochicchio - soffre
anche della difficolta di finanzia-
mento all'acquisto per i privati,
sia per il nuovo sia per l'usato”.

Il problema dell’'usato
E un altro fronte caldo, per il
Rac, & proprio la gestione del-
l'usato. “La crisi impone ai pro-
duttori d’immatricolare quanto
pil possibile - conferma
Lucchini -, ma tra Km 0 e pro-
mozioni varie il problema diven-
ta quello della tenuta dei valori
residui”. Le Case cercano di
contenere i buy-back, per evitare
che a causa della grande quanti-
ta di usato che si riversa sul
mercato si crei una sorta di loop
negativo. “ll problema perd &
che i costi viaggiano a un livello
superiore all'inflazione ¢ le con-
dizioni peggiorative sul buy-back
fanno scendere ulteriormente i
valori residui”, puntualizza I'am-
ministratore delegato di Avis.
“Di certo la diminuzione di ven-
dita delle auto nuove creera pro-
blemi per la tenuta dei valori
residui - argomenta dal canto
suo Bochicchio -, ma non pid
che in passato”. E Gargiulo con-
ferma: “Nella vendita dell'usato
potrebbe esserci qualche critici-
ta, per via dei grandi volumi che
saranno immessi sul mercato
nel 2009”.

La crisi, infine, potrebbe modifi-
care i rapporti tra i noleggiatori e
le Case auto anche sul versante
degli sconti: “Per compensare il
calo delle vendite, e mantenere
comunque un buon grado di
redditivita, ritengo che le Case
limiteranno gli sconti - conclude
Bochicchio -. Ma quelle che si
dovessero trovare a gestire
stock importanti d'invenduto,
credo saranno costrette a farli”.
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NMumeri e statistiche

La crisi non ferma
il noleggio

| pessimisti in servizio permanente so-
no, ancora una volta, serviti. Nonostan-
te il mercato dell’auto stia vivendo uno
dei momenti piu bui della propria storia
e le fibrillazioni della finanza internazio-
nale tengano tutti con il fiato sospeso, il
comparto del noleggio veicoli in Italia
¢ ha chiuso anche il 2008 all'insegna dei
© trend positivi, come accade regolarmen-
te da pit di un decennio: +5% in termi-
ni di fatturato (che ha superato quota
4,8 miliardi di euro) e flotta circolante
¢ (oltre 665mila veicoli) e +4% per quan-
© to riguarda le immatricolazioni.

! E questa, in estrema sintesi, la fotogra-
. fia emersa dal settimo Rapporto annua-
¢ le sullo stato di salute del settore pre-
sentato da Aniasa, |'associazione che
nell'ambito di Confindustria riunisce gli

operatori dell’autonoleggio e del fleet

management. Insomma, mentre in ftalia
le immatricolazioni complessive regi-
strano un crollo verticale, I'automobile
in affitto conferma il proprio ruolo di
: prezioso supporto al mondo delle quat-
; tro ruote, grazie all'immissione su stra-
:da di oltre 289mila nuovi veicoli nei pri-
mi dieci mesi del 2008 (+7% rispetto al-
lo stesso periodo del 2007, quando era-
no stati 270.589). In particolare, appare
significativo lo sviluppo della quota di
vetture immatricolate dalle societa di
noleggio rispetto all'intero mercato au-
tomobilistico: se nel 2007, anche a cau-
sa della perdurante incertezza fiscale sul
fronte dell'auto aziendale, il valore per-
centuale era sceso dal 12 all'11%, nel
corso del 2008 si & consolidato attorno
al 15%. Un dato che, sommato alla cre-
scita complessiva delle immatricolazioni
per uso aziendale (passate dal 26 al
31% del mercato nazionale), lascia in-
travedere ampie possibilita di sviluppo
per questo segmento dell’auto, che in
altri Paesi europei come I'Inghilterra o
la Germania tocca quote di mercato an-
che superiori agli acquisti da parte dei
privati. «Come era gia accaduto in pas-
sato — ha commentato Roberto Lucchi- :
ni, presidente di Aniasa (nella foto) -
ancora una volta il noleggio evidenzia :
la sua funzione anticongiunturale. Si

38 MiSsioN GENNAIO-FEBBRAIO 2009

tratta di un settore che, sebbene ignora-
to sul fronte normativo, fa segnare indi-

¢i in crescita da oltre un decennio. A

fronte di questo sviluppo, perd, manca

i ancora da parte delle istituzioni un'at-
i tenta considerazione delle potenzialita

del comparto nell’ambito dell'industria

automobilistica e di concrete politiche

di mobilita sostenibile».

Pur contrassegnato dalla crescita di tutti
i principali indicatori, pero, il 2008 non
é stato per il noleggio un anno omoge-

neo. A un primo semestre di sviluppo

impetuoso (fatturato al +7%, immatri-
colazioni al +9%), infatti, ha fatto se-

guito una fase di contrazione degli ordi-

ni. Segno che, in qualche modo, anche
la locazione veicoli ha risentito della

Fatturato intero settore (milioni di euro)
~ fatturato noleggio breve termine

~ fatturato noleggio lungo termine

— fatturato fleet management

Flotta circolante :

~ lungo termine: end fleet

— breve termine: flotta media
Immatricolazioni (adto + altro)

Addetti diretti ‘

Fonte: Aniasa, novembre 2008

congiuntura economica difficile. Una si-

© tuazione generale che preoccupa ma

che nel contempo pud rappresentare :
un’opportunita per il settore, come ha
spiegato lo stesso Lucchini in sede di
presentazione del Rapporto. Proprio nei :
momenti di difficolta, infatti, le aziende !
sono spinte a scegliere forme di utilizzo
del parco auto meno gravose sotto
I'aspetto finanziario e gestionale. Come
il noleggio, appunto.

Analizzando piti nel dettaglio i numeri,

si scopre che ancora una volta a traina-
re il comparto & stato soprattutto il no-
leggio a lungo termine. In particolare
nei primi sei mesi, quando il fatturato
ha fatto registrare un +11%. Il successi-

. vo rallentamento, invece, ha portato per
© fine anno a una crescita piti contenuta :

in termini di volume d'affari (+5%), :
mentre le immatricolazioni si sono atte-

state su un ottimo +15%, pari a oltre

195mila unita.

E buone notizie sono arrivate anche dal
noleggio a breve termine, che ha chiuso
il 2008 con un +4% di fatturato, nono-
stante una stagione turistica penalizza-
ta dalla crisi. E cresciuto dell’8%, inve-
ce, il fatturato dei servizi di fleet mana-
gement, vale a dire la gestione della
flotta di proprieta dell'azienda cliente,
che ha toccato i 154 milioni di euro.

i A livello di trend, infine, merita un cen-

no l'impennata nella richiesta di veicoli
a basso impatto ambientale: +100% ri-
spetto al 2007. | numeri, certo, sono an-
cora ridotti (circa 8.000 unita), ma testi-
moniano meglio di mille discorsi il cre-
scente interesse di operatori e clienti del
noleggio verso la mobilita sostenibile.

S i e —

Var. 08/07

2008

4837 4613 45%
1.115 1.073 +4%
3.568 3.398 +5%
154 143 +8%
665268 632002 +5%
541.209 515.004 +5%
124.059 116.998 +6%
324.084 312013 +4%
7.573 7560 0%




Numeri e statistiche

Flotte aziendali: comanda Fiat

I numeri resi noti da Aniasa e Unrae, e relativi ai primi sei mesi dell’anno scorso, = !

parlano chiaro: fra le flotte del noleggio a lungo termine stravince il brand Fiat,
che piazza ben quattro modelli nelle prime cinque posizioni. In particolare, la
Grande Punto si conferma auto “regina” del long-term con uno share di mercato
del 15,6%, mentre la Bravo scala la classifica rispetto allo stesso periodo del 2007

e sostituisce al secondo posto la Panda, che invece si piazza quinta.

Tutto sommato positivo anche il trend degli altri marchi del Gruppo Fiat, a comin-
ciare da Alfa Romeo che porta la 159 in terza posizione, mentre Lancia riesce a
piazzare nella top ten sia Ypsilon che Musa.

1 Grande Punto - Fiat 15,56%
2 Bravo - Fiat ' , ‘ , 7,87%

3 159 - Alfa Romeo 6,29%
‘4 Croma-Fiat L - 6,05%
5 Panda - Fiat 4,33%
6 Paﬁ#ét -Volkswagen T 3,74%

7 Ypsilon - Lancia 3,43%
8 C4-Citrodn 2,97%
g Serie 3 - Bmw 2,60%
10 Musa - Lancia 2,20%

Fonte: elaborazione Aniasa su dati Unrae
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Andaé{ento del PIL in iié!ia {vanaziom in % in yterxknini
. reali rispetto al periodo precedents)
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( Stime sullintero anno 2008 )
2008 2007 Var08/07 Aniasa: ancora ok il
Fatturato intero settore (min di euro)  4.837 4613 5% nolegg%o nel pnmp
: ' 0 semestre 2008, +5% il
- fatturato noleggio breve termine 1.115 1.073 4% fatturato.
- fatturato noleggio lungo termine 3.568 3.398 5% E’ Sl COﬂUﬂUO pia nge(r- " .
- si addosso: settori in Top 10 models nel noleggio a lungo termine
- fatturato Fleet Management 154 143 8% grave difficolta, azien- n° Modello Share
Flotta circolante 665.268  632.002 5% de Ch.e chmdono, altre
che licenziano. Il com- 1 Grande Punto - FIAT 15,56%
- lungo termine: end fleet 541209 515.004 5% parto auto non fa ecce- 2 Bravo - FIAT 7.87%
- breve termine: flotta media 124.059 116.998 6% %‘(ﬁ’?s’dé??aigg‘:gggosm— - 3 159 - Alfa Romeo 6,29%
Immatricolazioni (auto + altro} 324084 312.013 4% Crolla a novembre il 4 Croma - FIAT 6,05%
e R gnen:atoL dell'auto in 5 Panda - FIAT 433%
\Stime su dati ANIASA ) !auziic)fr)]?ne;? 2}?1:;;22?%){ 6 Passat - Volkswagen 3,74%
[Qfﬂ quem EFTA} S0No 7 Ypsilon - Lancia 3,43%
state 932.537, registrando un calo del 25,8% rispetto allo stesso mese 8 C4 - Citroen 2,97%
del 2007. Gia ad ottobre il calo era stato del 14,5%, a 1.134.031 unita. P Serie 3 - BIIW 2.60%
Il mercato italiano, invece, ha registrato una flessione del 29,5% -
(138.352 unita) dopo la flessione del 18,9% di ottobre. Nei primi undi- 10 ST Cz
¢i mesi del 2008 le immatricolazioni di auto nuove hanno raggiunto in Altre 44,96%
Europa i 13.788.256 di unita (-7,1% sullo stesso periodo del 2007). Totale 100%

Elaborazioni su dati UNRAE




catori chiave del noleggio a brove termine
Per questo motivo risplendono anco-  del 4%, a 324.084 unita. 2007 2008 Var 07706
ra di pit i numeri del settore del Il noleggio a lungo termine si A . = -
noleggio veicoli che ha chiuso ancheil  comporta molto bene. “Nella o -
a 5 . N N Numero di noleggi 4.747.892 4.293.775 11%
2008 con un generale sviluppo in ter-  prima meta del 2008, ha senz’al- : -
mini di fatturato (+5%), flotta (+5%) e tro risentito positivamente del Frezzo medio per noleggio (€) 28 =l S
immatricolazioni (+4%), nonostante  clima di ritrovata certezza e Durata mediz per nolesgio (ga) 63 65 3%
Ia globaie crisi ﬁnar}ziaria. F questa, “gonﬁdenza" nel quadrgz norma- Giorni di noleggio e -
in s;ntesr; la fotografia ch‘e emerge dai tivo/fiscale dellauto aziendale e P — - ”
dati sullanno, illustrati da ANIASA  cosi i volumi hanno segnato ———
(Associazione Nazionale Industria  un'ulteriore crescita rispetto agli Urifizzo medio defa flotta 7o% se% 2
dell’Autonoleggio e Servizi  anni precedenti (+11% in termi- Flotta media 116.998 113.483 3%
Automobilistici di Confindustria) a  ni di fatturato complessivo)”, ha Fiotta massima 152046 184,858 %
Milano nel corso della presentazione sottolineato  Pierluigi  del e 192 o
del VII Rapporto annuale sullo stato di ~ Viscovo, direttore del Centro S — - -
salute del settore. A fronte di un mer-  Studi Fleet & Mobility. Si tratta di e 158 1%
cato auto soggetto a un calo nelle  una dinamica che prosegue da | Disendent 4900 5.081 4%
immatricolazioni superiore al 10%, si  un decennio: sempre pil azien-
evidenzia un trend positivo che con- dee titolari di partita Iva prefe- indicatori chiave del noleggio a lungo termine
ferma il ruolo di prezioso supporto al  riscono il noleggio a lungo ter- e e s .
comparto delle quattro ruote, grazie  mine piuttosto che comprare e e
allimmissione su strada, nei primi  macchine. Le stime sul fine Fotturata da contrat i oleggia”(min €335 2008 LK
dieci mesi dell’anno, di 289.210 nuovi  anno indicano si un rallenta- Fatturato da rivendita usato (mindi€) 1,096 ) 2%
veicoli (+7% rispetto al 2007, quando  mento nella crescita del fattura- Fatturato totale (min 6i) 4434 4172 8%
erano stati 270.589). In particolare, to rispetto al primo semestre Veicoli n noleggio 2 fine anno 515.004 492,589 5%
appare significativo lo sviluppo della  (+5%) che raggiunge i 3 miliardi Fiotta media in noleggio o756 i e o
quota di veicoli immatricolati dalle e mezzo di euro, ma le immatri- T e ' ’
societa di noleggio sullintero merca-  colazioni evidenziano la cre- Canone medio/mese (€ wlcsu fotamedi) 562 535 5%
e S . Durata media dei contratti {mesi} 41,5 38,1 9%
Chilometraggio medio/anno 29.000 35.551 ~18%
e g — - - - - — Dip i 2.660 2875 1%
o | ﬂee{ managem‘enfnei, pnmo semestre 2{){}8" e 5 immatricolazioni (auto, furgoni, altra) 170.522 188.750 -10%
Rl T o o Prezzo medio al chilometro 0,233 0,181 29%
- Primo semestre Primo semaestre- '
2008 2007 Var 08/07 * contiene fatturato da ing (auto in p gnazione allinizio del
; gement 706 65,5 8%
(min eura) b ) ) S
Velcq_!i in fieetmanaﬁément - 190.798 181921 5%
K Efaborazmne su dati ANIASA -
r TN The car «risis does not
i fleet management nei!'mtero 2608. stzme SRR slow car hire
2008 2007 Var 08/07 Complaints continue: sectors in

serigus difficulty, companies thot
fi@se, gthers than downsize. The cor

t 15 14 9
{;ﬁ";ﬁif UL T 4 3 8% sector is no different, with groups on
the ﬁ{fgﬁ of bankruptcy. This is why
Veicoli in fleet management 191.827 182.692 5% the figures reported by the vehicle
_ Fatturato medio per veicolo mese 67 65 3% hire sector stand out yet further, as
the category closed 2008 with o

Elaborazione su dati ANIASA general development in terms of tur-

nover [(+5%], fieet [+5%) and regi-

to automobilistico: nei primi died  scente preferenza delle aziende, di strations {+4%), despite the worldwi-
mesi dell'anno il valore percentuale si  qualsiasi dimensione, per la formula de finandal crisis. This is the basic

& consolidato al 15%. di gestione del parco auto a lungo ter- picture that emerges from the year's
Questo dato, sommato alla crescita  mine. data reported by ANIASA (the

delle immatricolazioni per uso azien-  “Secondo le stime Aniasa - ha affer- National Association of the Cor Hire
dale (insieme passano nel 2008 dal mato il direttore Pietro Teofilatto - f ndustry ond Automobile Services
26% al 31% del mercato nazionale), anche i servizi di fleet management from Confindustria) in Miln during
lascia intravedere ampie possibilita di  (la gestione della flotta di proprieta tfg p esentation of the VIT ennugl
sviluppo per questo segmento. Le dell'azienda cliente) chiuderanno il report on the state of the sector,
stime sull'anno indicano una crescita 2008 con indidi in crescita: il fatturato Faced with a car market that tends to
del fatturato del 5% che superai4,8 raggiungera i 154 milioni di euro report @ decreqse in registrations in
miliardi di euro, un aumento del 5%  (+8%) e a dicembre saranno oltre excess of 10%, we con see g positive
della flotta circolante, 3 665.268 unitd  190mila i veicoli gestiti con questa trend thanks to the issue onto the

e una crescita delle immatricolazioni  formula”. roads, during the first ten months of
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Profilo consumer noleggio a breve termine
- Maschio Femmina
SESSO 77% 23%
ETA’ Da21a34 Da35a54 Oltre 55
19% 61% C20%
NAZIONALITA’ italiana UE UsA . Altro the yeor, of 289,210 new vehicles
(+7% from 2007}, The year’s esti-
59% 30% 7% 4% mates forecast o 5% growth in tur-
nover, which exceeds 4.8 billion
LUOGO DI NOLEGGIO Aeroporti Downtown euros, an increase of 5% in dreulo-
Lo 665,268 units, and a
59% 41%

erctien nF AGL §
ration of 4%, to

Elaborazioni su dati ANIASA

In generale, nei primi dieci mesi del’anno in corso, la quota i ciclo di vita del noleggio a lungo termine 2002-2007

di veicoli immatricolati dalle societa di noleggio sull'intero ‘ ‘ '
mercato automaobilistico si e stabilmente consolidato intor- 550

no al 15%. Questo dato, sommato alla crescita delle imma- B L HE
tricolazioni per uso aziendale (insieme passano nel 2008 )= v

dal 26% al 31% del mercato nazionale), lascia intravedere | .| Pite

ampie possibilita di sviluppo per questo segmento dell’au- 439"

to. 400 |~ 393//

Anche il noleggio a breve termine fa registrare indici positi-
vi nel primo semestre, con 'aumento del’8% del fatturato
rispetto allo stesso periodo dello scorso anno (489 milioni 300
di euro rispetto ai 454 del 2007). Cresce, ma a un ritmo
meno veloce, il numero dei contratti di noleggio (+3%), a

350 -

250

dimostrazione della graduale penetrazione dei servizi di 200
locazione presso operatori aziendali e turisti: nei primi sei

mesi 2008 si sono presentati mediamente ai desk delle )
aziende ben 12.750 clienti al giorno. Resta bloccato il prez- o

zo medio per giorno di noleggio, fermo intorno ai 36 euro:
un costo contenuto, tanto pil se confrontato con |a lievita-
zione dei prezzi generali verificatasi negli ultimi anni, ad
esempio, nel settore turistico (alberghi e ristoranti).
Tuttavia, le stime sul fine anno indicano una pill contenuta
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crescita del fatturato

Profilo consumer noleggio a breve termine (+4%, pari 1.115 milioni di
Maschio Femmina euro). La stagione turistica
ha registrato, infatti,
SESSO 7% 23% segnali non positivi dovuti fran cor
all’estendersi della crisi without o doubt gained” stressed
ETA Da21a34 Da35a54 Oitre 55 finanziaria a livello mon- Pierfuigi del Viscova, director of the
diale, che porta gli opera- f
19% 61% 20% tori a prevedere una forte
; riduzione delle immatrico- £
NAZIONALITA’ ftaliana UE UsSA Altro lazioni (-9%) pet menggement servi
~ | Invece, una nota malinco-
o, o, 9, o . M
L calk) e e nica viene dal confronto
LUOGO DI NOLEGGIO Aeroporti Downtown con gli altr{ ?BESI Etiropel,
dove le politiche governa-

599 2% tive e fiscali avvantaggia-
no il noleggio: in certe
nazioni raggiunge quote
di mercato anche superiori agli acquisti da parte dei privati (Inghilterra 56%,
Germania 53%, Frandia 42%). “Come era gia accaduto in passato - ha concluso il
presidente Aniasa Roberto Lucchini - il noleggio evidenzia la sua funzione anticon-
giunturale. £’ un settore che, sebbene ignorato sul fronte normativo, fa segnare
indidi in crescita da oltre un decennio”.
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La crisi dell’auto non frena

I"autonoleggio

II settore del noleggio ha chiuso il 2008
con un generale sviluppo in termini di
fatturato (+5%), flotta (+5%) e imma-
tricolazioni (+4%), nonostante la crisi
finanziaria globale.

E questa, in sintesi, la fotografia che
emerge dai dati sull'anno passato: a
fronte di un mercato autc reduce dai
record del 2007 (sostenuti dagli incen-
tivi statali) e soggetto lo scorso anno a
un calo nelle immatricolazioni superiore
al 10%, I'autonoleggio evidenzia un
trend positivo che conferma il suo
ruolo di prezioso suppor-
to al comparto delle
quattro ruote, grazie
all'immissione su
strada nei primi die-
ci mesi del 2008 di

Parts

Gennaio 2009

289.210 nuovi veicoli (+7% vs 2007,
quando erano stati 270.589).

Va evidenziato, inolire, il considerevole
aumento nel 2008 della richiesta di auto
a basso impatto ambientale, importante
segnale del maggiore interesse degli
operatori e della clientela del noleggio
all'ambiente e alla mobilita sostenibile,
nonché indicazione di una maggiore e
piti diffusa responsabilita sociale.
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