ref-id-1180

497-001- 001

Rassegna del: 23/05/25
Edizione del:23/05/25
Estratto da pag.:13
Foglio:1/2

FISE!

Sezione:ANIASA

Dir. Resp.:Marco Girardo
Tiratura: 96.480 Diffusione: 104.662 Lettori: 235.000

‘auto vecchia spinge I'economia

Paradossalmente, 1l forte tasso di veicoli anziani tipico dell ltalia é un catalizzatore per la crescita, in particolare nel post-vendita
1 successo di Autopromotec a Bologna certifica una tendenza: il setfore vola grazie alla competenza dei nostri distrelti industriali

ALBERTO CAPROTTI
inviato a Bologna

E industria automobilistica mon-

diale sta affrontando una fase di

svoltasenzaprecedenti: dopode-
cennidi espansione, il comparto e entra-
to definitivamente in una fase di stagna-
zione prolungata, mentre nuovi equili-
bri geopolitici e industriali mettono in
discussione latenuta dell'interosistema.
In Italia in particolare calano gli acqui-
sti di auto nuove, aumenta il ricorso
all'usato, l'elettrico non sfonda e nono-
stante il forte calo del diesel, le emissio-
nimedie di CO2 restano superioria quel-
le del 2015. Tutto cid malgrado 'annua-
leindagine condotta per Aniasa da Bain
& Company sulle abitudini di mobilita,
evidenzi un deciso ritorno all'uso
dell’auto privata come mezzo principa-
le per gli spostamenti. Il problema & che
questo non si traduce in un aumento
dellevendite dinuove vetture, main una
forte tendenza a rimandare la rottama-
zione di quelle di proprieta, a testimo-
nianza del disorientamento causato da
normative complesse e prezzi in conti-
nuo aumento.
Paradossalmente perd, inumeri dicono
cheanchelaflottadiveicolianziani € un
catalizzatore per la crescita economica,
in particolarenelsettore del post-vendi-
ta.Conl'invecchiamento delle auto, au-
menta infatti la necessita di manuten-
zione e riparazioni, alimentando la do-
manda di pezzi e servizi. Accreditate
analisi di settore prevedono che il mer-
catoglobale del post-vendita automobi-
listico superera i 657 miliardi di dollari
entro il 2034.
La tendenza globale sposa in pieno il
successo chea Bolognastariscuotendo
in questi giorni Autopromotec 2025, la
302 edizione della pili specializzata ma-
nifestazione internazionale dedicata
all'aftermarket automobilistico e che
raccoglie pit di 1.600 espositori prove-
nienti da tutto il mondo. Si tratta di un

ecosistema fatto di migliaia di aziende,
professionisti e tecnologie che spaziano
dalla componentistica alla carrozzeria,
dai ricambi all'assistenza, dalla connet-
tivita alla diagnostica, alla programma-
zione e la gestione dei dati. E doveI'lta-
lia recita da sempre un ruolo da prota-
gonista grazie alla competenza dei suoi
distretti industriali.

Nonostante l'attrattiva della nuova tec-
nologia automobilistica, e al netto diun
parco circolante meno sicuro e pili in-
quinante, mantenere veicoli anziani of-
fre anche benefici. Economicamente, &
un‘alternativa conveniente all'acquisto
diauto nuove, coniprezzi deinuovi vei-
coli che a gennaio 2025 ha superato in
media i 30.000 euro controi 21.900 eu-
ro di prezzo medio di una vettura di se-
condamano. Alpunto chenel 2024 i pas-
saggi di proprieta delle auto usate sono
state quasiil doppio di quelle nuove. Da
un’inchiesta condotta da BVA Doxa per
Subito, a febbraio 2025, su un campio-
ne rappresentativo della popolazione
italiana attraverso 2.000 interviste con-
dotte, & emerso che il 15% degli italiani
ha acquistato un'auto usata negli ultimi
ire anni, mentre un ulteriore 7% sta va-
lutando di farlo.

Il boom dell'aftermarket, secondo Ren-
zo Servadei, amministratore delegato di
Autopromotec «non deve sembrarestra-
no, perché il rallentamento delle vendi-
te diauto nuove comporta maggioriesi-
genze dimanutenzione del parco circo-
lante, a livello di tagliandi, sostituzione
pneumatici, riparazioni guasti: un mon-

do che & sostanzialmente anticiclico ri-
spetto all'andamento del mercato
dell'auto». A questo si aggiunge la rivo-
luzione in atto, che al momento non fa
ancora sentire i propri effetti su ricam-
bisti e officine perché, aggiunge Serva-
dei, «le auto ibride, che siano o meno
Plug-in, dispongono comunque di un
motore termico, cui si aggiunge lacom-
ponente elettrica; inoltre, le vetture “a
nuove energie’, in particolare quelle a
batteria, usurano maggiormente le gom-
me, accelerando il ciclo di sostituzione
delle coperture».

C'g, infine, un ulteriore aspetto, sottoli-

neato da Servadei: «I cambiamenti tec-
nologici impongono degli investimen-
ti significativi:'auto connessa, lamanu-
tenzione predittiva, i sistemidiausilioal
guidatore Adas richiedono alle officine
eallereti di assistenza di dotarsi d'infra-
strutture adatte alla loro gestione». E
questo comporta prospettive importan-
ti per le aziende che producono sistemi
di diagnosi e attrezzature elettroniche
avanzate per le officine.
Tornando solo al business dell'usato, in
generale il mercato in Italia nel 2024 ha
generatoil valorerecord di 27 miliardi di
euro, corrispondenti all'1,2% del Pil na-
zionale. Una cifra in continua crescita,
prodotta per oltre il 40% dal settore au-
tomobilistico (10,8 miliardi di euro).
All'interno della categoria, le auto resta-
no il comparto dominante per valore
(circa il 70%), seguite da moto e veicoli
commerciali.
Leffetto diretto & un parco circolanteche
invecchia rapidamente ovunque. Ceta
media I'eta dei veicoli negli Stati Uniti
ha toccato a fine 2024 il record di 12,6
anni. Elostesso accade in Europa, con
le vetture circolantiche hanno media-
mente 12,3 anni di etd, e peggio anco-
ra in Italia dove toccano i 12,8 anni.
Nei mercati emergenti come I'India e
la Cina, le migliorie infrastrutturali
hanno ridotto l'eta media delle auto
usate, ma l'inflazione e i tassi di inte-
resse continuano a scoraggiare l'ac-
quisto del nuovo.
Lauto vecchia dunque noné pittun‘al-
ternativa, ma e il centro del business.
Eppure, in molte strutture di vendita
italiane, mancaancora un'organizza-
zione strutturata per gestirlo. E quan-
to emerge dallo studio presentato da
Quintegia e AUTO1.com all’Automo-
tive Dealer Day 2025: solo un terzo dei
concessionari ha una squadra inter-
nafocalizzatosull'usato. El'Italia e tra
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MOTORI

Carrozzeria, ricambi,
componentistica,
connettivita,
assistenza,
programmazione

e gestione dei dati:
¢’¢ un ecosistema di
migliaia di aziende,
professionisti
tecnologie che resiste
alla crisi del mercato
del nuovo

i Paesi europei conil pitbasso nume-
ro di esportazioni di auto usate, sia
all'interno che all'esterno dell'Unio-
ne Europea.
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