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Appuntamento importante per il settore |'edizione 2024

del Rapporto Aniasa sul mercato italiano del nolegg

io. |

dati cosa ci raccontano? C'é solidita delle attivita di breve
termine, mentre continua la crescita costante del lungo
termine e la sostanziale stabilita del car sharing
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1 Rapporto Aniasa, giunto alla sua
ventitreesima edizione, negli anni
¢ cresciuto nelle attese di pari pas-
so al volume delle auto immatri-
colate a uso noleggio. Da quando
il noleggio assorbe una grande fetta
di mercato dai suoi dati si estrapola
anche lo stato di salute in generale

del mercato auto Italia. Partiamo
con una notizia positiva per gli ope-
ratori del noleggio. Il settore del no-
leggio veicoli in Italia € in costante
crescita, rappresentando il 30% del-
l¢ immatricolazioni nazionali, con
una crescente presenza di veicoli
ccologici. Tuttavia, I'attesa degli in-

centivi governativi ha rallentato gli
ordini e le immatricolazioni in que-
sto primo trimestre del 2024, Questi
sono i principali punti del Rapporto
Aniasa presentato a Milano dal Pre-
sidente Alberto Viano che, oltre ad
auspicare una revisione della fisca-
lita sull’automobile che possa dare
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nuova linfa al mercato (attraverso
I'allineamento delle politiche italia-
ne agli standard europei), evidenzia
come il noleggio dei veicoli sia uno
dei pochi in crescita, con un giro
d’affari di 14 miliardi di euro e una
flotta di 1,3 milioni di veicoli.

LUNGO TERMINE
PROTAGONISTA

Nel 2023, il settore del noleggio a
breve termine ha mostrato una ri-
presa con un aumento del fatturato,
dei noleggi e delle giornate di [rui-
zione del servizio. Tuttavia, manca
ancora un quinto dei clienti rispetto
al 2019. Le immatricolazioni sono
cresciute, portando a un aumento
dclla flotta complessiva di 15.300
vetture, con la maggior parte dei
noleggi concentrati negli aeropor-
ti. Al contrario, i numero dei canali
degli intermediari e dei broker han-
no subito un ridimensionamento.
Nel frattempo, il noleggio a lungo
termine (rappresentato, nella quasi
totalita dei casi, da un affitto del vei-
colo ad uso esclusivo del cliente per
un periodo superiore ai 12 mesi) ha
continuato a migliorare le perfor-
mance. Ha superato i 10,6 miliardi
di euro di fatturato, registrando un
aumento delle immatricolazioni. La
flotta di veicoli in noleggio a lungo
termine si ¢ ampliata (+28,6%) con
un notevole incremento di auto
ibride ed elettriche e, in generale, di

GIANLUCA &

vetture di fascia media e medio-alta.
A fine 2023, i servizi di noleggio a
lungo termine hanno coinvolto
254.000 soggetti, inclusi aziende e
pubblica amministrazione. Signifi-
cativa, in particolare, la crescita dei
clienti privati, pur in un anno in cui
la domanda di auto nuove ¢ rimasta
su livelli non elevati.

CAR SHARING

Nel 2023 il settore del car sharing in
Italia ha evidenziato un trend poco
brillante, ma ha sostanzialmente
“tenuto”. Sebbene ci sia stato un
calo del 10% nci noleggi rispetto al
2022 1a flotta, concentrata in parti-
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Gianluca Di Loreto, Bain & Company

colare a Roma e Milano, rimane sta-
bile a 3.500 vetture. Tuttavia, il nu-
mero di utenti che hanno utilizzato
il servizio negli ultimi 6 mesi € cre-
sciuto del 4%, raggiungendo quota
300.000. E interessante notare un
aumento nella durata media dei
noleggi: il cliente va sempre di pin
verso formule di affitto pit lunghe
che durano il week end o pit giorni.

2024: ASPETTANDO GLI
INCENTIVI

Nei primi tre mesi del 2024, il setto-
re del noleggio veicoli ha mostrato
una crescita costante, mantenendo
una quota di incidenza del 31% sul-
le immatricolazioni italiane. Il no-
leggio a breve termine ha registrato
indicatori positivi in vista di una sta-
gione estiva promettente, con au-
mento del fatturato (+7%). del nu-
mero di noleggi (+5%) e della flotta
(+3,5%). Le immatricolazioni sono
aumentate notevolmente (+92%),
evidenziando I'attesa per una pro-
ficua stagione estiva € un migliora-
mento dell’offerta di prodotti. An-
che il noleggio a lungo termine ha
visto una crescita del giro d’affari
(+14%) e della flotta (+8%), ma ha
registrato un calo delle immatricola-
zioni (-15%) a causa dcll’attesa dei
nuovi incentivi annunciati. Il Pre-
sidente di Aniasa, Alberto Viano,
ha sottolineato la transizione verso
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Le relazioni per la platea degli operatori di settore

forme di mobilita basate sull’'uso
anziché sulla proprieta dell’auto,
auspicando I'implementazione ra-
pida dei nuovi incentivi, compreso
un potenziale esperimento di no-
leggio a lungo termine sociale, in
cui lo Stato intervenga pagando una
parte del canonce di noleggio per
chi ha un reddito basso, Si tratta di
uno strumento ideato per stimola-
re I'adozione di veicoli elettrici, un
nuovo contesto in cui Aniasa ed il
settore intendono dare il loro con-
tributo di conoscenze ed esperien-
ze. Viano ha anche evidenziato la
necessita di riequilibrare la fiscalita
sull’auto aziendale per favorire la
diffusione delle forme di mobilita
pay-per-usc ¢ accelerare il ricambio
del parco circolante nazionale, con
benefici in termini di riduzione del-

le emissioni inquinanti e di sicurez-
za stradale.

ANIASA E BAIN & COMPANY
Nel corso della conlerenza stampa
€ stato inoltre presentato il nuovo
studio “Casa e chiesa nel settore
dell’auto” condotto da Aniasa ¢
Bain & Company e illustrato da
Gianluca Di Loreto. Il report mette
in evidenza come il settore automo-
bilistico italiano stia vivendo una
[ase di traslormazione, con un’acce-
lerazione verso veicoli pit ecologici
e nuove sfide derivanti dall’ingresso
dei marchi cinesi sul mercato euro-
peo. Trai punti che vale la pena sot-
tolincarc ¢’¢ la ripresa del mercato:
ncl 2023 il mercato automobilistico
italiano ha segnato una significativa
ripresa con un aumento del 19%

rispetto all’anno precedentce, scb-
bene resti al di sotto dei volumi pre-
pandemici. Mancano all’appello
circa 300.000 vetture, difficilmente
recuperabili senza incentivi signifi-
cativi; successo delle vetture ibride:
si nota un chiaro spostamento dalle
vetture diesel a quelle a benzina tra
i consumatori italiani, con lc ibride
che guadagnano terreno, raggiun-
gendo un nuovo record (rappresen-
tano il 42% dcl mercato nel primo
trimestre 2024), ma I'incremento di
quota rispetto al 39% del 2022 non
¢ deciso come ci si sarebbe aspetta-
to. Nel [rattempo, la crescita delle
vendite di BEV sta rallentando so-
prattutto a causa della situazione
di incertezza relativa agli incentivi
statali, ma non solo: i consumatori
sono sempre piu scoraggiati dalle
ditficolta che si incontrano per rica-
ricare le batterie e per la percezione
di scarsa sicurezza; crescita del no-
leggio: la preferenza degli automo-
bilisti italiani per 1'acquisto diretto
¢, per il momento, ancora [uori di-
scussione; tuttavia, il canale del no-
leggio ha toccato un nuovo record
storico, owero il 29% del totale del-
le immatricolazioni, avvicinandosi
ai livelli degli altri Pacsi curopet;
impatto dei marchi cinesi: 'Europa
si trova di fronte a una nuova fase
nella geopolitica dell’automobile
con I'ingresso di nuovi attori, so-
prattutto i marchi cinesi, che si ap-
prestano a conquistare una quota di
mercato stimata (prudenzialmente)
intorno al 7% entro il 2030. Questo
richiedera una risposta adeguata
da parte delle Case automobili-
stiche curopee per mantenere la
competitivita nel mercato globale.
Lo studio, in particolare, mette in
evidenza il fatto che nel 2023 ben il
25% degli automobilisti prendereb-
bero in considerazione I"acquisto
di un’autovettura cinese e asiatica,
e di questi il 36% lo [arebbe in vir-
tu di una elevata qualita percepita.
Lo stesso valore, un anno prima, si
fermava al 28%: indice che il “Made
in China” ormai, anche per le auto-
mobili, non ¢ piti sinonimo di “fatto
in cconomia”,
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