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Dopo P'annus horribilis vissuto dal comparto delle vetture aziendali nel 2009, per il 2010 @ atteso un
rilancio, anche grazie alla rinnovata sensibilita dimostrata verso tematiche come il risparmio e la diminuzione
delle emissioni. Ne abbiamo parlato con i protagonisti di questo settore: le Case automobilistiche
(Citroén, Fiat, Mercedes-Benz, Peugeot, Renault, Subaru), LeasePlan, CarNext e Aniasa

g el 2009 la domanda
N delle aziende & stata
fortemente penaliz-

zata dalla crisi economica ed
in particolare dalla pesante
caduta della fiducia degli
operatori economici, che sié
tradotta in un crollo degli
investimenti. In particolare le
flotte che utilizzano un par-
co in noleggio a lungo termi-
ne hanno cercato dirinnova-
re i contratti in scadenza
rinegoziandone le condizio-
ni con il consenso delle
societa di noleggio (che han-
no cosi mantenuto il rappor-
to con il cliente, evitando
limpegno finanziario per
{"acquisto di una nuova vet-

e N

La nuova Renault Scénic

Nino Colicino, fleet sales
director di Renault Italia spa

tura). Date queste premes-
se, come potra essere il 2010
dell’auto aziendale? Per fare
chiarezza su questo punto
{ma anche per evidenziare le
strategie dei protagonisti di

questo settore per uscire
dalla crisi) abbiamo chiesto
Popinione di autorevoli rap-
presentanti delle Case auto-
mobilistiche (Citroén, Fiat,
Mercedes-Benz, Peugeot,
Renault, Subaru), di
LeasePlan, di CarNext e di
Aniasa, l'associazione che
rappresenta le imprese eser-
centi servizi di noleggio di
veicoli.

Previsioni

“Le previsioni per il 2010 -
dice Nino Colicino, fleet
sales director di Renault
Italia spa - sono in linea
con l'andamento della
domanda nel 2009.

Prevediamo quindi un mer-
cato autovetture che si
dovrebbe attestare sui
2.000.000 di unita ed un
mercato di veicoli commer-
ciali che si dovrebbe atte-
stare sulle 200.000 unita.
Per quel che riguarda le
autovetture circa il 75% del
mercato sara composto da
vendite a privati, ed il
restante 25% da vendite
ad aziende (incluse le
societa di noleggio a lungo
termine). Stante questa
situazione per Renault le

Andrea Valente, direttore
vendite speciali di Peugeot
Automobili Italia

previsioni parlano di un
mercato aziendale in lieve
crescita (+5%) e, in gene-
rale, it noleggio a lungo ter-
mine dovrebbe essere sta-
bile”. “Il 2009 dice
Andrea Valente, direttore
vendite speciali di Peugeot
Automobili Italia - é stato




La “sofisticata” Citroén DS3, sul mercato con prezzi a partire da 14.470 euro

Marco Cavagna, responsabile
flotte di Subaru Italia

caratterizzato da un calo di
mercato molto pesante; le
performance di Peugeot,
perd, sono state invece
molto positive. Le nostre
previsioni per il 2010 par-
lano di un mercato stabi-
le”. “Nelle aziende - dichia-
ra Marco Cavagna, respon-
sabile flotte di Subaru
ltalia - ¢’& ancora cautela
negli investimenti nei par-
chi aziendali. All’orizzonte,
quindi, non sivedono gran-
di stravolgimenti di merca-
to. Credo che ci assestere-
mo sui numeri del 2009,
forse qualcosa in piti”.

Cambiamento in atto

“La crisi - dice Nicola Pumilia,
responsabile del mercato
ltalia per Fiat flotte - si é fat-
ta sentire sul noleggio a lun-
g0 termine, che ne é stato
toccato da tre lati: la doman-
da delle imprese, la limitata
liquidita e i valori residui.
Alcune recenti previsioni indi-
cano che i volumi torneranno
ai regimi del 2008 solo nel
2013; noi pero intravediamo
fin da oggi alcuni segnali
confortanti che lasciano ben
sperare. In questi spiragli ci
muoveremo nel 2010: siamo
fiduciosi di far bene perché il

Nicola Pumilia, responsabile
del mercato ltalia per Fiat flotte

nostro Gruppo ha i prodotti,
la struttura organizzativae le
competenze tecniche per far-

Guido Montanari, direttore
vendite business di Citroén

lo, come leader italiano e
player di livello internaziona-
le”. “Vi sono alcuni segnali
positivi - mette in evidenza
Guido Montanari, direttore
vendite business di Citroén
ltalia - legati al miglioramen-
to della situazione economi-
ca complessiva (che incide
fortemente nell'andamento
del settore delle auto azien-
dali} ed alla necessita delle
societa di noleggio a lungo
termine di effettuare la sosti-
tuzione delle vetture deiloro

clienti che era stato postici-
pata a causa della cattiva
congiuntura economica.
Stimiamo comungue che il
mercato del prossimo anno,
pur in leggera crescita, non
raggiungera i livelli del
2008”. “Questo momento -
mette in evidenza Marco
Terrusi, responsabile flotte di
Mercedes-Benz Cars - € mol-
to delicato per tuttii costrut-
tori automobilistici. Un aspet-
to che ha un’importanza
sempre maggiore nei pro-
grammi delle Case automo-
bilistiche & quello della soste-
nibilita della mobilita, sia in
termini di sicurezza sia di
eco-compatibilita. Un impor-
tante elemento competitivo

Marco Terrusi, responsabile
flotte di Mercedes-Benz Cars

é quindi la riduzione dei con-
sumi e delle emissioni (di
CO, e delle altre sostanze
inquinanti). Mercedes-Benz
& gia oggi pronta a raccoglie-
re queste sfide con una gam-
ma completa e grazie alla
strategia BlueEfficiency”.

Lontani dall’Europa

“Dopo un 2008 chiuso arri-
vando arappresentare il 31%
del mercato - dice Pietro
Teofilatto, direttore dei ser-
vizi di locazione a lungo ter-
mine di Aniasa - il 2009 &
stato per 'auto aziendale un
anno molto diverso, con-
trassegnato da un calo delle
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La Subaru Outback, versione fuoristrada della Legacy da usare anche su fondi difficili

immatricolazioni verticale.
Siamo cosi tornati a percen-
tuali molto lontane
dall’Europa, dove la quota
media dell’auto aziendali &
superiore al 40%, con punte

Pietro Teofilatto, direttore
dei servizi di locazione
a lungo termine di Aniasa

del 60% in Germania. Anche
il comparto dei veicoli azien-
dali, sia vetture che furgoni,
ha quindi sofferto del clima
di incertezza economica, ed
é stato penalizzato anche
nelle quotazioni dell’usato. il
2010 non ripartira a razzo;
saremo ancora nel lungo
segmento orizzontale della
curva ad “U”. Il settore pud
comungue contare sulla fide-
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lizzazione della clientela,
sempre pid consapevole che
il noleggio a lungo termine
porta risparmi nei costi
aziendali”.

“La domanda di auto azien-
dali - mette in evidenza
Jaromir Hajek, amministrato-
re delegato di LeasePlan Italia
- & fortemente penalizzata dal-
la situazione economica. Le
aziende riducono al minimo i

nuovi acquisti di auto e ten-
dono a prorogare i contratti in
scadenza per beneficiare di
canoni di noleggio piti conve-
nienti. Questa dinamica &
peraltro favorita anche dalle
societa di noleggio che pos-
sono cosi contenere it nume-
ro di vetture usate da vende-
re in questa difficile fase di
mercato. Le difficolta econo-
miche sembrano spingere le

aziende verso modelli di con-
sumo pidi parchi ed allo stesso
tempo pill rispettosi del’am-
biente. La sfida piil importan-
te per le societa di noleggio &
quindi quella di garantire un
equilibrio tra la soddisfazione
dei driver, l'attenzione al'am-
biente e la riduzione dei costi.
LeasePlan é pronta ad affron-
tare questa sfida grazie ai suoi
prodotti consulenziali, che
permettono alle aziende di
raggiungere, attraverso pro-

Jaromir Hajek, amministratore
delegato LeasePlan ltalia Spa

grammi di intervento perso-
nalizzati, un equilibrio consa-
pevole in linea con le proprie
priorita strategiche. Siamo
convinti che questo ci con-

La Peugeot 5008, una monovolume spaziosa e ben rifinita, ma non troppo ingombrante




L’ultima nata del Gruppo Fiat: la Punto Evo

sentira di continuare nella
nostra politica di crescita
sostenibile, coniugando volu-
mi e profittabilita.

Per quel che riguarda il 2010
sono convinto che ci sara un

Franco Oltolini,
direttore di CarNext

miglioramento rispetto al
2009: non siamo ancora usci-
ti dalla crisi, ma negli ultimi
mesi ho percepito alcuni
segnali positivi che fanno
ben sperare, soprattutto per
quanto riguarda il settore
dell’'usato. Ad ogni modo,
credo che il mercato delle
flotte conoscera una lieve
ripresa a partire dal secondo
trimestre dell’anno, grazie

soprattutto all'impulso delle
piccole e medie imprese”.

Il 2010 dell’auto usata
Anche 'andamento del mer-
cato dell'usato é di grande
interesse per il settore del
noleggio a lungo termine, dal
momento che la reddivita di
questo settore é fortemente
influenzata dal valore residuo
della vettura da rivendere al

-

termine del noleggio. “l mer-
cato dell'auto usata nel 2009
- dichiara Franco Oltolini,
direttore di CarNext, societa
del gruppo LeasePlan specia-
lizzata nella commercializza-
zione di auto usate - & stato
caratterizzato da un calo,
quantificabile in circa il 12%,
rispetto all'anno precedente.
Questo andamento dovrebbe
continuare anche nel 2010,

g i

La Mercedes-Benz S 320 CDI BlueEfficiency

anche se in maniera attenua-
ta rispetto at 2009. Per sti-
molare il mercato CarNext ha
deciso di prendere alcune ini-
Ziative a sostegno dell’acqui-
sto di auto usate, ad esempio
riconoscendo per tutto il 2010
un bonus pari all'imposta sul
trasferimento di proprieta a
tutti coloro che acquistano un
nostro usato e rottamano
contestualmente una Euro 0,
1,2€3.

Abbiamo inoltre in program-
ma altre iniziative a favore
dei consumatori per rende-
re ancora piu conveniente
('acquisto di un'auto usata.
Merita di essere ricordata, a
questo proposito, una
nostra proposta rivolta alle
coppie che stanno per spo-
sarsi, alle quali offriamo la
possibilita di inserire una
delle nostre auto usate (tut-
te garantite e sottoposte a
scrupolosi controlli) nella
lista nozze, cosi che i paren-
ti e gli amici possano contri-
buire, ognuno con una quo-
ta, all'acquisto dell’auto
scelta dagli sposi”.

Vincenzo Conte
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