Bilanci A febbraio il calo delle immatricolazioni a poco pit di _108
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MVercato «L’auto? Diventi
un motore per la crescita»

Teofilatto (Aniasa): «Le troppe tasse stanno facendo diminuire
I gettito invece di aumentarlo e frenano gli investimenti»

ol Eviio Rz

neora nessuna luce
in fondo al lunnel
peril settore dell'au
to. Secondo i dali
del ministero dei Trasporli e
delle Infrastrutture a febbraio
di questanno il numero delle
nuove immalricolazioni ha re-
pistralo una fessione del 17,4
per cento, scendendo a
105419 dalle 132,024 vellure
dello stesso mese dell’'anno

SCOrsa,

Unia riduzione che ha colpi=
1o anche il nolegeio a lungo e
breve termine. 1 dali dei pri-
mi nove mesi del 2012 «mo-
strano segnali negativi», spic-
ua Pietro Teofilallo, diretlore
della sezione noleggio a lungo
termine di- Aniasa, I'Associa-
zione nazionale industria del-
Fautonoleggio e servizi aulo-
mohilistici, «il fatturato com
plessivo registra un calo del 5
per cenlo, dovulo principal-
menle al minor numero di vei-
coli venduli al lermine della
locazione (che sconlano an-

ago economica

che la generalizzata riduzione
del valore medio dei veicoli
usali), nonché al dawngra-
ding della gamma di veicoli.
Forse raggiungeremo il pareg-
gio di bilancio, ma il prezzo ri-
schia di essere incongruo per
Lulli: aziende, privaii e per fo
Stato»

Facile 'equazione: meno
vellure vendule uguale mino-
re inlroito per I'Erario (solo
I'va del sellore ammonla nel
2012 a 2,3 miliardi). Accanto
a una pressione fiscale cre-
scenle, anche allri elementi
hanno influilo negativamente
sul comparlo: gli aumenti dei
carburanti, dei pedaggi auto-
stradali, delle assicurazioni, le
difficolta di accesso al credito

¢ la lorle cadula degli indica-
lori Istal di fiducia delle im-
prese e dei consumalori,

Secondo il centro studi Pro-
moler il fortissimo rincaro
della lagsazione ha avulo un
impatio cosi negalivo sui con-
sumi che il gettilo fiscale di di-
cembre, invece di aumentare,
¢ calato di ben il 7,2 per cenlo
con una perdila secca per I'E-
rario di 229 milioni ¢ con la
prospettiva di un calo di getti-
to di ben 2,6 miliardi nell'inte-
ro 2013, «Tulli i plaver del
sellore dell'auto, dalle case
aulomobilistiche alle associa-
zioni di categoria, hanno per-
so una grande occasione per

Puntiamo
al pareggio, ma
il prezzo rischia
di essere

incongruo

riportare al centro del diballi-
lo elettorale il problema auto
— osserva Pierluigi Bonora,
presidente di Mobilita aulo
—. E venulo il momento di fa-
re un’‘azione di lobby per (ra-
sformare il settore dell'auio-
motirve da un bancomal da
cui prelevare in continuazio-
ne a un driver di sviluppo per
il futuro». Partendo anche da
un segmento di mercato che
ha avuto un inatleso cambio
di rolla. «Dopo un 2011 con-
lrassegnato da un +5,3 per
cento di immalricolato che fa-
ceva sperare in una graduale
ripresa — chiosa Teofilatto
— nel primi mesi del 2012 si

“sono [alli via via pit nilidi i

segnali negativi. Si sta infatti
verificando un progressivo
rallentamento del business,
che vede scendere al terzo (ri-
mestre 2012 le immatricola-
zioni del 13,4 per cento. Uni-
ca, piccola, soddisfazione ve-
dere salire I'incidenza del no-
leggio di ben 3 punli percen-
luali rispetto al 2011, passan-
do dal 33,8 per cento al 36,8
per cenlo del parco circolante
lotale».

mila vetture

Il mercato auto:
privati, flotte
aziendali

e noleggio

Meglio piccole
Dall'analisi della struttura
del mercalo si sono registrale
perdite a doppia cifra in ogni
segmenlo: dai privali
(-13,5%), alle societa (-23.1%)
passando per la locazione sen-
za conducente (-32,4%). Fan-
no registrare un andamento
migliore della media nazionale
le city car e ulilitarie che, com-
plessivamentle, raggiungono il
60% di quota sul lotale delle
immalricolazioni, il miglior ri-
sultalo di sempre (fatta ecce-
zione del periodo 2009 e 2010

(*) noleggio, societa, leasing

' Una partenza lenta

Le immatricolazioni del primo bimestre 2013 per tipologia di acquirente

in cui erano in vigore gli incen-
tivi per le vetture). Un crescen-
le interesse per le «piccolex
dovulo alle difficolta economi-
che generali e alla presenza di
modelli con alimentazioni gpl
e melano (due segmenti che a
gennaio 2013 hanno ollenulo
rispettivamente una quola di
mercato del 9.8 per cento ¢ del
4,8 per cento). Da segnalare
anche la crescita del 132 per
cenlo delle ibride, grazie alla
commercializzazione di impor-
tanti nuovi modelli, che rag
giungono una quola quasi (ri-

Fonte: Unrae Ministero Trasporti ed elaborazioni Aniasa

pla rispetto allo 0,84 per cenlo
rispelto all'anno scorso. In net-
ta conlrolendenza rispetto agli
ultimi mesi del 2012 il mercato
dell'usato, che a febbraio risul-
ta poco sopra i livelli di un an-
no fa, 343.403 trasferimenti di
proprieta al lordo delle mini-
vollure a concessionari (1,1
per cento), mentre il primo bi-
mestre 2013 lolalizza volumi
del 3,6 per cento superiori a
quelli del primo bimestre 2012
(713.544 conlro 688.978 (rasfe-
rimenti di proprieta).

& RIPRODUZIONE RISERVATA



Sviluppo Fusioni e acquisizioni tra i principali operatori

Prove di concentrazione
per battere la crisi

Sinergie commerciali e partnership
per essere competitivi e tagliare i costi

al pianela del noleg-
D gio flotte a lungo ler-

mine si risponde alla
morsa della crisi con fusioni
e partnership.

La congiuntura e le nuove
regole fiscali che, da inizio
2013, hanno dimezzato dal
40% al 20% la deducibilita in
bilancio dei costi auto, han-
10 obbligato le aziende, gio-
co forza, ad allungare da 36
a 48 mesi i conlralti di noleg-
gjo. Con ripercussioni sul fal-
turato dell'intero comparto.
«Per la prima volta — spie-
ga Pietro Teofilalto, diretto-
re sezione noleggio a lungo
termine di Aniasa —, dopo
anni d'oro, con progressi a
due cifre, dal 2011 abbiamo
cominciato a vedere i primi
segnali di rallentamento del
[allurato e a risenlirne € sta-
lo anche il breve lermine,
perché, nei primi nove mesi
del 2012 si & accorciala la du-
rata media dei contratti».

A questo punlo, per alfron-
lare in buona salute le sfide
future, mantenere gli elevali
standard qualitativi del servi-
zio e conlinuare a essere com-
pelitivi alcuni noleggiatori
hanno deciso di rinforzare le
strutture ¢ creare nuove si-
nergie commerciali, atlraver-
so fusioni e partnership. Da
poche seltimane, & arrivata
da parte di LeasePlan Corpo-
ralion Nv, la conferma di
aver complelalo 'acquisizio-
ne di Bbva Renting ¢ Auls-
renling. Le due conlrollate
dal gruppo bancario spagno-

lo Bbva. «In un mercato com-
pelitivo e saluro — spiega il
managing director, Alfonso
Martinez Cordero — un'ac-
quisizione strategica e seletti-
va consenle di accelerare gli
obiettivi di erescila».

Con l'ulima operazione, fi-
nanziata interamente con
fondi aziendali, LeasePlan
(che, insieme agli altri tre co-
lossi Ald Automotive, Arval
e Leasys, si sparlisce 1'82%
del mercalo italiano), accede
a un ampio portafoglio di
pmi e porla il proprio parco
auto a superare quota 100

82

PER CENTO

La quota del mercato italiano
dei primi quattro operatori:
LeasePlan, Ald, Arval e Leasys

mila unita. Di centomila au-
tovetture, di tutte le marche,
& composta anche la flotta di
Leasys. Uno dei quattro mag-
giori brand operante in Ila-
lia, nato dall'integrazione di
Leasys ¢ Savarent, i due mar-
chi controllati da Fga Capital
(joint-venture parilelica Ira
Fiat Group Automobiles e
Crédit Agricole).
L'integrazione dei rami
commerciali delle due socie-
ta ha dato vila a una nuova
strullura organizzaliva e raf-
forzato la relazione con la re-
le dei concessionari di Lial

Group Automobiles che, lra-

dizionalmente, cosltituisce il
canale distribulivo.

1l processo di fusione sol-
lo T'unico brand Leasys ¢ ini-
ziato nel 2009 ed e stalo poi
messo a punto a mela del
2011 Ma ['ultimo step ¢ stalo
annunciato da poco: partner-
ship tra Locaulo (socield ita-
liana al cenlo per cento, ope- -
rante nel campo dell'autono-
leggio a breve e lungo lermi-
ne) e la mullinazionale Enter-
prise Rent-a-car (leader
mondiale nell'aulonoleggio
a breve lermine, con sede a
Sainl Louis, una flotta di ol-
tre 1,2 milioni di veicoli,
7.500 uffici e un fatturato di
oltre 15 miliardi di dollari re-
alizzalo in 40 Paesi, con una
quola del 35% del mercalo
mondiale e il 55% nel Nord
America).

Grazie all'accordo, che sa-
ra operativo dall’estate 2013,
Enlerprise entrerd in Italia a
fianco del marchio Locaulo
Rent, in tutti gli uffici aero-
portuali e di cittd. Per Locau-
to, invece, si tratta di un pas-
so verso l'internazionalizza-
zione, con un obietlivo di fal-
turato di 32 milioni di euro
enlro fine anno.

“«Siamo convinti che que-
sta alleanza migliorera non
solo i volumi, ma anche la
qualita del fatturato — dice
Mario Tavazza, ceo di Locau-
to Renl —. Enterprise, infal-
li, veicolera nel nostro Paese
una clientela di alto profilo,
cosliluita non solo da utenli
leisure individuali, ma an-
che da aziende mullinaziona-
li, un grande bacino che sia-
mo pronti ad accogliere,
menlre noi possiamo assicu-
rare ai nostri clienti di viag-
giare in tutlo il mondo, aven-
do Locauto come unico inter-
locutore».
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