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il presidente Aniasa

Ruggiero: «Menotasse,

piuimmatricolazioniy
Via il superbollo e deducibilita dei costial 40%

ipristinare il quadro fi-
Rsca!e mutato lo scorso
anno dalla riforma -
Fornero prima e poi dalla leg-
ge di Stabilita 2013, riportan- :
do la deducibilita dei costi

dell'auto aziendale dall'attua- -

le 20 per cento al 40 per cen-
to, ed eliminare definitiva-
mente il superbollo.

«Solo in questo modo —

commenta Fabrizio Ruggiero,
da inizio anno presidente di

Aniasa, |'associazione degli -

operatori del noleggio a breve °

e lungo termine, e dei servizi -

automobilistici — il comparto
dell’auto pud im-
boccare la via di
una stabile ripre-
sa e aiutare cosi il
sistema econo-
mico nazionale a
rialzare la testa. Il
sostegno deve
essere infatti
strutturale e la-
vorare sul medio
e lungo periodo.
L'eccessivo peso
fiscale a cui &
sottoposta l'auto _
aziendale, un trattamento che
non ha eguali nel resto d'Eu- :
ropa, ha avuto sino ad oggi

FREviN

o

Aniasa
Fabrizio Ruggiero

solo effetti negativi per l'era- :
rio. Riportare la deducibilita al -

40% garantirebbe, secondo

una nostra stima, almeno tra :
20 e 50mila immatricolazioni :
aggiuntive: meno tasse vor- :

rebbe dire pili auto vendute e,

ten.

mento sembrerebbe essere
stata accantonata. «Sarebbe
di certo l'ultimo colpo a un
comparto gia pesantemente :
vessato», dopo che a inizio
anno oltretutto, il Consiglio
Europeo, a seguito di:
un‘istanza di Palazzo Chigi, ha :
autorizzato ['ltalia a continua- -
re a limitare per altri tre anni
al 40% il diritto alla detraibili-

ta dell'lva per le spese relative
ai veicoli non utilizzati solo a
scopi professionali.

Il Fisco non é perd l'unico
punto al centro dell'agenda
dell'associazione. «Nell'ambi-
to dell'ultima campagna degli
ecoincentivi — riprende Rug-
giero— i fondi messi a dispo-
sizione per i privati sono an-
dati a ruba, quelli per aziende
e utenze professionali no. Il
paradosso & che gli operatori
del noleggio, a differenze del-
le societa leasing, non posso-
no usufruirnen.

E non & tutto, perché «pur-
troppo il Parla-
mento non ha poi
approvato una
narmaa costo ze-
ro che avrebbe
avuto importanti
effetti nella lotta
contro le frodi as-
sicurative, una
delle piaghe che
colpisce il com-
parto, ovvero ri-
durre i limiti di
tempo per de-
nunciare i sinistri
dagli attuali 24 a 3 mesi».

Il noleggio non se la passa
inogni modo male e nel 2014,
anticipa Ruggiero, «dovrebbe
chiudere con un incremento
del 10-12 per cento delle im-
matricolazioni e un giro d'af-
fari in aumento del 3-3,5 per
cento», dopo anni segnati da

. un costante calo dei nuovi
dunque, pill imposte versa- :
. ha tenuto. Anzi, a causa della

La possibilita di un incre- .
mento dal 2015 del bollo auto
& una misura vagliata di re- :
cente dal governo, ma al mo- :
. rato nel suo insieme.

contratti e da un fatturato che

frenata dei consumi privati, a
maggio il noleggio ha rag-
giunto la quota record del
271% del mercato conside-

Lultimo capitolo, ormai en-

. trato nel vivo, riguarda il dia-

logo aperto da Aniasa con gli
operatori del car sharing, sia
tradizionale sia a flusso libero,
per valutare la possibilita di
un loro ingresso all'interno
dell'associazione.

A, SAL.
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Bilanci Il fatturato 2013 del noleggio ha superato i 5 miliardi. E il 2014 € partito bene: +2,5% nel primo trimestre

Auto Ilmercato gira con un nuovo motore

Cresceil peso sulle immatricolazioni: a maggio destinate al settore 3 vetture nuove su 10

DI SIMONE FANTI

a ripresa per il setlore

delle flotle aziendali ¢

lenta ¢ [ragile, ma ¢@. 1

primi lre mesi del 2014
confermano i progressi gia visti
nel 2013 che si ¢ chiuso con un
falturalo che ha superato la so-
glia dei 5 miliardi di euro (con un
incremento del 3,6% sullanno
precedente). Nel primo [rimestre
di questanno ¢ aumenlato il giro
daffari (+2,5% rispetio allo stes
so periodo del 2013) che raggiun-
ge i 1479 miliardi. Un dato che,
scomposlo (ra noleggio a lungo
lermine (1.317 milioni di fallura-
10) ¢ breve lermine (162 miliond),
vede il primo guadagnare il 2,7%
eil secondo I'L3%.

in salute

«l servizi aggiuntivi

piacciono alle aziende

perché considerati
fonti di risparmio»

¥ IL FATTURATO
Dati in milioni di euro
evariazione percentuale

5. Avaltroni

«Sono cifre che dimostrano la
salute del settore. Se 'anno pas-
salo i dati posilivi erano legali al
fatturalo, quesl’anno registriamo
un incremento significalivo delle
nuove immalricolazioni — spie-
ga Pietro Teofilallo direttore di
Aniasa (I'Associazione nazionale
indusltria dell'autonoleggio e ser-
vizi automobilistici di Confindu-
stria). Nei primi mesi questo in-
cremento sfiora il 202 ed ¢ figlio
sia del rinnovo del parco auto di
grandi aziende che in precedenza
avevano allungato i lempi di no-
leggio, sia di un rinnovato inle-
resse dei privati. Il noleggio in al-
cune regioni diventa la soluzione,
per esempio per sfuggire al caro
assicurazioni: un neo patentalo a
Napoli puo pagare fino a quatlro-
mila euro per la polizza di Re au-
to. Il noleggio in questo caso fa ri-
sparmiare. Oppure divenla la so-

# LAFLOTTA CIRCOLANTE

Dati in numero di unita e variazione percentuale

0.

luzione lemporanea per chi deve
spostarsi dalla propria ciltd e lra-
sferirsi in unaltra localita per un
lasso di lempo limitalo. La capa
cita dei grandi player del noleg-
gio di conlenere i cosli sta pre-
miando».

Hpeso

Cosi, ad aprile, l'incidenza del-

le vellure a noleggio sull'inlero
parco aulo ilaliano ha raggiunlo
il 22,6%: su dieci auto nuove pin
di due sono a noleggio. I il diva-
rio ¢ deslinalo a crescere ancora.
Se, infatli, si valulano i dali di
maggio 2014 si percepisce un net-
lo arretramento delle immatrico-
lazioni fatle da privati (-5.7% ri
spello al maggio dell'anno passa-
lo) e delle vetture in leasing
(-73¢%). Il noleggio a breve o lun-
go lermine invece incremenla il

. Brevetermine

. Lungo termine . Breve termine
. Lungo termine

g
251038

2012

B LE IMMATRICOLAZIONI
Dati in numere di unita
e variazione percentuale

234712

2013

suo vantaggio (+3,6% mese su
mese). Anche in termini d'inci-
denza sul totale: nel mese di mag-
gio quasi (re vetlure nuove su
dieci sono stale acquistate per es-
sere destinate al settore noleggio
(elaborazioni Aniasa su dati del-
I'Unrae e del ministero dei Tra-
sporti).

«5ono i servizi aggiunlivi, co-
me la gestione delle vellure, a in-
golosire le aziende che i ritengo-
no fonti di risparmio — prosegue
Teofilatto —. Sempre pitt impre-
se richiedono per esempio l'istal-
lazione della cosiddella black
box, la scalola che monilora per-
corsi e slato della vettura e che
consente in caso di emergenza di
intervenire con maggior velocila
sul luogo del problema. Si cerca
la maggior sicurezza dell'utilizza-
tore, ma anche un maggiore con-
trollo dell'uso per pianificare me-
glio spostamenti o lrasferte in
maniera da generare risparmi.

Fonte: elaborazione CorrierEconomia
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DI BARBARA MILLUCCI
el prossimi 5 anni le
nuove forme di mo-
bilitd partecipata ed
inlelligente, come
ad esempio il «car sharing»,
eresceranno del 15%. Ii' quanto
emerge da un rapporto di De-
loitte ed Aniasa che ha scaltato
una folografia sulle nuove mo
daliti di noleggio ¢ smart mo
hility.

Lauto condivisa ¢ in forte
erescita in tulto il mondo ed
enlro il 2020 raggiungerd, ra
Furopa e Slali Unili, i 12 milioni
di utenti. £ un modo nuovo
che permetle di muoversi in
aulo, senza possederla. Con pa-
recchi vantaggi. Si risparmia su
bollo, benzina, manutenzione e
parcheggi. La vettura, infatli, a
differenza del noleggio, pud so-
slare dovunque (711, strisce
blu) e sispende in base a quan-
i chilomelri si percorrono.

Opportunita

Quello che emerge dalla ri-
cerea ¢ che la condivisione non
viene percepita dagli operalori
delle flotte come unalternali
val, ma come unopportunita di
business. 11 90% dei gestori di
flotte si dichiara interessato ad

un'offerta inlegrata con pac-
chetli di servizi di car sharing,
'80% delle societa di rent con-
sidera il car sharing come un
partner per offrire serviz inte
grali di mobilitd, mentre il
T0% dei clienti finali ¢ inleres
salo ad un'offerta che inlegri
entrambe le formule,

Laulo in «mulliproprieti»
piace sopratlullo ai giovani,
che sono (re volte pin inferes-
salia servizi di mobilila rispet-
lo allacquisto di unaulo. Quel-
lo che la mela degli intervistali
richiede, sempre secondo il
rapporlo, sono i servizi di con
nessione in rete, come le app
in grado di agevolare i loro (ra
gilli. In fuluro, queste applica-
zioni s'inlegreranno sempre
piti con i nostri spostamenti.
Non solo per muoversi in cen-
tro, ma anche per raggiungere
slazioni ed aeroporti.

«Sul sito di NIv enlro lesta-
le basterd indicare l'indirizzo
esallo di partenza ed arrivo,
comprensive del ireno ma an-
che dellauto affiltata per rag-
giungere la slazione, e pagare
cosi lintero ilinerario di viag-
gio, con un unico strumento di
prenotazione», spiega Gianni

Marlino, counlry manager Ita-
lia di Car2go, il car sharing di
Daimler (110 mila clienti tra
Roma e Milano) che ha una
partnership coni treni di ltalo.
«Con Niv stiamo amplian-
doitermini del nostro accordo
conlinua Marlino — in
unoltica di maggiore inlegra-
rione delle prenotazioni. Sara
una piattaforma di gestione
complela del viaggio, che inte
gra lulli i mezzi di lrasporto
compreso il noleggio. 11 servi
zio decollerd anche negli aero-
porli di Linate e Firenze, con
aeree dedicate al car sharing».
numeri
«Laulo su prenotazione,
nata 10 anni fa nel pubblico,
da allora ha fatlo viaggiare
appena 20 mila ulenti su 600
aulox, spicga Carlo Tacovini
che sul tlema ha da poco puly
blicalo un libro. <k bastalo
invece un solo anno perché i
grandi player dellautomoli-
ve, che hanno subilo messo in
campo soluzioni di mobilila
on-demand, raggiungessero i
130 mila iserilli, con migliaia
di aulo in circolazione».
Enjoy ad esempio, il car
sharing di Eni, Fial e Trenila

Mobilita L'auto condivisa piace sempre di pil. E non & vista come un nemico

(Cambio Anche il noleggio
vuole diventare piu «smart»

Gli operatori pensano a formule di alleanza con il «car sharing»

lia, di cui Leasys, il noleggio a
lungo termine di Fial Group
Automobiles e Crédil Agrico-
le Consumer Finance ¢ part-
ner operalivo, in appena 5
mesi ha movimentato a Mila-
no oltre 80 mila persone, con
500 mila noleggi. E conla ora
di duplicare i numeri record
anche a Roma, dove il servizio
su siracla ¢ appena partilo.
«Una vellura condivisa eli-
mina dalle strade 10 aulo pri-
vale, con una riduzione del
25% dei km percorsi in un an-
no», continua l'esperto di
smarl mobilily, lacovini. Ce
poi il car pooling (la condivi-
sione dell'auto per un deler-
minato percorso) ed il «peer
Lo peer» (affitto della propria
aulo per brevi periodi di tem-
po). In particolare, sempre
secondo la ricerca Aniasa, [le-
el manager e societa di noleg-
gio dichiarano, rispettiva-
mente per il 23% ¢ il 3070, di
voler usare il car pooling nei
prossimi 6 mesi. In Germania
infine, Citee Car, fondala dal-
l'ex ceo di Fasyear (Fasyjel) ¢
dall'italiano Mauro Mariani
(Mangrove capilal pariners)
propone unauto low cost al
coslo di un euro per unora. In
arrivo a breve in Halias.
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©| Stagioni

Le speranze estive
dei contratti
a breve termine

| noleggio a breve termine, per sva-
go o lavoro, torna a correre. E i
prossimi mesi, quelli delle vacanze,
saranno cruciali per il settore che in
questi mesi realizza gran parte del
suo fatturato, A rivelarlo i dati Aniasa
che registrano un aumento del giro
daffari del 5,3% e un fatturato di 1
mitiardo e 44 milioni nel 2013 (con-
tro 1 992 milioni del 2012). Ai desk
dell’autonoleggio — in totale 4,2 mi-
lioni di persone (+0,3% sul 2012)
— non solo chi viaggia per affari o
svago, ma anche chi non possiede una
macchina propria. Appassionati delle
auto a noleggio, gli uomini — so-
prattutto dai 36 ai 55 anni (56%)
che — insieme a giovani (26%) e
anziani (18%) — rappresentano
['87% della clientela generale, rele-
gando il gentil sesso al 13%. In cre-
scita (+16%) il ruolo degli interme-
diari come broker, tour operator e
agenzie di viaggio online, che inter-
cettano la sfera dei noteggi per il tem-
po libero e incidono per il 34% sul
fatturato totale. A trainare il compar-
to, le stazioni aeroportuali (+10,6%)
con la formula del «fly&drive», men-
tre sono in calo i noleggi nei centri cit-
tadini (-2,5%). Buona la partenza
per il 2014, con un aumento del-
['1,3% nel primo trimestre. In crescita,
rispetto al 2013, i giorni (+1,1%) e il
numero di noleggi (+1,6%). Il tasso
di utilizzo delle vetture & salito di oltre
il 3%. A sorpresa, ripartono le imma-
tricolazioni (+14% per 3.300 unita).
CARLOTTA CLERICI

O RIPFRODLIZIONE BSERVATA

Ritaglio stampa

uso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.

117193

Codice abbonamento:



Corrieeonomia

Settimanale

Data
Pagina

Foglio

23-06-2014
32
1

L'analisi Le vetture a metano e gpl oppure ibride sono sempre pil considerate dai «fleet manager».

Motori Grande fascino per I'alternativo

| diesel domina il settore (oltre I'86 per cento), ma sifanno spazio | propulsori «verdi»

DI ANDREA SALVADORI
1 gasolio la fa ancora da pa-

drone e rimane di gran lun-
ga la molorizzazione pil
diffusa del noleggio a lungo
termine (1'86,1% del totale flotta
auto nel 2013), ma perde quota
sul fronte delle immatricolazioni
rispetto sia alla benzina sia alle
nuove alimentazioni. Metano,
gpl e ibrido faticano si ancora a
imporsi sul mercato (il metano,
in crescita, ha 1'1,5%, il gpl lo
0,9%, l'ibrido lo 04%) ma incre-
menlano ad ogni modo le vendi-
te indicando dunque una len-
denza in atto, mentre l'elettrico
rimane stabile allo 0,1%.
Fonti aiternative
La commercializzazione di
tanti modelli con motorizzazioni
alternative € stata oltretutlo av-
viata negli ultimi mesi del 2013:
la loro incidenza sul mercato do-
vrebbe dunque aumentare nel
corso dellanno. Quelle aziende
che gia gestiscono flotte con vei-
coli a metano e gpl sembrano
soddisfatte della scelta compiu-
ta, come si evince dall'ullima ri-
cerca del Corporate Vehicle Ob-
servafory, il centro studi sulla
mobilita aziendale di Arval Ila-

B8 VINCE IL GASOLIO Ladistribuzione

delle auto a noleggio per alimentazione

B LE MOTIVAZIONI Perché nelle flotte aziendall si scelgono autoa metana e gpl. Votida 1a 10

Dinlnne

11,0% Benzina
_1,_‘_51» Meta_no

{04 |bride

1 0,14 Elettriche

. Cumnza

lia. 11 58% dei fleet manager che
gid hanno in flotla veicoli a me-
tano e il 47% di coloro che gesti-
scono veicoli a Gpl affermano in-
fatti di voler incrementarne in
futuro il numero, per il rispar-
mio sulle spese del carburante, e
per la garanzia di poter circolare
anche in caso di bloechi del (raf-
fico o accesso alle zone di (raffi-
¢o limitato. [problemi sono inve-
ce a livello infrastrutturale: la re-
te distributiva, in particolare per
il metano, ¢ infatti concentrata in
poche regioni del Centro-Nord.
«Le alimenlazioni alternative
come metano e gpl sono di gran-
de importanza sirategica per il
nostro gruppo per il loro contri-
buto allambiente e alla econo-
micita d'esercizio. Nel 2013 il pri-
mato europeo nel mercato dei
veicoli a metano, con una gam-
ma di 12 modelli, & stalo ricon-
fermato con una quota superiore
al 67% che corrisponde a oltre
62.000 immatricolazioni in au-
mento del 15% rispetto al 2012»,
commenta Enrico Alanasio,
Emea Head of fleet used cars di
Fga. «Il loro peso all'interno del
noleggio a lungo termine ¢ oggi
in sostanziale tenuta rispetto al-

l'anno precedente: i modelli ali-
mentati con metano o gpl che ri-
scontrano maggior successo nel
segmento sono Fiat Panda, Fiat
Punto, Fiat 500L e Lancia Ypsi-
lon». Nel segmenlo delle ali-
mentazioni alternative, Bmw ha
puntato prima sulle ibride, con
Serie 3, Serie 5 e Serie 7, e ora
sull'elettrico. «Una molorizza-
zione che oggi non garantisce di
cerfo grandi numeri — spiega
Maurizio Ambrosino, corporate
e fleet sales director del gruppo
Bmw — ma che gia inizia a fare
breccia nel mondo delle aziende.
Un segnale importante sopral-
tutto dal punto di vista culturale.

1 modo migliore perché le im- P

prese apprezzino lelettrico, su-
perando cosi pregiudizi ancora
diffusi, & la prova su strada: & co-
si che la Bmw i3 ¢ entrata nelle
car policy di molte aziende».
L'ibrido e T'elettrico sono le
alimentazioni su cui ha puntato
anche gruppo Psa Peugeol Ci-
iroen. «Il sistema Hybrid4 -
spiega Angelo Simone, direltore
vendite business remarketing -,
disponibile su Peugeot 3008 e
508 RXH e Citroén DS5, permet-
te di abbinare il motore elettrico

B VERDE, MA NON TROPPO La suddivisione

delle aziende per presenza di veicoli a metano o gpl

Modelli

Facilita delle

1 16,0% Con veicoli
ametano

13,04 Con veicoli
agpl

12,0+ Con veicoli
ametano

eagp

Fonte: Aniasa su alimentazioni del nit 2013

4% Metano
@cpl

50

Puntidi

al diesel, garantendo consumi ri-
dotti, minori emissioni di CO2 e
laliberta di circolare nelle zone a
traffico limitato. Sul fronte del-
l'eletirico, che presidiamo con i
veicoli commerciali Peugeol
Partner e Citroén Berlingo, oltre
che con i modelli pitl noti iOn e
C-Zero, la quota di mercato ¢ in
crescita anche se a ritmi piti con-
tenuti»,
Tradizioni

La presenza di Audi nel setto-
re delle flotte aziendali e del-
l'utenza professionale, ¢ stata ad
oggi caratterizzata dalle moto-
rizzazioni tradizionali turbodie-
sel tdi e benzina Ufsi. «Ora Audi
residia anche le ibride - spiega
il responsabile flotte Alberto Ce-
staro -, motorizzazioni che le
aziende guardano con interesse
per le ridotte emissioni e i bassi
costi di gestione. A fine 2014 sa-
rd in vendita la A3 e-tron, il no-
stro primo modello ibrido plug-
in, mentre la A3 Sportback g-
tron, lanciata a inizio anno, & la
prima Audi con motorizzazione
metano/benzina. La sua quota
sul totale del mercato flotte & an-
cora limitata e risente tra laltro
della carenza di infrastrutture
che rende il business delle auto a
metano legalo principalmente a
determinale aree del paese».

nella spesa dell'impatto dei referenti per tra cui operazioni di rifornimento
< carburante ambientale l'acquisto veicoli scegliere rifornimento sul territorio
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Bilanci Nel 2013 Fiat ha avuto una quota di mercato del 36,4%. In testa le utilitarie

(Classifiche Larivincita delle plccole
E le flotte aspettano 1 nuovi arrivi

Panda, 550L e Ypsilon nella top ten del noleggio. Poii modelii Volkswagen e Audi

DI ANDREA SALVADORI
ial conferma la leadership
nel mercato delle flolte
aziendali a noleggio. Nel
2013 la mullinazionale,
leader con una quota del 36,4%,
in calo rispetio al 2012, ha posi-
zionato tre modelli sul podio delle
aulo pitt noleggiate dalle aziende.
Panda si conferma in testa, segui-
ta dalla 5001, new eniry della
classifica, e dalla Lancia Ypsilon,
passala in un anno dal nono al
terzo posto. Quinta e sesta sono
invece Fiat Punto e Giulietta Alfa
Romeo, decima la 500.

«Nei primi mesi del 2014 —-
dice Enrico Alanasio, Emea Head
of Fleel Used Cars di Fga, joint
venture tra Fiat e Crédit Agricole

— il gruppo ¢ cresciuto notevol-
mente, non solo in Italia, ma an-
che in Europa. Per la seconda me-
ta dell'anno crediamo in una con-
ferma di questo trend positivo,
grazie ai nuovi lanci e alle perfor-
mance positive di tutti i'fiostri sei
brand: Alfa Romeo, Fiat, Lancia,
Fiat Professional, Abarth e Jeep».
Le novild di prodolio riguardano
Jeep con la nuova Cherokee, ap-
pena lanciala, e la nuova Renega-
de, in arrivo dopo l'estate. Nei vei-
coli commerciali ¢ invece appena

Fonte: elaborazione Aniasa su dati Unrae

uscila la sesta generazione del
Ducato.

Audi ha consolidato I'anno
scorso la terza posizione: la sua
quota & del 77%, subilo dietro il
marchio Volkswagen, con la A3
oltava nel ranking. «Sliamo lavo-
rando — dichiara Alberto Cesta-
ro, responsabile flotte Audi Italia
— con l'obiettivo di consolidare i
risultati del 2013, anno in cui il
sellore delle aziende e dei profes-
sionisli ha rappresentato oltre il
50% delle vendite totali di Audi
sul mercato italiano. Anche se,
considerando le difficolta del
conlesto economico, e nonoslante
i risultati positivi ottenuti dalla
marca nei primi mesi del 2014, ¢
difficile formulare oggi previsio-
ni».

- Punti di forza dell'offerla Bmw
nelle flotte sono la Serie 3 Tou-
ring, quarta auto pit noleggiata
del mercato 2013, la Serie 5 e le
versioni business della X1, della
X3 e della X5. Mini ha appena
lanciato Countryman, aprendo le
porte cosi all'utenza business,
mentlre a fine settembre Bmw sa-
rd sul mercalo con la Serie 2 Acti-
ve Tourer. «Forte di una gamma
sempre pit complela — com-
menla Maurizio Ambrosino, cor-

to della societa

porate e fleel sales director —,
Bmw guarda con ollimismo al fu-
turo, dopo aver archiviato un
2013 in crescita (la quota della ca-
sa & passata dal 4,6% al 5,29, ndr)
e un primo semestre con indica-
zioni ancora positive, anche gra-
zie ai risullati oftenuti dalla politi-
ca commerciale nei confronti di
Pmi e professionisti, messa in atlo
sul territorio insieme alle conces-
sionaries.

O

Archivialo il 2013 con una quo-
la in crescila, passata dal 34% al
3,8%, il gruppo Psa Peugeot Ci-
troen registra un bilancio positivo
anche nel semestre. «Lobiettivo
— spiega Angelo Simone, diret-
tore vendite business remarke-
ling — ¢ aumentare ancora la no-
stra share sopraltullo grazie ai
nuovi lanci». In casa Peugeol la
nuova 308 ¢ deslinata ad aumen-
tare la sua penetrazione anche
grazie all'arrivo della versione
station wagon. La gamma si raf-
forzera poi con la nuova 108 e, sul
fronte dei veicoli commerciali,
con il Boxer e il Partner Full
Eleetric. «Per il marchio Citroén
siamo molto soddisfatti delle per-
formance di C4 Picasso e Grand
(4 Picasso, che ora vanno sempre

pit incontro alle esigenze di ri-
sparmio e conlenimento dei con-
sumi, fondamentali per le azien-
de. 11 2014 sara poi I'anno del lan-
cio della nuova Cl, del Jumper e
soprattutto della C4 Cactus, che
ben si presta al target business».

11 business di Toyota nelle flot-
te ¢ in crescita ormai da due anni,
ovvero da quando il gruppo ha
iniziato a puntare sul comparto
meltendo in atto un piano di svi-
luppo sul medio-lungo periodo.
«L'azienda — spiega Mariano
Autuori, general manager fleet,
lev remarketing — ha rinforzato,
da un lalo, il team incaricati della
gestione delle relazioni con il
mondo delle imprese; dall’altro,
ha selezionato un network di con-
cessionarie e avvialo un progetto
per la commercializzazione sul
lerrilorio. E soprattutto ha fatlo
dell'ibride, elettrico-benzina, il
proprio punto di forza, con i suoi
plus legati all'ottimizzazione dei
costi di gestione e all'eco-sosteni-
bilita».

I modelli pit apprezzati dal-
T'utenza business sono, per quan-
to riguarda il marchio Toyota,
Yaris e Auris Touring Sports, per
Lexus la Ct ¢ la Is, mentre a set-
tembre sara lanciata sul mereato
il suv Lexus Nx.

Una soluzione a misura di startup

L a condizione per poter stipulare un contratto di noleggio a lungo termi-
ne é presentare garanzie bancarie. Una richiesta che mette in difficolta
molti neo-imprenditori. Il progetto «Impresa Giovane» esenta da questo
obbligo 500 start up, con la volonta di agevolarne il successo sul mercato. A
promuoverlo é Car Server, operatore del noleggio a lungo termine a capitale
interamente italiano. «Abbiamo cercato di dare una risposta alla situazione
economica generale — spiega Giovanni Orlandini, amministratore delega-
— Vogliamo che i giovani che con coraggio si lanciano in
nuove attivita, non abbiamo anche il problema dell’auto». Ad oggi sono pili
di 150 le vetture assegnate, in larga prevalenza a srl operative nei servizi e
nel commercio. Car Server serve 3.000 imprese con una flotta di circa
25.000 veicoli. La proprieta & del Ccfs, il Consorzio cooperativo finanziario
per lo sviluppo; nel 2013 ha fatto il suo ingresso nel capitale anche lccrea
Banca Impresa (11%). Un'operazione che ha portato nuove risorse finan-
ziarie anche grazie a un aumento di capitale e a un prestito obbligazionario.
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