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Auto, I'impennata del noleggio

Nei primi sei mesi del 2017 il fatturato del settore ha superato i 4 miliardi (pit 13%), trainando ancora le vendite

di Andrea Salvadori

uto aziendale sugli scudi anche
A nei primi nove mesi dell'anno. A

settembre, considerando gli ac-
quisti in proprieta, il leasing finanziario e
il noleggio, le vendite delle case costrut-
trici all'utenza business hanno raggiunto
la quota record di mercato in Italia, con
un'incidenza sulle immatricolazioni
complessive del 46,7%, non molto lonta-
no dalle medie degli altri paesi dell'Ue.
Quota che scende al 44% analizzando il
periodo gennaio-settembre, un dato co-
mungque in forte crescita rispetto al 38,3%
dello stesso arco di tempo del 2016. Le
vendite nei nove mesi sono aumentate del
18,2%, a quota 350.000 unita.

L'analisi

Analizzano i dati di fatturato raccolti da
Aniasa, I'associazione nazionale indu-
stria dell'autonoleggio e servizi automo-
bilistici aderente a Confindustria e guida-
ta da Andrea Cardinali, nel primo seme-
stre del 2017 il renting a lungo termine, la
parte pitimportante del business del no-
leggio, haincrementatoil suo giro d'affari
del 14% passando dagli oltre 3,1 miliardi
dei primi sei mesi del 2016 a pil1 di 3,5 mi-
liardi. A cui vanno aggiunti i 491 milioni

A tutta velocita i dati del noleggio a lungo termine

del breve termine perun totale che supera
i 4 miliardi.

Queste cifre includono anche l'apporto
dell'usato, una voce che continua ad au-
mentare la sua rilevanza. Lo scorso anno
il fatturato legato alle compravendite di
veicoli di seconda mano ha raggiunto
quota 1,7 miliardi, Dopo un momento di
flessione registrato nel 2013, le vendite
dell'usato hanno d’altronde ripreso a cor-
rere insieme a quelle del nuovo, riportan-
dosi ai cosi livelli precedenti la crisi.
«Quasi 200.000 veicoli certificati, pil si-
curi e con motorizzazioni euro 5 o euro 6,
un giro d’affari in costante crescita. Sono
questi i numeri del comparto del re-
marketing, un‘attivita sempre pit strate-
gico per il noleggio a lungo termine e ol-
tretutto in forte evoluzione», commenta
Pietro Teofilatto, direttore noleggio lun-
go termine di Aniasa. I primi acquirenti
dei veicoli usati gestiti dalle societa del
renting sono i commercianti, interessati
agrandi stock di vetture. Aloro spetta cir-
cail 75% del mercato. Cresce perd anche il
peso dei privati, arrivato ormaial g% degli
acquisti nel primo semestre (pit 8%), un
canale che offre oltretutto margini di gua-
dagno piu elevati. Ai privati i noleggiatori
propongono infatti vetture che hanno

percorso meno chilometri, garantendosi
cosi una remunerazione pili alta,
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«Laripresaeconomica e la ripartenza dei
consumi hanno determinato un aumento
dinuove auto da parte delle aziende clien-
ti, anche alla luce dei molteplici rinnovi
delle flotte verificatisi negli anni della cri-
si. Le societa del noleggio hanno cosi in-
crementato molto le immatricolazioni.
L'usato non ha potuto che beneficarne,
anche perché il prodotto medio proposto
al mercato é di alto valore, tenendo conto
che i veicoli del renting sono sottoposti a
continui controlli e alla manutenzione
ordinaria. La certificazione del chilome-
traggio e il riconoscimento di garanzie fi-
no a tre anni sono fattori in genere molto
apprezzati da commercianti e privati»,
aggiunge Teofilatto. Nel 2016 le vendite di
vetture di seconda mano sono state oltre
165.000, il 4% in piu sul 2015. Di queste il
33% aveva un'eta compresatrai2 eigan-
ni, il 14% tra 1 e 2 anni, mentre il 15% aveva
6 o pit1 anni. «E’ evidente che cosi si pos-
sono far circolare auto di nuova genera-
zione e, dunque, a basso impatto ambien-
tale. Sarebbe dunque auspicabile che il
legislatore intervenisse per aiutare le fa-
miglie con ridotte possibilita di spesa,
che utilizzano in genere veicoli sotto Euro
4, defiscalizzando anche solo in parte il
costo d’acquisto».
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Distribuzione della flotta circolante | dati del noleggio

Fatturato Flotta circolante Flotta media 5 B 3 1°sem. | 1° sem
(incluso prelease e usato) in numero di veicoli innumerodiveicoli  Pertipologiadi veicolo. a breve termine 2017 | 2016
in milioni di euro Dati primo semestre 2017
/9\, sl Fatturato (milioni di euro) 4909 | 4727
/e\ 757484 715801 commerciali
y.y.LS Numero di noleggi (milioni) 23| 22

Vertici
Andrea Cardinali, alla
guida di Aniasa. La quota

617128
Giomni di noleggio (milioni) 144 139

3535 674117 2
Ilm)' m

di mercato dell'utenza
757484 Durata media noleggio (giorni) [RE-S B IR vsineas (noleggio,
leasing, flotte societarie)
Prezzo per noleggio (euro) 2092 | 2127 & ormai arrivata al 44%,
inlinea con la Ue.
Prezzo per giorno (euro) 342 | 341
B . 7 ) 5 " - Vetture
1" sem. 1" sem. giu. dic. giu. 1" sem. 1" sem. a .
017 2016 2017 201R 2016 017 016 78 %o Fonte: Aniass

i noleggio
Nel business E =
diventa sempre ,
piurilevanteil
peso della vendita
di vetture usate:
I'anno scorso ——
assati di mano ===
65 mila mezzi

Peso: 45%
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La febbre del chilometro zero

Cresce il fenomeno dei veicoli nuovi immatricolati dai concessionari e ceduti con forte sconto
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resce il mercato dell'automobi-

le, ma le sue dinamiche interne

cambiano. Diminuiscono le
vendite ai privati e aumentano consi-
derevolmente quelle destinate alle so-
cietd. I primi nove mesi dell'anno regi-
strano un deciso sbilanciamento a fa-
vore di quest'ultime cresciute del
34,1% e passate da un’'incidenza del
16,6%, registrata a gennaio, al 21,2% di
settembre. I privati perdono invece
quasi il 7% e arretrano in termini d'im-
matricolazioni (-1,5% a settembre).
Nell'insieme il trend favorevole prose-
gue peril quarantaseiesimo mese con-
secutivo (+8,8%). Il traguardo del quar-
to anno di aumento sembra cosi a por-
tata di mano, ma la sforzo dei costrut-
tori per sostenere le vendite é
altrettanto evidente e si riflette sulla
rete commerciale.

Secondo I'Unrae (I'associazione dei
marchi esteri) il fenomeno dei chilo-
metro zero» complicauna corretta let-
tura dell'attuale fase di mercato. La
quota delle auto-immatricolazioni in
giacenza presso i concessionari ha
raggiunto la ragguardevole cifra di
168.000 unita, vale a dire oltre un mese
d’immatricolazioni. Basterebbe farsi
un giro nei punti vendita per toccare
conmano questarealta che spiegame-

sono auto immatricolate dai conces-
sionari, quindi da societa, e questo
spiega la forte crescita di questulti-
me», spiega Gian Primo Quagliano
dell'Osservatorio dell'automobile. Pur
trattandosi di veicoli nuovi, quando
passano in mano ai privati vengonore-
gistrati come auto usate. Ecco perché
arretra, apparentemente, I'incidenza
dei privati. E’ un modo per alimentare
le vendite con un'offerta scontata che
al termine della filiera va a scapito dei
venditori, costretti a ridurre il margine
di profitto.

Il significato

1l fenomeno pud essere interpretato
come un primo campanello d’allarme,
0 come una smagliatura nelle dinami-
che commerciali: i giudizi si dividono.
Secondo Quagliano, «il mercato co-
munque tiene bene e stando alle no-
stre previsioni chiudera il 2017 con
due milioni di unita vendute». Secon-
do Giuseppe Bitti, direttore generale
di Kia Italia, «€ un sintomo da non sot-
tovalutare».

Qualche segnale d’'incertezza, in ef-
fetti, arriva anche dal resto d’Europa.
Nonostante un aumento nei primi no-
ve mesi dell'anno, pari al 3,6%, il mese

Unito e Germania segnano il passo. Il
primo, sotto l'effetto della Brexit e del-
le nuove norme sulla CO2 entrate in vi-
gore ad aprile, ha visto scendere del
9,3% le vendite; sesto mese di calo con-
secutivo. La seconda, registra una per-
dita parial 3,3%eacalare di piti sonole
motorizzazioni diesel (-21,3%) a van-
taggio dei benzina (+8,7%). L'orienta-
mento politico punitivo nei confronti
dei motori a gasolio (un tema sempre
piu diffuso nel Nord Europa) potrebbe
essersi sommato agli effetti del diesel-
gate, alimentando l'incertezza del
pubblico.

La Francia resta in linea con il 2016
(+1,1%), mentre crescono i mercati me-
diterranei. Con I'anomalia dell’Italia,
sottolineata in apertura, il cui mercato
sembraaprirsi al nuovo vento ambien-
talista. Crescono i modelli ibridi ed
elettrici, soprattuttoi primi, quasirad-
doppiati nell'arco di nove mesi
(+70,3%). 1l recente salone di Franco-
forte ha sottolineato l'orientamento
dei costruttori, disposti a investire
somme ingenti sulle motorizzazioni
alternative, ma i numeri di vendita
premiano ancora quelle tradizionali.
Almeno in Italia dove il diesel supera
di slancio (57,8% del mercato) lamoto-
rizzazione a benzina (30,8%).
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glio lo sbilanciamento degli acquistia  di settembre (-2%) ha interrotto una
favoredelle societa. «I chilometrozero crescita che sembrava inarrestabile,
- S da 45 mesi a questa parte. Non tutti i
Paesi seguono il medesimo trend. Cre-
scono Italia e Spagna, mentre Regno
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