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re volte i volumi

delle immatrico-

lazioni, Tre vol-

te, ancora, se si
considera la flotta circo-
lante complessiva. [l seg-
mento dell'autonoleggio
a lungo termine — quel-
lo che tradizionalmente
interessa societa, impre-
se, partite lva, professio-
nisti — e in Gran Breta-
gna tre volte pil svilup-
pato di quello italiano.
Circa 1,6 milioni di auto
a noleggio olire Manica
contro le 514 mila del-
{'ltalia. E circa 465 mila
velture immairicolate
nel 2010 contro le 144 mi-
la del Belpaese.

Confronti

Se il confronto con il
mondo anglosassone
non regge — anche per
fattori di ordine cultura-
le — quello con la Fran-
cia (qui sono 1,1 milioni
le vetture a noleggio con
contratti a lungo termi-
ne, pitt del doppio del-
I'ltalia) avvalora I'ipotesi
di un mercato ancora
agli albori. Un
comparto anco-
ra tendenzial-
mente residua-
le se paragona-
to al comples-
so, che invece
e in crisi strut-
turale per col-
pa di consumi
fermi al palo e
alla prolungata 4110

ﬁaoid Ghinolfi,

si del 2011 le flotte azien-
dali sono cresciute di
quasi 32 mila unita
(+7.3%). tanto che la quo-
ta di mercato di questo
segmento ora € al 33,8%.
Allo stesso tempo, pero,
a settembre le immatri-
colazioni sono diminui-
te del 10,5%, con una par-
ticolare incidenza per il
noleggio (-11,8%). Un da-
io che fa il paio con la
contrazione abituale di
agosto, mese tradizional-
mente avaro in termini
di giro d’affari.

Cirescite

Dice Pietro Teofilatto,
dirertore generale Ania-
sa, che comunque il peg-
gio e passato: «La ripresa
¢'e stata dopo un bien-
nio complicato, con le so-
cieta di noleggio che ave-
vano visto ridursi il porta-
foglio-clienti e avevano
acconsentito alla richie-
sta di spalmatura dei
contratti a lungo termi-
ne (che ormai raggiungo-
no i 48 mesi, nda), da
parte delle aziende a cor-
to di liquidita. Certo ora
il rischio e che 1'elevata
imposizione fi-
scale rallenti il
ritmo di cresci-
ta del segmen-
to fleef e ridu-
ca il positivo
effetto
turn-over dei
parchi au-
to-aziendali».

E proprio

assenza di in-

centivi fiscali presidente sul terreno
che per anni diAniasa dell'innovazio-
avevano atte- ne e della mes-

nuato questo

smoftamento (le previ-
sioni per il 2011 parlano
di circa 1,7 milioni di au-
to vendute in Italia, con
un crollo dell'11% rispet-
to al 2010). Owvio che le
formule del leasing e dei
contratti a noleggio (a
breve o a lungo termine)
sono quelle su cui punta-
no tutti i produttori per
compensare il progressi-
vo indebolimento della
domanda privata. E le
previsioni inducono al-
l'ottimismo, al netto di
qualche apprensione sul
fronte fiscale dato l'ina-
sprimento della Ipt (I'im-
posta provinciale di tra-
scrizione) contenuta all’
interno di uno dei decre-
ti attuativi del federali-
smo e all'ormai certifica-
to aumento dell’lva al
21% che imporra accorgi-
menti sulla leva del prez-
zo da parte delle case au-
tomobilistiche.

Certifica Aniasa, ['asso-
ciazione industria anio-
noleggio e servizi auto,
guidata da Paolo Ghisol-
fi, che nei primi nove me-

sa in circola-
zione di nuovi modelli
appena usciti dalle fab-
briche che il settore del-
le flotte aziendali gioca
un ruolo preponderante,
D'altronde sul mercato
destinato ai privati il
furn-over dell’automobi-
le @ molto piu lento e se-
gue 'andamento del po-
tere d'acquiste. Con
un'inflazione al 3,4% nel
mese di ottobre (il valore
massimo negli ultimi tre
anni) il carovita e l'assen-
za del coniributo statale
hanno penalizzato la do-
manda e hanno indotto
la clientela refail a ritar-
dare l'acquisto di una
nuova vettura. «E la pro-
pensione a precorrere i
tempi delle flotte azien-
dali — spiega Teofilatto
— tanto che circa il 20%
delle auto immatricolate
a noleggio sono euro5 o
euro6. E un mercato dal-
la vocazione ambientali-
sta, soprattutto & il lea-
sing a incentivare l'im-
pronta ecologica. Le
aziende nel momento in
cui realizzano un investi-
mento sul parco auto
tendono a puntare sulle

vetture eco-compatibili
in modo che al termine
del contratto sia piu alto
il valore residuo»,

| consumi

Questa preferenza per
imodelli green ha anche
un'altra motivazione: le
pmi, come le grandi
aziende, sono preoccu-
pate per 'aumento espo-
nenziale del prezzo del
carburante (su cui influi-
sce la crescita delle acci-
se), per cui sono orienta-
te al noleggio di vetture
capaci di ridurre si le
emissioni, ma anche i co-
sti di mantenimento.
Qui gli occhi sono punta-
ti su un disegno di legge
presentaio in Parlamen-
to che incentiva all'acqui-
sto di modelli elettrici.
Sul cammino del provve-
dimento, perd, pesano le
incertezze economiche e

le ristrettezze del bilan-
cio.

Tra le ipotesi contenu-
te all'interno del disegno
di legge ci sarebbe an-
che la detraibilita dell'l-
va al 100% nel primo an-
no. La perdita per le cas-
se dello Stato verrebbe,
compensata perd da un
aumento del gettito tri-
butario a partire dal se-
condo a seguito del pro-
babile effetto volano sul
numero di immairicola-
Zioni.



