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Bilanci Fabrizio Ruggiero (Aniasa): «L'aumento della fiducia spinge gli impegni delle aziende»

Autonoleggio Il mercato accelera
Il fatturato supera quota 5 miliardi

Protagonista il segmento a lungo termine, che vale '80% del business
Bene anche il breve grazie a Expo e dollaro. Immatricolazioni in crescita

DI ANDREA SALVADORI

1 noleggio auto archivia un

2015 in forle crescita e confer

ma il trend positivo anche nei

primi mesi del nuovo anno.
Secondo i primi dati elaborali da
Aniasa, l'associazione nazionale
industria dell'autonoleggio e servi
zi automobilistici aderente a Con
lindusltria, la flotta di auto in ren-
ting a lungo lermine ha superalo
lo scorso anno le 570 mila unita, in
crescila del 4,5% rispello al 2014,
mentre quella del breve é arrivata
alle 109 mila unita (+5,7%). Le im
malricolazioni del noleggio consi
derato nel suo complesso sono au
mentate del 15,8% per un totale di
312 mila veicoli: il lungo & cresciu-
to del 13,6%, il breve del 21,3%.

Crescita

Tutti questi numeri si traduco-
no in un fatturato di oltre 5,2 mi
liardi di euro, un risullato in au
mento del 2,9%

rispelto al 2014.

«Il 2015 ¢ stalo caralterizzalo
dal ritorno alla crescita di tutte le
componenti dell'automotive, a
partire dai privali, una voce che
tanto aveva sofferto nel corso della
crisi. In questo conlesto di genera
le ripresa, il noleggio conlinua la
sua corsa iniziata nel 2009, quando
la sua quola di mercato era pari al
I'11% delle vendite, e ragg
un livello vicino al 20%

rispetto al 2014,
anno che gia aveva segnalo una
crescila rispetlo al 2013. La parle
delleone in lermini di volumi spel

ta al lungo lermine: i suoi operato

ri hanno fatturato 4,1 miliardi di
euro, pif 1,5%. Le societd atlive nel
breve lermine hanno invece porla

Lo a casa ricavi per oltre 1,1 miliar
di, con un trend positivo del 4,9%

Fabrizio Ruggiero, presidenle di
Aniasa —. Il lungo termine benefi
cia di un mondo imprenditoriale
pit liducioso. Laulo aziendale &
infatti un termometro dell'anda
mento delleconomia. Le imprese
intravedono la ripresa e riprendo
no a rinnovare le flotte con nuovi
modelli. Le durate contrattuali
medie viaggiano ora versoi 36 me
si. Scema, invece, il fenomeno delle
conlinue proroghe dei vecchi con
tratli, come avvenulo nel corso
della crisi».

[l breve lermine ha invece polu
lo conlare in particolare sulla ri
presa dei [lussi turistici, soprattut
lo dei viaggialori di lunga distan
za, provenienti da paesi come Slali
Uniti, Canada e Australia, anche
grazie alla rivalulazione del dolla
ro. «Senza dimenticare 'impallo
di un evento come Expo, sia sulla
fiducia delle imprese e degli italia
ni, sia sull'indotto che ha saputo
creare», prosegue Ruggiero.

[l trend prosegue anche nei pri
mi due mesi del 2016. Le immatri
colazioni di veicoli sono state
331.339, in aumenlo del 22,9% sul
lo stesso periodo del 2014. Gli ac
quisti dei privali sono cresciuli del
319%, i volumi del noleggio del
164%, le vendile a societd (acquisti
e leasing) del 6,3%. La quota dei
privati ¢ cosi pari al 63,8%, quella
del noleggio al 22,79% e quella delle
societd al 13,5%.

[ privali lornano a comprare au
tovetture ma il contributo delle
aziende alla crescila del comparto
non viene meno. Negli anni piu
bui della crisi, quando 'automoti-
ve aveva vislo crollare i suoi volu
mi, erano slale daltronde proprio
le imprese, soprattutto attraverso
la formula del noleggio a lungo
lermine, a permellere al sellore di

respirare.

Analizzando il renting, nel bi
meslre a lirare la volala é stato il
breve termine (+29%), soprattutlo
per ragioni di slagionalila: a inizio
anno gli operalori del sellore pro

cedono infatli al cosiddello «in
flottamento» in vista dellapertura
della stagione turistica.

Previsioni

Il lungo lermine registra invece
un aumentlo inferiore, +6,3%. «Per
fine anno, secondo le previsioni di
Aniasa. il noleggio dovrebbe man
lenere una quota del mercalo in
torno al 20% e incrementare il suo
giro daffari tra il +2% e il 4%
anlicipa Ruggiero —. Sperando
che il timore di possibili attacchi
terroristici non freni il turismo
straniero e incida cosi negaliva
mente sul breve termine».

Un quadro economico e sopral
lullo linanziario piu stabile, cosi
come una serie di interventi fina
lizzali a migliorare il regime fiscale
cui & solloposta l'auto aziendale,
permellerebbero al renting di ot
lenere risultati migliori. «Lo chie
diamo da lempo ma senza succes
so: ripristinare la normativa sul
l'aulo aziendale in vigore prima
del 2013, riportando la deducibili
ta dal 70% al 90% per i veicoli in
pool e dal 209 al 40% per quelli in
uso promiscuo ai dipendenti, la
formula pit diffusa, spingerebbe
le immatricolazioni e produrrebbe
cosi un beneficio anche per T'era
Tio».
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LIVENIINI
| principali dati economici del noleggio

Milioni di euro
 Lungo termine JRVSTRIRAVE:NEL: ] 1.5%
Breve termine 1120 1064 992

Promie ] 5220 | 5072 | ases | 29% |
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IN CRESCITA

Incidenza del noleggio
sul mercato dell'auto.
Datiin percentuale

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fonte: stime Aniasa

In sei anni
laquotadi
mercato é quasi
raddoppiata

Al vertice Fabrizio Ruggiero,
presidente di Aniasa
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La svolta | big del settore dopo aver coccolato i «small business» (professionisti e Pmi) puntano su nuovi target

La forza (quasi) sconosciuta dei piccoli affari

| numeri restano contenuti, ma nell'ultimo triennio i contratti stipulati da privati sono aumentati del 300%

186- 115- 080

frontiera per ¢li operatori del

noleggio alungo a termine. Do
po avere messo in atto politiche per
conquislare la fiducia di pmi e pro-
fessionisti, il cosiddetto small busi-
ness, le aziende del renting stanno
cercando da alcuni anni di allarga-
re il proprio mercato.

Nell'ultimo triennio i contratti di
noleggio a lungo lermine stipulali
da privali sono cresciuli del 300%.
I ¢irca 10 mila contralti in essere ri-
guardano in genere city car e ulili-
Larie con una percorrenza media di
10 mila chilometri allanno. Per in-
lercellare questo pubblico tradizio-
nalmente legato al concetto di pro-
prietd, spiega Pietro Teofilalto, di-
retlore della sezione noleggio a
lungo termine di/Aniasa, «le socie-
14 hanno strutturato meglio la fles-
sibilita della propria offerta e ga-
rantito unampia possibilita di ope-
rare modifiche contrattuali, ad
esempio sul fronte della durata e
dei servizi aggiuntivi».

Anche Arval, in questo momen-
lo, sla registrando un incremento
dell'interesse da parte dei privati.
«Un'esigenza — commenla Gré-
goire Chové, diretlore generale di
Arval Italia — che ci viene manife-
slala, ad esempio, dai nostri attuali
clienti per i propri dipendenti che
non dispongono di un‘auto azien-

I privali rappresentano la nuova

dale». Arval sta osservando con al-
lenzione I'evolversi di questa nuova
opportunila di business, «anche
porlando avanti alcuni lest, con la
consapevolezza della necessita di
definire prodotti e servizi costruiti
ad hoc per queslo specifico target
di riferimento, che ancora non co-
nosce tutte le caratleristiche del
noleggio alungo lermine. Allo sles-
so tempo, siamo convinti che il no-
leggio alle aziende, abbia ampi
margini di ulleriore sviluppo, che
riguardano sia le grandi imprese
sia, in modo particolare, lo small
business», conclude Chove.

Per il presidio del target dei pri-
vali, Leaseplan ha strelto lo scorso
giugno una partnership con Uni-
credit per la vendita, nelle 3.200 fi-
liali dell'istituto, di un prodolto di
noleggio dedicato. Leaseplan ha
polulo capitalizzare l'esperienza
nel settore di Bbva, la socield acqui-
sita nel 2013 che aveva in flotla cir-
ca mille privati. «Nel 2016 varere-
mo nuovi progelli in queslo merca-
to ed esploreremo il livello di effi-
cacia di altri canali di
distribuzione. Ralforzeremo inol-
tre la gia positiva esperienza di
proposizione del nostro prodotlo ai
non possessori di aulo aziendali al-
l'interno delle imprese clienti», di-
ce il direttore commerciale Gavin
Lagle.

Opportunita
Chiha da tempo guardaai priva

li & Ald Automolive, «Con una cu-
stomer base di clienli consumer
pitt che raddoppiata anche nell'ul

limo anno, si tratla di un'ulenza
che ha acquisito un peso rilevante
nelle nostre stralegie — spiega An-
drea Badolati, amministratore de-
legato di Ald Automotive —. Il suc-
cesso di soluzioni quali Car2Car,

per cambiare lauto ogni 2 anni e ri-
sparmiare sui canoni di noleggio, o
Ald Permuta, per liberarsi dell'usa-
to al valore di Quattroruole e sce-
gliere l'aulo a noleggio preferila, ci
ha consenlito di capire come il mo-
dello noleggio possa essere vincen-
le tra le famiglie».

Il segmento privati rappresenta
ogei il 18% della clientela di Leasys.
Un risullalo ollenuto soprattutlo
grazie al prodotto All In, inizial-
menlte nato per i dipendenti delle
socield di Fea in occasione del lan-
cio della Jeep Renegade e poi esle-
so ad altre aziende clienti. «Quesli
nuovi clienti sono dipendenti che,
per inquadramento contrattuale,
non avrebbero accesso alla vettura
aziendale ma riescono a beneficia-
re di offerte vantaggiose grazie alla
collaborazione tra la loro azienda e
Leasys», spiega Ubaldo Della Pen-
na, responsabile commerciale di

I nuovi clienti Le societa hanno
SONOo Spesso i saputo modellare
dipendenti delle la loro offerta
aziende gia servite sulle nuove esigenze

LE PREFERENZE

Le priorita dei fleet manager per i prossimi 12 mesi

Accrescere la soddisfazione dei dipendenti

Ridurre i costi generali di gestione flotta

Migliorare i report e la gestione dati

Concordare una proroga dei contratti di noleggio

Incrementare la sicurezza

Ridurre i costi per il carburante

Effettuare downgrading dei veicoli in flotta -

Riduzione delle emissioni .

47%
42%
37%
16%
11%

Leasys.

Anche Car Server ha da tempo
puntato i fari verso questa clientela
raggiungendo ad oggi 500 contral-
li. Lobiellivo ¢ raggiungere a regi-
me il 15% della flotta circolante, ov-
vero 4.500 veicoli su 30 mila. 11
brand della socield pensalo per i
privati e lo small business si chia-
ma Drive Differenl. Due le iniziali-
ve varale, i primi aulosaloni in Ita-
lia dedicali al noleggio a lungo ter-
mine, i Drive Different Slore (a
Reggio Emilia e Milano), e l'accor-
do stretto con Coop Lombardia che
permelle di noleggiare I'aulo al su-
permercalo.

La relazione diretta con il cliente
& al centro delle strategie di Alpha-
bel. «La nostra offerla commercia-
le, pitt che in termini di prodotto, va
intesa in termini di canale — spie-
ga Andrea Cardinali, presidenle e
amministratore delegalo —. La re-
le dei dealer Bmw/Mini e i nosltri
broker indipendenli coslituiscono
gli interlocutori ideali per la clien-
tela small business. Sono canali che
perseguono logiche mollo diverse,
ma (ra loro sinergiche. Nuovi cana-
li quali il web e il mobile possono
essere funzionali, ma non possono
soslituire la capacila di proporre
soluzioni [lessibili e di instaurare
un contatto direlto e personales.
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