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LESSENZA DELL

NON COMPRARMI

UIDAMA\

l'automobile ci costa come minimo
3.000 euro all'anno. Anche se

non la usiamo. Ma vivere (e guidare)
senza avere la macchina si puo. ==
E a volte conviene: dal carshanngs' :

al carpooling, passando

per il noleggio. Una guida

per l'automobilista senz'auto
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“FLOTTE AZIENDALI
FINE DELLA CORSA

La stretta fiscale mette a dura prova il noleggio a lungo termine.
Eppure 65 mila imprese e 2.400 enti pubblici si muovono cosi

di PIERLUIGI BONORA

uella che sta investendo il settore dell’auto & una cri-
Qsi a tutto tondo. Nessuno ne resta escluso, compre-
so il comparto del noleggio, fino al 2011 “isola felice”
in un mare gia burrascoso. La fiscalita italiana, divenuta ormai
insostenibile, e la congiuntura economica hanno bloccato la
crescita del settore i cui indici, in questi mesi del 2012, si sono
trasformati in negativi. E la situazione ¢ destinata a peggiora-
re a causa della stretta fiscale prevista per I'auto nel Ddl Lavo-
ro che preleva una parte delle risorse necessarie per la riforma
del lavoro proprio dallauto aziendale, prevedendo minore pos-
sibilita di deduzione per i veicoli assegnati ai dipendenti (dal
90 al 70%) sia per quelli a disposizione di imprese e professio-
nisti (dal 40 al 27,5%).
1l gettito previsto dal Tesoro, grazie alla minore deducibili-
ta dei costi dell’'auto aziendale, & di 801 milioni per il 2013, di
1.057 milioni per il 2014 e di 1.057 per il 2015. Il provvedimen-
to rischia pero di frenare un settore che negli ultimi anni ha so-
stenuto il mercato dell’auto e il suo indotto, facendosi promo-
tore di correttezza fiscale (tutte le spese connesse al noleggio

sono fiscalmente tracciabili). Una misura che come spiega Pao-
lo Ghinolfi (vedi a pag 26), presidente di Confindustria Aniasa,
impatta negativamente non solo sul mercato dell'auto azienda-
le, ma danneggia le 65mila aziende che ogni giorno utilizzano
T'automobile per le proprie attivita, e che gia oggi sopportano
costi superiori (i trasporti rappresentano il 6-8% dei costi com-
plessivi aziendali) rispetto ai propri competitor internazionali.
E cosi, dopo due anni contrassegnati da indici negativi (2009 e
2010) e un 2011 allinsegna della ripresa, i dati relativi al primo
trimestre dellanno secondo Aniasa testimoniano come «si sia
interrotta la crescita del settore che evidenzia fatturato (-0,3%)
e flotta circolante (-0,2%) in leggero calo, ma soprattutto circa
18mila immatricolazioni in meno rispetto allo stesso periodo
del 2011». In attesa di un migliore scenario economico, la clien-
tela aziendale (oltre 65 mila aziende e 2.400 Pa) sta ritornando
a chiedere una proroga dei contratti, allungando il periodo di
permanenza in flotta dei veicoli e producendo una contrazio-
ne della domanda.

Ghinolfi, a proposito, insiste nell'evidenziare I'importanza del
settore per l'economia del Paese: «Lo scorso anno il giro d’af
fari aveva superato i 5 miliardi di euro (+2,2% sul 2010); le im-
matricolazioni che, a differenza di un mercato dell'auto in for-
te perdita, erano cresciute del 12,3% (passando da 269mila a



302mila) e si era registrato un aumen-
to generalizzato della flotta circolante
(+2,4%) ».

Nel libro nero di Confindustria Aniasa
sono elencafi i diversi fattori che, negli
ulfimi mesi, sono intervenuti a penalizza-
re il settore dell'automotive, del noleggio
e della clientela aziendale che ne fruisce:
dallaumento dellimposta di trascrizio-
ne (per Ipt previsti maggiori costi per il
noleggio di circa 70 milioni) dello scor-
so luglio, al superhollo, passando per gli
aumenti incontrollati delle assicurazioni
e dei carburanti; senza dimenticare che
queste misure impattano su aziende gia
alle prese con una crisi senza preceden-
ti, con il ritardato pagamento delle PA e
con la stretta creditizia che toglie il respi-
ro a numerosi imprenditori. Tutti questi
fattori, insieme all'incertezza degli scena-
1i economici influenzeranno anche la do-
manda di noleggio nel 2012, sia a lungo
che a breve termine.

Come rileva il Centro studi auto azienda-
li, diretto da Gian Primo Quagliano, «dal
1991 al 2011 il prezzo su strada di un’auto
media a benzina é aumentato del 98,9%,
mentre il livello medio dei prezzi al con-
sumo é salito del 70,5%. Aumenti superio-
ri a quelli dellinflazione si sono registra-
ti in quasi tutte le voci di spesa. In alcuni
casi la crescita in misura superiore al tas-
so di inflazione trova giustificazioni, in al-
tri casi no». Il confronto tra quanto co-
sta acquistare e utilizzare unauto oggi e
quanto costava nel 1991 é stato fatto fa-
cendo riferimento ai dati ufficiali relativi
ai costi di esercizio degli autoveicoli pub-
blicati dall’Aci. Il confronto considera la
media dei prezzi e dei costi di esercizio
delle autovetture a henzina con cilindrata
compresa tra 1.001 e 1.500 cc. Per i costi
di esercizio si & considerata una percor-
renza media annua di 15.000 chilometri.

Intanto, sul fronte delle immatricolazio-
ni, Confindustria Aniasa stima che il set-
tore dovrebbe a fine anno vedere au-
mentare la propria incidenza sul mercato
nazionale (dal 16 al 18%), grazie alla mag-
gior permanenza in flotta dei veicoli, re-
gistrando al contempo una riduzione del-
le nuove auto immesse in flotta vicina al
10%, passando dalle 280mila immatrico-
lazioni del 2011 a circa 255mila.

Altro freno per lo sviluppo del settore, un
vero muro di gomma per Confindustria
Aniasa, ¢ il tema della detraibilita Iva dei
costi di noleggio per le aziende clienti,
ferma al 40%, rispetto al 100% del resto
d’Europa ¢, al contempo, la possihilita di
deduzione dei costi ¢ ben al di sotto del-

la media sempre dell'Unione. Le picco-
le e medie imprese avrebbero bisogno
di politiche di sostegno forti, che le aiu-
tino a concentrarsi sul proprio business.
La scelta del noleggio a lungo termine,
nella gestione della mobilita, puo rappre-
sentare una soluzione ideale per questo
genere di target. Ne é convinto Carlo Ba-
sadonna, direttore generale Arval Sme
Solutions, la divisione Arval (Bnp Pari-
bas) che si occupa dell'offerta del noleg-
gio a lungo termine di veicoli a piccole
e medie imprese, professionisti e par-
tite Iva. «Grazie al noleggio a lungo ter-
mine», dice Basadonna, «questo speci-
fico target, che e pili vicino alle logiche
consumer che a quelle aziendali, e che
spesso utilizza 'auto per la propria attivi-
{a lavorativa, potra concentrare i capitali
per la crescita del business, senza dover-
ne immobilizzare altri per 'auto e dover
pensare a nulla legato alla sua gestione,
sicuro che la sua mobilitd sara sempre
garantita e al riparo da ogni imprevisto».
E se il settore del noleggio é stato conta-
giato dall'andamento negativo e in peg-
gioramento del mercato automobilistico,
Pier Luigi del Viscovo, direttore del Cen-
tro Studi Fleet&Mobility, mette il dito
nella piaga: «Nel 2012 le case guarda-
no con apprensione alla domanda fleet,
perché il mercato retail ¢ in grande sof-
ferenza e, dunque, le vendite alle azien-
de valgono oro, pur con i margini esigui
che generano». Come a dire che le flotte
sono il salvagente dell'auto; un salvagen-
te, perd, che si sta sgonfiando.

E IN FRENATA

ANCHE IL RENT-A-CAR

I dati relativi ai primi tre mesi dell'an-
no confermano 'andamento non posi-
tivo gia evidenziato nell'ultimo trime-
stre 2011. Il giro d’affari del settore
cala dell'8% rispetto allo stesso trime-
stre del 2011 e il comparto mostra, in
generale, tutti indici negativi. La mi-
nor richiesta di noleggio ha spinto gli
operatori del rent-a-car aimmatricolare
quasi 17mila veicoli in meno del primo
trimestre 2011, che si sono aggiunti a
quelli gia a disposizione presso le sta-
zioni di noleggio, contribuendo a gene-
rare una flotta media di 85.533 veicoli.
11 sensibile calo delle immatricolazioni
(-39%) e dovuto alle previsioni di mi-
nore domanda in questo primo trime-
stre elaborate dagli operatori, oltre alla
scelta sempre pitt frequente di rivolger-
si alle aziende “cugine” del lungo ter-
mine per acquisire le auto in flotta, in-
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vece che acquistarle. La top ten delle
auto pit utilizzate da operatori e clien-
ti del rent-a-car conferma e rende anco-
ra pitt evidente il rapporto privilegiato
dell'offerta del Gruppo Fiat con il set-
tore: sono ben 7 i modelli del costrut-
tore nazionale presenti nelle prime 10
posizioni che evidenziano trend dif-
ferenti. Se, infatti, Fiat Grande Punto
(12.963 unita vendute nel 2011 contro
le 14.341 nel 2010), 500 (9.554 contro
11.639 del 2010) Panda (8.589 contro

14.460 del 2010) e Musa (3.448 contro
5.236 del 2010) mostrano una flessione
rispetto al 2010, i modelli che guidano
I'ascesa del gruppo torinese sono I'Alfa
Romeo Giulietta (da 726 a 3.459 vendu-
te nel 2011) e la Lancia Delta (da 1.968
a 3.374). Ford Fiesta resta stabile al
5°posto di questa particolare classifica
ed & I'unico modello targato Ford che
resiste tra le auto pili noleggiate. Chiu-
dono la graduatoria Opel Astra (3.183
vetture) e Citroen C3 (2.752). €]

TROPPO FISCO

a un certo punto. Dopo aver chiu-

so il 2011 allinsegna della cresci-

ta, in controtendenza rispetto alla con-
trazione del mercato dellauto nel suo
complesso, nei primi mesi del 2012 an-
_che il noleggio dei veicoli ha finito per
pagare dazio allo stato d'incertezza che
attanaglia 'economia. Risultato: flotta cir-
colante e fatturato in leggero calo (0,2 e
40,3%), e immatricolazioni in picchiata di
oltre il 20%. Colpa della congiuntura, cer-
to, ma anche di un quadro fiscale che ri-
mane il pit1 penalizzante d’Europa, che le
norme del Ddl Lavoro rischiano di ren-
dere pitt gravoso. «I servizi di noleggio

.....

Piil forte della crisi? Si, ma solo fino

ci permette di attraversare le crisi con
meno traumi rispetto ad altri», spiega Pa-
olo Ghinolfi, presidente di Aniasa, I'asso-
ciazione che nell'ambito di Confindustria
raccoglie le societa di noleggio a lungo
e breve termine. «Tuftavia, una stret-
ta fiscale come quella che si é abbattuta
sull’automotive non poteva non avere im-
patti anche sulla locazione veicoli: come
Taumento dellIpt, che per le imprese di
noleggio si tradurra in maggiori costi per
70 milioni, o al superbollo per le vetture
di grossa cilindrata. Per non parlare del-
le impennate, ormai fuori controllo, del-
le tariffe assicurative e dei prezzi del car-
hurante».

Una situazione che porta oggi Aniasa a
prevedere per fine anno 255mila nuove
immatricolazioni, contro le 280mila del
2011. Stime che potrebbero essere rivi-
ste al ribasso in virtt di quanto previsto
dal Ddl all'esame del Senato, che, per re-

perire parte delle risorse necessarie alla
riforma del lavoro, abbaite la deducibi-
lita dei costi relativi alle auto aziendali,
gia inferiore alla media Ue. «Da troppo
tempo», dice Ghinolfi, «in tema di fiscali-
ta paghiamo una situazione di disallinea-
mento rispetto allEuropa, dove la dedu-
cibilita dei costi, cosi come la detraibilita
dell'lva, & quasi sempre al 100%. E ora,
il nuovo Ddl minaccia di assestare un
duro colpo a un settore che garantisce la
mobilith quotidiana di 65mila aziende e
2.400 PA, e che ogni anno stipula 5 mi-
lioni di contratti di noleggio a breve ter-
mine, in gran parte destinati a viaggiatori
stranieri, assicurando un contributo alla
filiera del turismo. Insomma, affossando
la locazione veicoli si rischia davvero di
tagliare le gambe alleconomia del Pae-
se. Bisogna farlo presente con chiarez-
za a chi ha responsabilita di governo e di
indirizzo politico, nell’ambito di un con-
fronto pitt aperto e costruttivo di quanto
avvenuto nel recente passato».

Marco De Rosa &



