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NOLEGGIO

Un settore in crescita
con tre generazioni a confronto

Presentando il "13° Rapporto sullo
stato di salute del settore del
noleggio veicol”, sono stati
Hustrati i risuitati di uno studio
sulle nuove forme di smart mobility
condotto con lAniasa
(Associazione nazicnaie industria
delfautonoleggio e servizi
automobilistici) dal titolo "Noleggio
e car sharing al centro dello
sviluppo della smart mobility
cittadina, aziendale e turistica”.
Laricerca, condotta nei primi mesi
del 2014, ha analizzato il contesto
statunitense e quelic italianoe {con
un campione complessivo di quasi
3.000 unita) studiando
attegglamenti di cittadini, aziende
del settore del noleggio veicolie
fleet manager (gestori di flotte
aziendal) per misurare il reale
livello di conoscenza e interesse per
il car sharing e pit in generale per e
nuove forme di mobilita cittadina,
prevedere i trend del prossimao
futuro e comprendere eventuali
opportunita di partnership e
integrazioni tra l'offerta di noleggio
veicolie quella di car sharing.
Proprio per tracciare le tendenze
della mobilita nel prossimianni, lo
studio ha analizzato in particolare
le opinioni ditre generazioni: la
‘generazione Y {compresa tra
14-32 anni), 1a "generazione X' (33-49
anniye i "baby boomers’ (5070
anni)

La ricerca prende le mosse
dallindividuazione delle principali
ragioni che, nellattuale difficile
contesto econemico
contrassegnate daincici di
disoccupazione giovanile che
superano il 40%, spingono le nuove
generazioni a non cornprare piu
lauto: su tutte felevato costo di
acquisto del bene, le spese di
mantenimento (in primis
assicurazione), manutenzione e
quelle relative al carburante; tall
roncause stanno determinando un
crescente interesse peri mezzi
pubblici e per le nuove soluzicni di
sinart mobility, decisamente meno
onerose.

Nonostante tutto, oggilauto resta
comunque it mezzo di trasporto
preferito. 175% (3 su 4 intervistati)
ne possiede una

[l panorama é comunque inrapida
evoluzione anche nel nostro Paese.

11 63% del campione si dichiara
favorevole allutilizzo di mezzi di
trasporto "alternativi’. mentre nei
prossimi 5 anni si stima che
crescera del 1% utilizzo di nuove
forme di mobilita per spostaimenti
direutine.

La"generazioneY' &
particolarmente interessata al
modelli di trasporto afternativi se
affidabili (s7% del campione). In
particolare in italia il 28%

utilizzerebbe volentieri servizi di car

sharing, se disponibili nella propria
citta (la percentuale sale al 42%
negli USA) e ancor meglio se
supportati e se gestibili attraverso
le nuove tecnologie: il 46,8% dei pity
giovani, infatti, utilizzerebbe
applicazioni dal tablet o
smartphone per pianificare i propri
percorsi

Lapproco in Italia negh ultimi mesi
di nUMerosi NUOvI operator,
soprattutto a Milano e Roma, ha
contribuito ad aumentare la

conoscenza del car shanng: Il ba%
dei clienti finali dichiara di essere
informate e interessato al car
sharing, mentre il 28% ha gid
utilizzato il servizio; I83% ritiene
che il car sharing avra effetti
importanti sulia mobilita c'ttadina.
Oltre I'88% degli operatori del
settore del noleggio veicali dichiara
diessere molto informato e
interessato al car sharing, mentre il
60% ritierie che avra un ruolo
chiave nello scenario della mobility

"
LATEHDENZA
Carsharing, la formula che piace
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