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«]] mercato cresce

Andrea Cardinali

ma la fiscalita
¢ ancora molto
penalizzante»

»In realta oggi solo il 7% dei lavoratori ha una company car
C'¢ tanta interconnessione fra i settori, ¢ richiesta flessibilita

ndrea Cardinali ¢ dal gen-
naio scorso il nuovo presi-
dente Aniasa con un man-
dato quadriennale. Succe-
de a Fabrizio Ruggiero (Eu-
ropcar) ed e presidente e
amministratore delegato di Al-
phabet Italia, societa di noleggio
a lungo termine del gruppo
BMW.
Dottor Cardinali, a memoria,
lei dovrebbe essere il primo
presidente di Aniasa prove-
niente daunacaptive...
«Davvero? Non ci avevo pensato
e probabilmente é cosi anche se,
a onor del vero, il 70% del fattura-
to della mia azienda & multimar-
ca.lo credo invece che la disconti-
nuita pit interessante sia che non
provengo da una delle “big four”
e questo dimostra che diamo vo-
cea tutte le 50 associate, anche le
piccole che sono oltretutto ben
rappresentate all'interno del con-
siglio generale».
I dati del primo quadrimestre
dicono che in Italia I'auto azien-
dale sta raggiungendo i livelli fi-
siologici degli altri mercati...
«Guadagniamo in un mercato
che cresce e questo ¢ il dato pill
importante. Il rent-a-car ¢ spinto
dalla stagionalita, per il lungo c’e
un trend di lungo periodo che in-
clude anche i privati, una nicchia

con enormi margini di sviluppo.
Non credo comungque che questo
ritmo sia sostenibile nell'intero
anno né che potremo raggiunge-
re i livelli degli altri paesi fino a
quando avremo questa fiscalita.
Iltema non é tanto il noleggio, ma
la diffusione dell’auto aziendale:
solo il 7% dei lavoratori oggi ha
unacompany car».

Da un po’ ¢’é una crescente so-
vrapposizione di campi: le
aziende di breve allungano i pe-
riodidilocazione sempredi pin
e quelle di lungo li accorciano.
Alla fine chi vince?

«[l fenomeno non & nuovo, sta di-
ventando pil evidente per ragio-
ni di comunicazione e di marke-
ting. Vengo dalmondo del breve e
so che esiste da almeno 15 anni.
Quelloche e nuovo é che esiste un
continuum tra car sharing e lun-
go termine che consente al clien-
te di poter scegliere qualsiasi tipo
diformula.Credo cheilfuturosia
la massima flessibilita andando
incontro a tutte le esigenze piu di-
sparate del cliente. Il noleggio a
breve e alungo sono poi talmente
interconnessia tuttiilivelli eil lo-
ro rapporto sta diventando sem-
pre piu bilaterale. Non credo che
vincera o perdera qualcuno».

Sul mercato della mobilita si
stanno affacciando anche altri

attori. Alcuni inediti, altri sono
di ritorno come i costruttori,
ma a ruoli invertiti: oggi la mo-
bilita & un business molto piu
grande di quello legato al “me-
tallo”. Lei come la vede?

«Non credo che Google e Apple
vogliano produrre auto, ma han-
no tecnologie per entrare nel
mondo dei servizi. Le case auto
erano uscite dal noleggio, oggi in-
vece cercano di rientrare e stan-
no lavorando intensamente su
campi come la guida autonoma e
le nuove forme di propulsione. Ci
sard sicuramente necessita di col-
laborare. Poi c’é il tema della in-
termodalita e della condivisione.
Basta guardare alla fusione tra
Anas e Ferrovie dello Stato per ca-
pireche nevedremodelle belle».

Anche la vita associativa eirap-
porti con le altre associazioni
cambieranno?
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«Il Dna di Aniasa é da sempre la
sua diversificazione interna. Al
contrario di altre associazioni,
noi siamo “multiprodotto”: breve
termine, lungo termine e ora car
sharing. Questo ci da una marcia
in pil e ci rende apertissimi sia al
cambiamento sia ad un allarga-
mento del nostro perimetro. Lo
dimostrano i nuovi ingressi in as-
sociazione (DriveNow, Europ As-
sistance, Handling, Petit Fore-
stier, Texa e Viasat, ndr) e la loro
diversificazione. E per il futuro

vedo un abbattimento delle fron-
tiere interne. La filiera dell’auto
contauna miriade di associazioni
e credo che bisognerebbe mette-

e il miove L'EVOLUZIONE DELLA,
presidente di Aniasa  SITUAZIONE PORTERA
ggﬂgﬁigﬁgﬂi‘gggm .  CAMBIAMENTI

ad di Alphabet Italia ~ GUARDATE COSA STA
societa di NLT di BMW

re insieme gli interessi comuni,
soprattutto nei confronti delle
istituzioni spiegando loro come
stanno le cose e quanto veloce sia
laloroevoluzione».
La categoria del car sharing ri-
guarda il “pay per use”, una mo-
dalita che sempre di pill interes-
saanche le altre forme di noleg-
io. Che evoluzione avra questo
enomeno?
«I] concetto di condivisione & si-
curamente un fatto culturale mol-
to ampio e pienamente accettato:
prima era segno di poverta, oggi
invece é diliberta, soprattuttonei
grandi centri urbani dove I'auto
puo significare prigionia. Eppu-
re, se guardiamo i numeri, il car

@ v
-

ACCADENDO CON )
FERROVIE E ANAS :

sharing riguarda solo 5mila auto
e gli spazi di crescita sono enor-
mi. Ma vi sono margini anche in
altre forme di condivisione: oggi
su ogni auto viaggiano in media
1,2 persone e questo vuol dire che
utilizziamo solo un quarto della
sua abitabilita. Per questo credo
che il ride sharing sia il modo de-
finitivo per abbattere il traffico».
Nicola Desiderio

NON CREDO CHE GOOGLE
E APPLE PRODURRANNO
MA HANNO TECNOLOGIA
PER OFFRIRE SERVIZI

LA CONDIVISIONEE
LIBERTA NON POVERTA
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Rent car, il noleggio piu in salute

»Un quadrimestre molto forte concluso con un +51,6%

»Benincasa dell’Aniasa: «Il settore € solido, quest’anno

a marzo ¢ +17,1% ad aprile. Un aiuto alla frenata del mercato supereremo il picco del 2010». Auto con meno di 12 mesi

ILRAFFORZAMENTO

opo un primo trimestre

chiuso al suono della mar-

cia trionfale, il noleggio a

breve termine ha registrato

un consistente progresso

anche in aprile, immatrico-
lando il 17,1% di vetture in pil (ca-
sualmente la stessa variazione
percentuale — ma in negativo— ha
caratterizzato le consegne ai
clienti privati) rispetto allo stesso
mese dell'anno precedente. Una
crescita che, seppur lontana dal
+51,6% di marzo, é risultata secon-
da soltanto a un altro ramo
dell'universo-flotte: le vendite a
societa hanno infatti registrato
una performance superiore
(+24,8%), grazie soprattutto al
traino dei provvedimenti fiscali
che stimolano l'acquisto di beni
strumentali.

Conlel9.835 unita che secondo
I'Unrae nel quartomese dell'anno
sono andate a rinvigorire e ringio-
vanire le rispettive flotte, il
rent-a-car italiano non solo ha
ampiamente compensato le legge-
ra frenata (-2%, pari a un calo di
solo 400 unita rispetto all'aprile
2016) dei colleghi specializzatinel
lungo termine, ma soprattutto ha
dato una mano a limitare (-5,2%)
I'arretramento del mercato com-
plessivo. Tornando alla situazio-
ne specifica del noleggio, nel no-
stro Paese il settore continua a
rappresentare pratlcamente un
quarto del mercato complessivo,
con una ripartizione abbastanza
equa trail13,3% del lungo termine
e I'11,4% del breve. Quest'ultimo,

passando dall’analisi mensile a
quella dell'intero quadrimestre,
nel periodo gennaio-aprile si é re-
so protagonista di una performan-
ce del 14,2% grazie alle 85.237 ac-
quisizioni di nuovi veicoli contro
le 74.642 registrate nel corrispon-
dente periodo dell'anno preceden-
te.

CHI VENDE DIPIU

Valutando in modo pil approfon-
dito la composizione dei nuoviac-
quisti in termini di marche e mo-
delli si nota che -~ come del resto
era largamente prevedibile - il
predominio dei prodotti made in
Italy non da segni di cedimento.
Nei primi quattro mesi il brand
Fiat ha riaffermato la propria lea-
dership con 22.276 consegne agli
operatori del rent-a-car, seppure
con un tasso di crescita legger-
mente inferiore (+9,2%) rispetto
al +11,7% che rappresenta la cre-
scita media nel quadrimestre del
mercato di riferimento. Resta in-
variato il podio che vede Peugeot
e Citroén alle spalle della classifi-
ca, mentre Renault balzata dall'ot-
tavo al quarto posto, sostituendo
Ford che retrocede di una posizio-
ne. Risalgono in classifica anche
Volkswagen (da settima a sesta) e
Nissan, che dal decimo posto pas-
saalsettimo.

Resta stabile in nona posizione
Audi mentre arretrano Opel
(quinta nel 2016, ottava oggi) e so-
prattutto Lancia che scende dalla
sesta alla decima posizione, pa-
gando lo scotto di avere solo pro-
dotto, seppur straordinario come
la Ypsilon che scende dal quarto
al sesto posto nella classifica per
modelli. Una frenatanon dovutaa
demeriti propri, ma all’incalzare
di novita importanti anche per il

L'ACQUISIZIONE

DI NUOVI VEICOLI NEI
PRIMI 4 MESI DEL 2016
HA SUPERATO LE

85 MILA UNITA, 10 MILA
IN PIU DEL 2016

mercato del noleggio.

E il caso della Fiat Tipo, che
scalza la 500L conquistando il ter-
zo gradino di un podio monomar-
ca alle spalle di Panda e 500. Die-
tro il poker italiano troviamo
un’altra new entry molto ambizio-
sa: la nuova Citroén C3. Il
rent-a-car e quindi in salute, gra-
zie a un trend nientaffatto episo-
dico, come conferma Giuseppe
Benincasa, segretario generale di
Aniasa, I'associazione confindu-
striale che rappresenta il mondo
del noleggio: «La crescita & ormai
consolidata, e quest’anno si supe-
reranno i numeri del 2010, quan-
do il settore aveva raggiunto il pic-
co»,

RETE CAPILLARE

Merito dell’'elevata competitivita,
chesitraduce in offerte valide per
tutte le tipologie di clienti, di una
rete sempre pil capillare e diauto
giovani, che raramente superano
i 12 mesi di vita. «Ma anche - ag-
giunge Benincasa - di fenomeni
come il car sharing, che ha spinto
molti a rinunciare alla seconda
auto, e in qualche caso anche alla
prima, ricorrendo quando occor-
re al noleggio». Il settore offre in-
fatti un ampio ventaglio di propo-
ste che spaziano dalla city car ai
furgoni, escludendo solo le vettu-
re extra lusso. «Poiché il noleggio
a breve - consiglia Benincasa - ¢
composto nella stragrande mag-
gioranza dai gruppi B e C, chi desi-
dera un tipo di vettura particolare
farebbe bene a prenotare con un
congruoanticipo».
Giampiero Bottino
& RIPRODUZIONE RISERVATA

Peso: 57%

Telp,ress Servizi di Media Monitoring

Il presente documento € ad uso esclusivo del committente.



180- 134- 080

I "If I : FEDERAZIOMNE
IMPRESE
DI SERVIZI

Sezione: ANIASA

I Alessangero

Edizione del: 23/05/17
Estratto da pag.: 61
Foglio: 2/2

s e S
m———— * -

Immatricolazioni noleggio a breve
Datirelativi ai primi 3 mesi 2017
TOP 10 MARCA TOP 10 MODELLO
I Fiat 1 Fiat Panda
2 Peugeot [ 4939 2 Fiat 500
3 Citroen B 4810 3 Fiat Tipo
& Ford 5720 & Fiat 500L
5 Volkswagen  [JJ 3.468 9 Citroen €3
6 Nissan J3s 6 Lancia Ypsilon
7 Renault I 3.037 T Volkswagen  Polo
8 Opel B304 8 Ford Focus
9 Audi B 2.299 9 Peugeot 308
10 Lancia B 1859 10 Fiat Punto
Totale 57.977
FONTE'UNRAE
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LoJack accelera:
da guardiano
a custode del parco

L'EVOLUZIONE

na volta il nome LoJack vole-

va dire protezione contro i fur-

ti, ma da quando I'azienda fon-

datanel Massachussets é stata
assorbita da CalAmp, specializza-
ta in telematica e comunicazioni
wireless, la gamma dei prodotti of-
ferti alle flotte e alle compagnie di
noleggio sta crescendoa vista d'oc-
chio, con soluzioni che vanno sem-
pre di pil1 verso il fleet manage-
mentvero e proprio.

Non che i furti non siano una
delle preoccupazioni maggiori dei
fleet manager visto che ogni gior-
no in Italia vengono rubati oltre
300 veicoli e meno della meta ven-
gono recuperati dalle Forze
dell'Ordine. Le societa di noleggio

subiscono ogni anno il furto di cir-
ca4.500 mezzi e questo rappresen-
ta - come spesso dichiarato anche
dai vertici di Aniasa — una seria
problematica, siadal puntodivista
operativo sia economico per un
parco complessivo di oltre 800 mi-
la veicoli che percorrono ogni an-
no 22 miliardidi chilometri.

INITALIA 135 MILA CLIENTI

SI PUO AVERE LA MAPPA
DETTAGLIATA DEI
PROPRI MEZZI SUL
TERRITORIO, VERIFICARE
GLI SPOSTAMENTI E LE
INFRAZIONI AL CODICE

Dal 1986, oltre 9 milioni di persone
hanno affidatoa LoJackla loro au-
tooaltri oggetti divalore mentre in
Italia, dal 2006 ad oggi, si € conqui-
stato 135mila clienti, ha permesso
di recuperare oltre 4.200 veicoli,
per un valore superiore ai 90 milio-
ni di euro, e I'arresto di piu di 200
persone. A fare la differenza rispet-
to agli altri sistemi di localizzazio-
ne satellitare vi sono almeno due
fattori: I'impossibilita di essere lo-
calizzato e disattivato in breve tem-
po e la capacita di poter segnalare
la posizione del veicolo alle Forze
dell'Ordine anche all'interno di
luoghi chiusi e schermati, grazie al
trasmettitore radio ad altissima
frequenza. Forte di questa reputa-
zione e del nuovo supporto tecno-
logico della nuova proprieta, Lo-
Jack ora si propone di essere non
solo un guardiano, ma anche un
vero e proprio custode del parco
aziendale. Decisamente interes-
sante é il sistema di segnalazione
degli incidenti che possiede un in-
dice di affidabilita del 99% ed & in
grado di riconoscere 5 livelli di gra-
vita permettendo di organizzare
nel modo pit opportuno la gestio-
ne diognisingola emergenza.

CONTROLLO DEI COSTI

I sistemi permettono anche di tene-
re sotto controllo continuo chilo-

metraggio, stato di manutenzione,
il numero di rifornimenti e tutti i
costi, sia ordinari sia straordinari,
e i tempi legati ai ripristini. Si pud
anche valutare lo stile di guida e
I'osservanza del codice da parte
dell'utilizzatore. Con questi e altri
strumenti, il gestore puo individua-
re tutte le incongruit, le criticita e
tutte le aree dove agire per miglio-
rare l'operativita e i costi, ma an-
che inoltrare segnali di allerta di-
rettamente al veicolo o all'utilizza-
tore come l'invio di un sms nel ca-
so il veicolo superi i confini nazio-
nali, entri in un’area portuale o vi
sia un calo di tensione nell'impian-
to elettrico, originato dal taglio dei
fili della batteria e, dunque, da un
probabile tentativo di furto. Que-
ste funzioni sono preziose sia per
le flotte a lungo termine sia per
quelle a breve termine. Per queste
ultime, la raccolta dei dati sui vei-
coli e sugli utilizzatori permette di
tagliare su misura le verifiche fisi-
cheela creazione disistemi di “fast
check-in" nei confronti dei clienti
pit virtuosi. Si puo anche operare
una fotografia in presa diretta del-
la collocazione dei veicoli in flotta,
preziosissima per permettere alle
societa dirent-a-car di migliorarne
la dislocazione in base alla doman-
da edunqueitassidiutilizzo.
Nicola Desiderio
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