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Previsione Aniasa:
trasporto integrato

Il presidente dell'Associazione
dell'autonoleggio Ruggiero sostie-
ne che cisarauna forte integrazio-
nefrale varie formeditrasportoe
unanon prevarrasull’altra.
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giero Aniasa

Q Fabrizio Rug

«[l concetto di mobilita cambia
Le varie forme di trasporto
saranno sempre piu integrate»

regime di tassa- L'integrazione delle piattafor-

L'INTERVISTA

a calma é la virtu dei forti e
Fabrizio Ruggiero & uno
che parla con calma. Ad di
Europcar Italia, ¢ da genna-
io il presidente di Aniasa e,
al contrario dei suoi prede-

cessori, non mette in cima alla li-

sta la solita questione della

fiscalita. Auspicail dialogo conil

mondo dell’'auto presso le istitu-

zioni per creare nuove opportu-

nitd e vede un noleggio “open

source” accanto ad una piattafor-

ma che comprenda tutte le for-

me di mobilita.

Partiamo dai dati. L’auto azien-

dale in marzo ha sfondato il tet-

to del 40% e il noleggio & cre-

sciuto del 30% nel trimestre. Il

privato & debole, ma ¢’¢ una ten-

denza strutturale innegabile.

Come si evolveralasituazione?

Marzo ha consolidato il dato del

trimestre, aprile sara ancora so-

stenuto e a maggio ci sari una

stabilizzazione che, insieme a

una ripresa del mercato retail,

portera a un riequilibrio tra pri-

vati e business. Per il NLT I'im-

pulso arriva dai

grandi clienti, do-

po un periodo di

proroghe con-

trattuali e rinvio

di immatricola-

zioni, Peril breve

termine, i segnali

positivi arrivano

dai turisti in arri-

voin Italia, meno

buoni quelli che

riguardano il do-

mestie business:

Qual & un bilan-

cio fisiologico

tra privati e no-

leggio una volta

cheil mercatosi

stabilizzera?

Credo che con il

zione  attuale,

possiamo  atte-

starci su il 22-23%, massimo al
25% e il noleggio pud arrivare tra
il 50% e il 70% tra i canali busi-
ness dove rimane lo zoccolo du-
ro dell'acquisto e del leasing, so-
prattutto per soggetti come
I'agente di commercio o il libero
professionista.

Dov’¢ il break even tra fiscalita
piu favorevole e maggiore get-
tito generato da un mercato
pil1 elevato?

Dal mio punto di vista non c'é
break even. Prima di tutto, biso-
gna che il paese ricominci a “ma-
cinare” Pil e preferisco che il go-
verno, pili che spendere nell’in-
cremento di detraibilita o nella
deducibilita, si impegni su que-
stioni piul strutturali riattivando
fiducia, consumi e crescita dei
quali beneficerebbe anche il no-
leggio. Poi si potra parlare di
un’evoluzione progressiva del re-
gime fiscale per I'auto aziendale.
Come vede lo sforzo delle case
di proporre ai privati forme di
acquistosimili al NLT?
Secondo me non hanno il potere
diacquisire i clienti propensi og-
gi all’'acquisto. Vedo invece in
maniera molto favorevole tutti i
fenomeni di mobilita pura che si
stanno sviluppando nelle grandi
citta, ma che hanno un futuro an-
che quelle di medie dimensioni.
Finalmente rent-a-car e car
sharing collaborano. Come ve-
delo sviluppo del fenomeno?
In modo estremamente positivo.
Ricerche internazionali dimo-
strano che chi utilizza il car sha-
ring tende ad abbandonare la
proprieta dell’auto per abbrac-
ciare un concetto di mobilita pii
ampio, generando pil business
per le aziende di noleggio, sia a
breve siaalungo termine.

Qual & invece il prossimo step
per il noleggio nel mondo della
mobilita?

me. Oggi il mercato della mobili-
ta € suddiviso in varie forme. Il
passo successivo & nelle applica-
zioni che consentono un’'integra-
zione ancora piit spinta, non so-
lo tra rent-a-car, NLT o car sha-
ring ma anche car pooling, mez-
zi pubblici, bike sharing, treno e
aereo. C'é un punto in cui la mo-
bilita non ha confini dal punto di
vista dello strumento. Il solo pro-
blema & quello dei costi.
C’¢ possibilita di dialogo con il
mondo dell’auto?
Siamo sicuramente diversi: loro
vendono un prodotto “fisico”,
noi vendiamo un servizio. Cé
collaborazione, ma é chiaro che
il vero punto di sintesi deve esse-
renonilruolo dell'auto, madella
rete distributiva. Oggi prodotti
come i nostri sono vissuti dai
concessionari come sostitutivi
all’acquisto e talvolta avversati.
L’autonoleggio & un business ma-
turo e dinamico. Che cosa puo in-
segnare a quello dell'auto?
Mettersi in cattedra mai, da im-
parare sempre, anche dal mon-
do dell'auto. Guardiamo cosa &
riuscita a fare Fiat con Chrysler:
ha fatto ripartire un’azienda in
un mercato duro, senza cash.
Tre cose che chiederebbe alle
istituzioni?
Sicuramente l'abolizione del su-
perbollo, misura di facciata, con-
troproducente e recessiva; la ri-
duzione dei tempi di denuncia
dei sinistri che tutela alcune ca-
tegorie, ma alimenta le truffe; in
terzo luogo un tavolo tecnico e
operativo che, cosi come & stato
fatto a Milano e Roma, abbia
I'obiettivo di capire le cose che si
possono fare e le regole per rea-
lizzarle, facilitando la mobilita e
creando nuove opportunita. Ad
esempio, in Italia il noleggio dei
mezzi commerciali oltre 35 quin-
tali non € consentito, ma il no-
stro parco é piu anziano di quel-
lodelle vetture.

Nicola Desiderio
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AL GOVERNO NON
CHIEDO INTERVENTI
SUL SETTORE, MA

SU TEMI STRUTTURALI
PER RIATTIVARE
FIDUCIA E CONSUMI

IN QUESTI MESI

IL RAPPORTO FRA
VENDITE Al PRIVATI
E ALLE AZIENDE E
ANOMALO, TORNERA
FRA IL 22% E IL 25%
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medie o grandi che siano. Chie-
diamo inoltre di detrarre parte
del costo dell'auto anche per i pri-
vati affinché diventino clienti
NLT. In ogni caso, vedo nei rap-
portidi partnership con le societa
di NLT il modo per creare la mi-
gliore efficienza possibile nel ser-
vireil cliente finale, nell'interesse
sia della casasia del noleggiatore.
Qual ¢ il vantaggio per il cliente
finale dell’auto come utilizzo e

non come proprieta?
Detraibilita, assenza di ulteriori
oneri gestionali e certezza dei co-
sti sono i vantaggi per le aziende.
Per il privato in piit ¢’¢ il beneficio
di poter cambiare automobile pitx
frequentemente, con livelli di si-
curezza piu elevati e con impatto
ambientale pit basso, aspetto
sempre pillimportante.

Il modo di vendere auto pud
cambiare insieme alle flotte?

Per le aziende il processo & gia
partito, cominciando dalle gran-
di e scendendo pian piano verso
le piccole e medie imprese, i pro-
fessionisti e le partite Iva. Qui ci
sono ancora margini di crescita
per il futuro. L'interlocutore sara
la societa di noleggio o la casa au-
tomobilistica? Dipendera dal li-
vello di aggressivith, competenza
e strategia messiin campo.
Nicola Desiderio

A CRESCERE E
SOPRATTUTTO

IL NOLEGGIO A LUNGO
TERMINE, NON SOLO
VERSO LE AZIENDE MA
ANCHE VERSO [ PRIVATI

UN MERCATO FLOTTE
IN SALUTE FAVORISCE
L'USATO FRESCO

E TIENE BASSA
UANZIANITADEL
PARCO CIRCOLANTE

Le associazioni

I pitt importanti anelli
della filiera automotive

L’Unrae, I'associazione dei
Costruttori esteri operantiin
Italia, & una delle piu
importanti del settore
automotive insieme all’Anfia
(i costruttori nazionali fra i
qualinon c'é pil1 Fiat che
tempo fa ha deciso di uscire)
eallaFederauto
(rappresenta tuttii
concessionari delle varie reti
ufficiali). Queste associazioni
insieme all’Aci erano quelle
che facevano parte della
Consulta Automotive voluta
dall’ex Ministro perlo
Sviluppo Flavio Zanonato per
operare in un tavolo
permanente condiviso anche
con Aniasa, Assilea e Unasca.
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Vail noleggio

a lungo termine
ora la flotta

si rafforza

»Nel 2014 il fatturato salira di 100 milioni e torneranno
a crescere anche le immatricolazioni di auto e furgoni

L'INVERSIONE

1 giro d’affari aveva tenuto Ia

barra dritta anche lo scorso

anno. Ma la novita & che ades-

so stanno ripartendo pure le

immatricolazioni. Segnale di

un mercato che sembra uscire
dalla crisi per imboccare piena-
mente la strada della ripresa. I
settore del noleggio a lungo ter-
mine offre importanti elementi
divitalitain Italia.

Secondo le previsioni Aniasa a
fine 2014 il fatturato complessivo
confermera un progresso del 2%
replicando il dato dell'anno pre-
cedente. Si parla di 5,3 miliardi di
euro, in crescita di 100 milioni ri-
spettoal 2013.

SIALZANO LE VOCI

Tuttavia il vero elemento di novi-
ta é rappresentato dal fatto che
secondo gli analisti tutte le singo-
le voci che costituiscono I'ossatu-
ra del mercato vengono date in
aumento. Invertendo il trend ne-
gativo che aveva caratterizzato i
primi 9 mesi dell'anno scorso. Co-
sia fine anno le immatricolazioni
dovrebbero raggiungere quota
155 mila rispetto alle 149 mila del-
'esercizio precedente con una
crescitadel 6%.

E per dare un’idea della svolta,
basti pensare che tra il 2012 e il
2013 c'era stata una diminuzione
del 9%. Nel dettaglio, le immatri-
colazioni auto dovrebbero tocca-
re137 mila unita (+6 mila) con un
incremento del 5% che sovverti-
rebbe il rovescio dell’8% del 2013.
Bene anche le immatricolazioni
di furgoni (18 mila e 500 esempla-
ri), per i quali é stimata una cre-

~scita del 3%. In questo caso, la
sterzata positiva e ancora pill
marcata in quanto si parte da
un dato negativo del 20%. Se le

| proiezioni Aniasa verranno ri-
spettate, a fine anno la flotta

complessiva uscira irrobusti-
ta. Si passerebbe infatti da un
circolante di 527 ad uno di 532
mila unita con un progresso del-
1I'1%. Vale a dire 10 0,8% in pitu del-
I'anno scorso. Un risultato possi-
bile soprattutto grazie all'espan-
sione (6 mila unita) delle auto in
circolazione.
ILCAMBIO DIROTTA
Appare del tutto evidente che il
2014 non fara altro che conferma-
re una tendenza che si era gia svi-
luppata nell'ultimo trimestre del
2013. Nei primi 9 mesi dell'anno
scorso, infatti, leimmatricolazio-
ni complessive risultavano anco-
ra in calo del 13,5%. Tanto & vero
che Aniasa, nei report ufficiali,
parlava di conferma del fenome-
no dell’estensione temporale dei
contratti con una durata media
stabilizzata sui 43,8 mesi, gia rag-
giunti negli anni precedenti.

«In attesa di un migliore scena-
rio economico - si osservava in-
fatti — il portafoglio clienti resta
stabile e le aziende continuano a
preferire all'ingresso di nuove
vetture in flotta una proroga dei
contratti, allungando pertanto il
periodo di permanenza dei veico-
li nel parco auto».

Le previsioni relative al 2014,
intanto, anticipano I'orientamen-
to della clientela verso vetture di
fascia pilt economica e con mino-
i spese legate alla gestione e ai
consumi di carburante (“down-
grading”). In questo caso si tratte-
rebbe di una conferma, Se nel
2010 le city car noleggiate alungo
termine erano appena 1'8,3% del
totale complessivo, nel 2013 sono
praticamente raddoppiate rag-
giungendoil 16%.

Praticamente scomparso il no-
leggio delle auto di lusso (dal 2 al-
lo 0,2%) e fortemente ridimensio-
nato anche l'interesse per le auto
di categoria superiore (dall'll,6 al
4%. Di fatto, chi sceglieva vetture

di maggior prestigio ora ha indi-
rizzato la sua preferenza verso le
auto medie che, con il 35%, rap-
presentano I'opzione pil gettona-
ta dai clienti.

In termini generali, la sensa-
zione é che il mercato si stia risol-
levando. Ancora pochi mesi fa
Aniasa annotava che «gli effetti
della crisi continuano a farsi sen-
tire in modo significativo sulle
aziende clienti, alle prese con un
quadro economico che infonde
loro poca fiducia sul prossimo fu-
turo. Sui dati della prima parte
del 2013 potrebbero aver inciso
inoltre le penalizzanti manovre
sulle flotte aziendali dello scorso
anno»,

Una critica alle norme fiscali
contenute nella Legge Fornero e
nell'ultima legge di Stabilita. Ora
lo scenario appare meno fosco.
Intanto tra gli operatori, € lotta
serrata. Lo scorsoanno Leasys ha
conquistato la vetta della classifi-
ca delle immatricolazioni da par-
te degli operatori di noleggio a
lungo termine in Italia. Nel 2013
la societa guidata da Claudio Ma-
netti ha immatricolato 30.539
vetture, il 6,1% in pii1 rispetto al-
I'anno precedente. Arval, control-
lata dal gruppo bancario france-
se BNP Paribas, & seconda con
24.776 vetture, il 19,6% in meno
rispetto al 2012. Terza si & confer-
mata Ald, con 21.479 immatrico-
lazioni (-5,2%). Tra le societa che
hanno particolarmente migliora-
to le immatricolazioni, oltre a Le-
asys 'anno scorso si ¢ segnalata
soprattutto Car Server (+20,5%),
ma anche Athlon (+7,2%) e Mer-
cedes Benz (+5,9%). In termini di
quota, il mercato resta moito pol-
verizzato. A tre cifre sono solo le
tre big (Leasys, Arval, Ald), che
insieme controllano il 57% del gi-
rod’affari nazionale.

Tra le curiosita del 2014, una
delle pili interessanti & verificare
come si comportera il mercato
dell'usato Due anni fa il dato sul
fatturato da rivendita dell'usato
fece registrare un incremento
dell'll,5% tanto che attualmente
oltre un quinto del business tota-
le & legato a comparto. Lo scorso
anno sono stati venduti oltre
164mila veicoli usati provenienti
dal noleggio, tutti sottoposti a re-
golare manutenzione e a periodi-
cicontrolli.

Michele Di Branco
ERIPRODUZIONE RISERVATA
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LATOPTEN S| PUNTA %ﬂ_f LE AUTO CONSEGNATE
VETTURE PIU PiccoLE Al CLIENT! DOVREBBEROD

IN SOLI TRE ANNI AUMENTARE DI SEIMILA
LA PERCENTUALE UNITA RISPETTO
DELLE CITYCAR E AL 2013, L CIRCOLANTE

QUASI RADDOPPIATA  ARRIVERA A 532 MILA

Una classifica simile
al resto del mercato

Al contrario diquantosi
potrebbe pensare, le
classifiche delle vendite nel
settore del noleggio (siaalungo
che abreve termine) non sono
moltodiverse da quella del
mercato totale, Ancheiclienti
che utilizzano I'auto attraverso
questo canale, ole stesse
societa che operanonel
settore, negli ultimi anni
hanno virato con decisione
versovetture di dimensionie
cilindrata pili contenute, un
modo per abbattereicostie
limitare 'inquinamento. I
modelli ai primi 5 posti della
classificariservataalle vendite
del noleggio alungo temine nei
primidue mesidell'anno sono
esattamente gli stessi diquelli
che occupanoil vertice della
graduatoria generale nel
trimestre. Magari a poszioni
invertite, L’auto piil venduta in
ItaliarestalaPandacheé
anche primanel “lungo
termine”. La seconda ¢ la Punto
cheéterzanel NLT,laterzaéla
500L che risulta quinta nel
“lungo termine”. Ypsilon e 500
sono quartae quinta, nel NLT
risultano rispettivamente
quarta e seconda.
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Parco verde: giu i consumi, piu sicurezza

»L’aumento delle “sostituzioni” e la spostamento verso  »Sia nelle vendite al noleggio che a societa la parte alta
vetture piu piccole garantisce numerosi vantaggi della classifica & per le citycar del costruttore nazionale

LE GRADUATORIE

nche nel mercaio delle flot-

tein I'Italia spicca il costrut-

tore nazionale. Il gruppo

Fiat domina le classifiche di

vendita extra-privati con

Punto, Panda, 500 e Lancia
Ypsilon. Un boom che da un lato in-
coraggia, dall'altro suscita qualche
riserva da parte degli analisti pil1 at-
tenti. I quali, dopo il +3,2% del tota-
le mercato Italia di gennaio, si sono
affrettati ad osservare che la cresci-
ta si spiegava proprio con l'impen-
nata di vendite privilegiate (+22%)
alle compagnie di noleggio negli ul-
timi giorni del mese. Cio premesso,
il settore vive comunque una fase
di “elevata vivacita”, come fa osser-
vare I'Aniasa. E infatti il camulato
di gennaio-febbraio ha confermato
iltrend.

CRESCOND ANCHE 1 SUV
Ma vediamo, in dettaglio, le cifre
nel loro complesso. Nel 2013 il no-
leggio a lungo termine ha totalizza-
to 133.369 immatricolazioni, con-
trole 143.769 del 2012, per una ridu-
zione di quotadel 7,6%. In calo pure
il noleggio a breve termine, con
82.781 veicoli immatricolati, contro
gli 89.480 del 2012 (-7,5%). Ancora:
iltotale acquisti di veicoli intestatia
persone giuridiche € ammontato,
nel 2013, a 471.495 unita, contro le
504.969 del 2012, con un calo del
6,63%. In questo ambito le perdite
maggiorisi sono registrate trale au-
to medie (-12,3%) e tra i minivan
(-4,8%), mentre sono cresciuti fuo-
ristrada e Suv (+9%), piccole
(+3,5%) e compatte (+0,6%). Com-
plessivamente, il giro d'affari del
noleggio & calato, negli ultimi due
anni, del 17,70%, passando da 5,41 a
4,45 miliardidieuro.

Tutto cid premesso, siamo in
presenza, come detto, di una inver-
sione di tendenza: i dati dei primi

due mesi del 2014 indicano chiara-
mente che proprio la crescita delle
flotte sta trainando la ripresa del-
I'intero mercato auto in Italia. E in
atto un boom delle aziende di no-
leggio, e la tendenza ha premiato,
in particolare, citycar e auto di pic-
cola cilindrata a scapito del seg-
mento medio-alto. La crescita del-
le immatricolazioni e lo sposta-
mento verso cilindrate pil1 conte-
nute migliora notevolmente la qua-
litd del parco circolante con notevo-
li vantaggi per la sicurezza e il ri-
spetto ambientale (scendono i con-
sumi medi e quindi le emissioni).
Lodimostrano le classifiche dei pri-
mi due mesi, con il Lingotto in
grande spolvero.

LEADERSHIP TRICOLORE

La leadership nella top-ten delle
immatricolazioni a societa vede in-
fatti il gruppo Fiat nettamente al co-
mando nei primi due mesi del 2014,
con 11.637 unita, contro le 2.335 di
BMW e le 2.300 di Toyota, che val-
gono il secondo e terzo gradino del
podio. Di rilievo anche i dati del no-
leggio a breve e lungo termine: nel
primo caso, Fiat ha chiuso i primi
due mesi dell'anno a quota 4.250
immatricolazioni con largo margi-
ne su BMW (L317) e Ford (1.017).
Nella classifica per modelli, coman-
da la 500L, in testa con 1.62] unita,
davanti alla Panda (1.479) e alla
Smart Fortwo (staccata a quota
965), a suavolta seguita da Ford Fo-
cus (706), Lancia Ypsilon (685),

Fiat Punto (617), BMW Serie 3
(502). Nel noleggio a lungo termi-
ne, invece, il potere del gruppo ita-
liano e quasi assoluto, con la leader-
ship per marche a quota 9.105 tar-
ghe, davanti a Volkswagen (2.127),
Audi (1.983), Ford (1.597), BMW
(1.548) e con i primi cinque posti
della top-ten per modelli occupati
da Panda, 500, Punto, Lancia Ypsi-
lone500L.

FATICA L'ALTO DI GAMMA

Ha premiato la Fiat il crescente in-
teresse per il downsizing, ovvero
per i veicoli con motori di piccola
cilindrata e consumi pit contenuti,
prevalentemente appartenenti ai
segmenti A, B e C. E infatti tra il
2010 e il 2013 le citycar hanno rad-
doppiato le immatricolazioni nel-
I'area del noleggio a lungo termine,
passando da una quota dell'8,3% al
16%; le auto di segmento B non han-
no subito variazioni, mentre sono
cresciute quelle di segmento C, pas-
sando da una quota del 29,3% al
35%. Di contro sono quasi scompar-
sedalle flotte del noleggio le auto di
gammaalta, la cui quota siéridotta
dal 2%allo0,1%.

Quanto alle motorizzazioni, det-
todel dowsizing, il diesel cresce del
10,5%, ma cresce pure l'interesse
per le emergenti ibride (+61,4%).
Notevole anche l'incremento delle
elettriche (+687,5%), ma parliamo
di una nicchia molto ristretta (870
unita in tutto).

MARZO RECORD

A questo punto ¢ forte 1a convinzio-
necheseil mercatoitaliano, in crisi
acuta dal 2008, tornera a recitare
un ruolo importante sulla scena eu-
ropea, lo si dovra anche alla eresci-
tadelle vendite a societa. In una no-
ta diffusa all'inizio di aprile, I'’Ania-
sa ha ricordato che a marzo le im-
matricolazioni asocieta (acquistoe
leasing finanziario) sono cresciute
del 4,6% (21.288 unita) conquistan-
do una quota di mercato del 15,2%.
E le auto aziendali nel loro com-
plesso hanno toccato, nel terzo me-
se dell'anno, la quota record del
42%. Un boom - giusto specificarlo-
che si spiega perdanche conalcune
commesse che riguardano il lungo
termine e con i tradizionali rinnovi
pre-estate del parco auto per il no-
leggioa breve termine.

Sergio Troise

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio stanpa ad uso esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

117193

Codice abbonamento:



I Alessanaero

Quotidiano Data 09-04-2014
Pagina |X

Foglio 2 / 2

W

lmmatric_olazinni di autovetture a Societa...

il Fiar Puto 24588 10,0
R riar Panda 23.813 97
FIAT 500 8.368 34
M3 sMarT Fortwo 8.358 3,4
i Lancia Ypsilon 7.820 3,2
i rar 500L 4.698 19
MINI Mini 4.438 18
W) PeuceoT 208 3.772 15

[} VOLKSWAGEN  Golf 3.480 14
ML} NissAN Qashgal ~ 3.415 14

-.c a noleggio g

g riar Panda 23.837 10,2
3 ra 500L 14496 6.2
FIAT 500 13.453 58
LANCIA Ypsiton 9.329 4,0
FIAT Punto 9.196 39
M) ALFAROMEO Giuletta ~ 8.321 36
VOLKSWAGEN  Golf 6.099 2,6
) s Serie 3 5.390 23
iE) Foro Focus 4.876 2,1
[ 10 T A4 4.619 20

FIAT PANDA E PUNTO
SI SCAMBIANO

LE POSIZIONI AL TOP
SMART E GOLF SONO

LE PIU RICHIESTE
FRA LE ESTERE
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Torna il problema furti
al Sud e allarme rosso

ILCASO

einumeri non ingannano, e

non lo fanno praticamente

mai, negli ultimi tempi in

Italia si sta verificando un
fenomeno curiose nell'ambito
dei furti diauto.

Di fronte ad un calo del nume-
ro totale di auto rubate (siamo
passati dalle 124.000 del 2010 al-
le 111921 dello scorso anno,
quando nel 2000 erano oltre
220.000), infatti, i furti delle au-
to a noleggio “a breve termine”
(turistico e per business) nel
2013 sono invece aumentati so-
prattutto nelle regioni meridio-
nali della Penisola, poiché sono
stati 1.224, con un forte incre-
mento rispetto al 2012, quando
si registro la sparizione di 879
vetture, E chiaro che la diminu-
zione dei furti di auto in genera-
le & dovuta ai sistemi soprattut-
to satellitari o con frequenze ra-
dio che equipaggiano un nume-
ro sempre crescente di autovei-
coli, rendendo piu difficile 1a vi-
taailadri.

Invece i furti di auto a noleg-
gio aumentano probabilmente
anche perché queste vetture, in
genere di taglia medio-piccola e
di frequente sostituzione da par-
te delle compagnie rispetto alle
auto aziendali che hanno noleg-
gi anche di 3/5 anni, spesso non
hanno antifurti molto sofistica-
ti. Ma il dato certo & che i furti di
auto a noleggio si sono acuiti so-
prattutto nelle regioni meridio-
nali d'Italia, con punte massime
in Campania (485 auto rubate
contro le 364 del 2012), Puglia
(246 rispetto alle 146) e Sicilia
(168 contro 103, di cui I'80% del
totale a Catania): queste tre re-
gioni da sole rappresentano il
73% dei furti nazionali. Dati al-

larmanti siregistrano anche nel
Lazio (con117 furti) e in Lombar-
dia (119) a causa pero dell’eleva-
to flusso di noleggi che gravita
attorno a Roma e Milano.

RICHIESTA DI AIUTO

Gli aderenti all’Aniasa hanno
minacciato, se le cose non cam-
bieranno, di abbandonare le re-
gioni del Sud d'talia con tuttele
gravi conseguenze che seguiran-
no, soprattutto a livello d'imma-
gine del nostro Paese per il turi-
smo, per non parlare dei livelli
di occupazione del settore che
saranno drasticamente ridotti
inqueste tre aree geografiche: al
momento sono L0000 posti di la-
VOro.

L’Aniasa chiede dunque I'atti-
vazione immediata di unincon-
tro con le amministrazioni loca-
li e centrali per definire modali-
ta di collaborazione con le For-
ze dell’'Ordine al fine di trovare
efficaci soluzioni per arginare il
fenomeno. Come hanno dichia-
rato i vertici dell’Assiciazione
considerando il costante peggio-
ramento del fenomeno: «Stia-
mo da mesi provando a sensibi-
lizzare le istituzioni su questo fe-
nomeno ma oggi ci sentiamo
quasi abbandonati da loro, no-
nostante in queste regioni por-
tiamo servizi, mobilita e occupa-
zione».

Roberto Argenti
G RIPRODUZIONE RISERVAT A

IN TRE REGIONI
MERIDIONALI
ECAMPANIA, PUGLIA
SICILIA) CI SONO
OLTRE IL 70% DELLE
DENUNCE TOTALI
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