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Ecco le pitt amate da noleggiatori e manager

Sul podio delle immatricolazioni effettuate dagli operatori «long term» ci sono sempre Panda, 500L e 500, seguite dalla Golf
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Corrado Canali
el noleggio I'aumento delle
immatricolazioni & stato ve-
ramente impressionante nel
2014 e pil che positivo nel
2015. A confermarlo & Pietro
Teofilatto, direttore dellasezione noleg-
gio di/Aniasa. «Di solito I'immissione in
flotta per la stagione turistica si verifica
damarzo in poi-spiega-, maquest'anno,
specialmente perl'Expoeperipositiviri-
scontri sul fronte tour operator, ¢'é stata
un'accelerazione anticipata che ha por-
tato a collocare fino a 140mila auto in
1.600 punti dinoleggio in tutta Italiax».

Tirandolesomme,ilnoleggioriguarda
ormaig4autoognilo. Hasaputorinnovare
le sue offerte, che adesso spaziano da
contrattidelladuratadiungiornoaquelli
quinquennali, prevedendo la consegna
divetturenuove,maancheusateconper-
correnzefinoailoomilachilometri.Lapa-
rola d'ordine, insomma, ¢ “flessibilita”
perchéogniaziendahaesigenzetuttesue
e, al suo interno, ogni utilizzatore di
un'autohaasuavolta problemidimobili-
ta molto personalizzati.

«Il dato sostanziale che emerge &
quello di un deciso cambiamento del
rapporto degli italiani con I'automobi-
le,cheliportaallavorooingironel tem-
po libero», spiega il direttore vendite e
marketing di Alphabet, Marco Girelli.
Fino a pochi anni fa, “possedere” una
quattro ruote era essenziale; oggi, inve-
ce,épitlimportante “guidare”, conimi-

nori costi possibili. Un cambio di men-
talita favorito dalle grandinate di multe
per eccesso di velocita. Oggi velocita e
potenza non sono piu valori assoluti,
anzirappresentano elementidirischio.
Ed ecco che le vetture offerte alle flotte
aziendali diventano appetibili anche
per chiin passato ragionava solo in ter-
mini di cavalli e prestazioni.
«Questo non significa che non si vo-
gliono piu vetture di fascia alta - precisa
Teofilatto - il fenomeno del downsizing,
la preferenzadivetture di fascia pitt eco-
nomicae conminorispese di gestione, si
& ormai stabilizzato, ma gli utenti pensa-
no pitt ai consumi che alle prestazioni».

Lariprova della razionalizzazione dei
desideri a quattro ruote stanella forte ri-
duzione nelle flotte delle vetture appar-
tenenti ai segmenti E e F, scese al di sotto
del 109 per la necessita da parte delle
aziende di contenere i costi.

Ma quali sono allorai modelli preferiti
dalnoleggio alungo termine?Ilpodiodel
primosemestre 2015 & monopolizzato dal
brand Fiat con Panda, sooL e 500.L'orgo-
glio tedesco ¢ salvato dalla Volkswagen
Golf,quarta, dalla Vw Passat, ottavae dal
15esimo posto dell’Audi Az.

«Dopoaver chiusoil 2014 conun fattu-
ratoin crescita e un forte aumento diim-
matricolato, ci attendiamo per il long
term un 2015 in linea conlo scorso anno -
dice Teofilatto -. Sono certo che gli ope-
ratori del noleggio saranno pronti a fare
la propria parte nel sostegno alle esigen-

LEALTRENELLATOP 15

Frale pili gettonate dalle aziende

del noleggio «long term» spiccano
anche Smart ForFour, Peugeot 308,
Jeep Renegade, Clio, Giulietta,
Grande Punto, Fiesta, Focus e Ypsilon

ze di mobilita aziendale e turistica».
Nelmondodelleflotte,insomma,nulla
épitiugualeaieri.Ma,allora,'autoazien-
dale del 2015 & un fringe benefit o uno
strumento di lavoro? «Togliersi tutti i
pensieri relativi all'acquisto, ai costi per
bollo,manutenzioneeassicurazioneeal-
la rivendita della vettura a fine vita & in-
dubbiamente un incentivo formidabile
per i dipendenti», spiega Massimiliano
Giotti, responsabile flotte Mazda.
«Inpiu,l'autoaziendale éunmodo per
aumentare di fatto gli stipendi e fideliz-
zare il personale», aggiunge a sua volta
Teofilatto. E siccome la coscienza verde
ésempre pitdiffusa,unmodo per far feli-
ci i collaboratori e, nello stesso tempo,
dare ulteriore lustro all'immagine azien-
dale consiste nel puntare sulle motoriz-
zazioni alternative, in particolare quelle
ibride.Unasvoltachediventaormaiinte-
ressante anche perché molti costruttori
hanno pianificatoun'offerta crescentedi
versioniadoppiapropulsione,comprese
quelle di piccolo “taglio” come ad esem-
piolaToyotaYaris Hybrid,ingradodiof-
frirelivelli di consumi e di emissioni a li-
vellidellemotorizzazioniecologiche pil
tradizionali,a Gplo ametano.
Labuferaseguitaal “dieselgate” cheha
colpito il Gruppo Volkswagen potrebbe,
perd, rivoluzionare gli scenari futuri del
mercato auto, con effetti anche sulla
composizione delle flotte.
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L’andamento delle vetture Top 15 nei primi 6 mesi 2015

IMMATRICOLATO NLT
Dati a 6 mesi, in %
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IMMATRICOLATO RAC
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2015 2014

1.6 12,8

90 88

78 95

39 43

31 33

28 19

26 00

25 21

24 17

24 26

1,9 25

1,9 34

1,8 22

1,8 08

1,7 19

© 000000

O 0 O

| Fonte: portale noleggio Unrae Fleet&Mobility

Le vetture disponibili nei rent-a-car

140mila

auto

Effetto Expo sul noleggio a breve termine in
Italia. Secondo Pietro Teofilatto, direttore della
sezione noleggio di Afiasa, Guest'anno c'é stata
un’accelerazione che ha portato a collocare
fino a140mila auto in 1.600 punti di noleggio
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La strategia emergente

Meno acquisti, pit1 noleggi

diPier Luigi del Viscovo

essuno puo guidare due macchine.
N Questa banalita spiega l'affanno

delle vendite a societa (-4% a set-
tembre e appena +4% neinove mesi), cui si
contrappone lagaloppatadelle immatrico-
lazioni da parte di privati (+25% e +17%, ri-
spettivamente) e noleggiatori a lungo ter-
mine (+299% e +19%).

«Siamo di fronte a segnali incoraggianti -
ha detto Massimo Nordio, presidente
dell'Unrae ('associazione dei costruttori
esteri)-capacifinalmente dialimentare una
spirale positiva di propensione alla sostitu-
zione dell'auto, soprattutto in ragione della
vetusta del parco circolante. Restaaperto il
tema delle vendite a societa che ristagnano

con modeste performance, sintomo di una
sofferenzafiscaleancorafortedapartedelle
piccole e medie aziende». Certamente le
piccole e medie aziende italiane, quando
aprono il capitolo “macchina nuova”, si
scontranoconduerealtacherestano ancora
amare, Da un lato il commercialista, che
spiegacomesulfrontedelletassesirecuperi
davvero poco della spesa prevista. Dall'al-
trolabanca, che continuaa tenere i cordoni
benstrettisul fronteleasing/finanziamenti.

Sara forse per questi motivi che molte di
queste Pmi, insieme a professionisti e lavo-
ratoriapartitalva,sempre pitisirivolgonoal
noleggio a lungo termine (NIt), che infatti
aumenta la sua penetrazione. Cosi, risulta
che non hanno acquistato un'auto nuova,
poiché I'hanno fatto per loro i noleggiatori:

come detto in apertura, nessuno puo guida-
re due macchine.

In ultima analisi, occorre comprendere
che, mentreilnoleggioabreve (rent-a-car)e
ilcarsharingsonoclientifinali(perchéiloro
clientisono occasionali), il Nlté uninterme-
diario, un canale di distribuzione, né piitné
meno della rete dei concessionari: quando
immatricolanoun'autolanoleggianoaqual-
cuno, che ovviamente non ¢ andato a com-
prarla dal dealer. Per alcuni anni il NIt pero
riuscivasoloasostituirele suestessevetture
che terminavano il periodo del noleggio (a
grandilinee econqualche approssimazione
che serve a semplificare). In altri termini, la
flotta circolante del NIt era stabile o quasi,
concentrata sulle flotte medie e grandi.

Continua » pagina?7

LE IMMATRICOLAZIONI | Il mercatoitalianoinvolume e valore

LA SEGMENTAZIONE
Dati riferiti ai primi nove mesi del 2015
Il valore 1 volumi Il valore medio unitario
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Le societa comprano
poco (ma noleggiano)

Rallentano le vendite di auto a imprese (-4% a settembre e appena +4% nei 9 mesi),
crescono quelle a privati e operatori Nlt, che immatricolano di pit rispetto a prima

di Pier Luigi del Viscovo

» Continuada pagina1
n quegli anni, I'impatto sugli altri
canali eranullo,nelsenso che non
c'erano clienti di concessionaria
(privati o societa che fossero) che
al momento dellasostituzione op-
tavano per il noleggio e dunque faceva-
no mancare la loro immatricolazione a
quel canale.

Perd gia lo scorso anno il NIt aveva mo-
strato dei numeridiimmatricolazioni ben
superiori alle auto che vendeva, ossia
quelleinscadenzaedasostituire. Moltiad-
ducevano la motivazione di un accumulo
anomalodiautoin scadenza, fruttodi pro-
lungamenti contrattuali, ma i conti non
tornavano. Erail chiaro segno che i noleg-
giatori stavano attraendo nuova clientela.
E da dove, se non dall'altro canale, i con-
cessionari? Il fenomeno ¢ ancora pit evi-
dente nel 2015. Infatti, da un'analisi del
Centro studi Fleet&Mobility su dati Un-
rae/Ministero, emerge che il NIt haimma-
tricolato nel periodo gennaio-luglio
128.500 auto ma ne ha vendute solo 84.300
(incluseleradiazioni,ossiaquelleesporta-
te): significa che la flotta circolante ¢ au-
mentata di 44.200 auto. E un fenomeno in
aumento, come si evince dal confronto
con il 2014, stesso periodo gennaio-luglio:
immatricolate 108.700 e vendute/radiate
77.100, con un surplus di 31.600 unita. Alla
fine,I'Aniasaregistrounaflottazoi4incre-
scitadiizmila macchine.

Anche per il 2015, non tutte le auto che
ora risultano in flotta lo saranno alla fine
dell'anno. Il motivo principale sta proba-
bilmente nel rent-to-rent: pitt di una socie-
ta di rent-a-car (Rac) usa come sistema di
acquisizione delleautononl'acquistomail
noleggio, pertuttaoperpartedellaflotta.Si
tratta di operazioni triangolari tra un co-

struttore, un noleggiatore alungo termine
eun Rac, che hanno per oggetto una forni-
tura diauto, assistita dal finanziamento del
NIt,chesifaovviamente purecaricodel pa-
gamento della tassa di proprieta. Nel 2014,
questatipologia venivastimatain poco piti
di 3omila unita. Ma nel 2015 il Rac sta mo-
strandoun fabbisogno diauto superioreal-
lo scorso anno, nell'ordine del 17-189: ¢
probabile che una simile crescita riguardi
pureil rent-to-rent.

Un'altraragione che giustificherebbe la
performance dellesocietainferioreaquel-
la degli altri canali sta proprio nell'ottimo
quanto inatteso recupero dei privati. Lo
SCOTrso anno questo canale recuperd appe-
nail 296 rispettoal fondotoccatol'anno pri-
ma. Pertanto, nessuno avevamessoinbud-
get peril2015unacrescitadioltreil179, co-
me registrato nei primi 9 mesi. Un simile
exploit ha reso meno necessario ricorrere
alleauto-immatricolazionieaikmzero.In-
tendiamoci, difendere la quota di mercato
resta sempre il totem dei costruttori, ma
pureilcontoeconomicoevidentementeha
il suo peso, e se tutto sommato le vendite
vanno assai meglio del previsto, perché
svenarsi? Tanto piti che una parte deisoldi

servono per le forniture al noleggio, che
notoriamente beneficia di sconti molto
elevati, e che stanno anch'esse su livelli
non previsti.
Siperché,comesidiceva,ancheil Racha
immatricolato molte pit1 auto. Inizialmen-
te in previsione dell'Expo. Ma non tutti i
noleggiatori ci hanno puntato allo stesso
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modoechiéstatoprudente poihaavutora-
gione. I turisti dell'Expo non si sono pro-
priamente riversati nelle stazioni di auto-
noleggio per andarsene in giro in auto. Per
fortuna, la stagione turistica ¢ andata mol-
tomegliodel previsto.Cisiaspettavachela
Greciaattirasse, come aveva fattonel 2014,
e cosieé stato. Quello che nonsi poteva pre-
vedere era che il turismo verso la Tunisia
crollasse sottoicolpi dellastrage al Museo
delBardodeli8 marzo, riversando migliaia
di prenotazioni sul Mezzogiorno e sulla
Sardegna, dove molti operatori del noleg-
gio hanno dirottatole eccedenze di flotta.
Inconclusione,algirodiboadeio mesi, il
settore appare completamente alle prese
con piccoli grandi cambiamenti nella
struttura del mercato. Il tutto mentre -

stando alle stime del Centro studi Fle-
et&Mobility - affluiscono ben 3 miliardiin
pitialmercato,chepassanelcumulatogen-
naio-settembre dai 19,3 del 2014 ai 22,3 di
quest'anno. Di questi miliardi,benzarriva-
nodaiprivati,mentreilnoleggio contribui-
sce per 700 milioni e le societd per appena
200 milioni.

In termini economici, un'auto immatri-
colatadaunasocieta non equivale aquella
acquistata da un privato. Sempre secondo
le analisi del Centro studi Fleet&Mobility,
sui primigmesi, ilvalore medionettodelle
vetture comprate dai privati (al netto degli
optional) si attestaa17.938 euro,benlonta-
no dai 20.576 delle societa o dai 20.348 del

NIt.Soloil Rac spende meno, grazie perd a
sconti molto elevati, fissando un valore
medio netto di carico a16.467 euro.

LATENDENZA/2

Inaumentoil fenomeno del rent-to-rent:
pitl diunasocieta dinoleggioa breve
termine non compra tutte le auto

ma in parte le noleggia da un operatore
Nlt, che paga la tassa di proprieta

Chi faacquisti in Italia

IMMATRICOLAZIONI DI AUTO NUOVE
Dati 2014 e 2015 a confronto. Periodo gennaio - settembre
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Valore degli acquisti di auto nuove. In miliardi di euro
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44.200

Le auto in piil nella flotta Nlt circolante
Anche quest’anno, come nel 2014, il noleggio a
lungo termine mostra immatricolazioni ben
superiori alle auto che vende (quelle in
scadenza e da sostituire). Segno che ha trovato
nuove fasce di clienti: Pmi e professionisti

LATENDENZA/1

Il boom degli acquisti dei privati (+17%
nei primi nove mesi ) hareso meno
necessario da parte dei costruttori
ricorrere alle promozioni diauto a «km
zero» (che sono conteggiate nelle flotte)
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I noleggiatori brindano al 2015

Nei primi nove mesi il «lungo termine» ha immatricolato il 19% di auto in piti sul 2014

diPier Luigi del Viscovo

ei priminove mesidel2015ilnoleg-
gio alungo termine ha immatrico-
lato pitt di 151mila autovetture, ol-
tre 24milain piu rispetto allo stes-
so periodo dell'anno precedente,
segnando una crescita del 199 contro una me-
diadi mercato del1596. I1 suo peso sulle vendite
totalidel mercato auto si attestaal 13%.

Con gli esponenti di alcune importanti
aziende di noleggio a lungo termine abbiamo
fatto il punto, cominciando con il bacino di
clientela pittimportante e consolidato, le flotte
medio-grandi. AndreaBadolati,amministrato-
redelegatodi Ald Automotiveevicepresidente
dilAniasa (I'associazione nazionale dell'indu-
striadell’autonoleggio e deiserviziautomobili-
stici), sottolinea come le imprese clienti, uscite
daunperiododiforte crisi,alzino finalmente lo
sguardo. «Lanostrasensazioneéchedopoanni
dicrisi, in cuile nostre aziende clienti e partner
guardavano principalmente al cost saving,
quindi al downsizing di modelli, a estensioni
delle durate contrattuali, a riduzione del parco
auto inuso ai propri dipendenti, ora l'attenzio-
nesisiafinalmentespostataversoscelte pitidif-
ferenziate - dice -, Quindi cambiano le car poli-
cy, sempre badando all'efficienza gestionale
maanche conun occhio all'innovazione. Si co-
mincia a parlare di corporate car sharing, che
non ¢ unarealta di oggi ma prospettica».

Daquesto nuovo scenario, ormai stabilizza-
to, pure Andrea Cardinali (ad di Alphabet e fra
gliotto vicepresidenti di/Aniasa) coglie segnali
di interesse verso altri orizzonti. «Mi sembra
stabilizzato pilt 0 meno tutto, cioé le durate, i
segmenti, le cilindrate - spiega -. Siamo appro-
dati su una nuova normaliti, new normal. Non
vedo drastici cambiamenti di direzione né un
ritorno al passato. Piuttosto un po' diinteresse
verso nuovi prodotti, perd lo zoccolo duro del
mercato ¢ quello tradizionale». Orizzonti che
Enrico Rossini (neo-amministratore delegato
di Leasys) rende ancora piti chiari. «Esaurito il
fenomeno delle proroghe contrattuali e del
downsizing, dove I'attenzione era quasi esclu-
sivamente verso I'economicita dell'offerta, le
aziende stanno tornando a valutare il prezzo
della qualita, ovvero tornano a considerare
prezzicoerenticonillivello deiserviziofferti»,
racconta.

Il mercato delle flotte medio-grandi si stari-
prendendo grazie anche alle gare perle flotte di
alcuneimportantisocietaitaliane. Malacresci-

tadelnoleggioarrivasoprattuttodanuovibaci-
nidiclientela, piccole e medieimprese e partite
Iva, soprattutto. Secondo Alfonso Martinez
Cordero, ad di LeasePlan e vicepresidente
Aniasa, «la crescita del noleggio alungo termi-
ne ¢ frutto non solo del rinnovo delle grandi
flotte, maanche del crescente interesse da par-
te delle Pmi, per le quali il noleggio sta rappre-
sentando un prezioso e spesso unico sostegno
finanziario, in presenza di una ancora diffusa
crisi di liquidita». Segmento, dunque, impor-
tante, questo. Lo confermaGrégoire Chové, di-
rettoregenerale di ArvalItaliae vicepresidente
dilAniasa. «Il mercato del segmento Pmi e dei
possessori di Partita Iva & sicuramente in cre-
scita- racconta-: per questo motivo Arval hada
annial propriointernounadivisione dedicataa
questo target, Sme Solutions, che gestisce da
sola circa 27mila veicoli, in crescita del 219
quest'anno sulle immatricolazioni».

Insomma,unaclientelaormaibenconosciu-
ta dagli operatori, che tuttavia & ancora in gran
partedacoltivarecometieneaprecisare Cardi-
nali: «Le Pmi sono nella quotidianita di tutti i
player,nonsonopittunanovita:ilsegmento&in
crescita per ilmotivo che la penetrazione & an-
corarisibile,anche se non esiste undato dimer-
cato preciso - spiega - Tuttala crescita é fattaa
scapito dialtre forme tradizionali di approvvi-
gionamento.I professionisti sono parenti delle
Pmi piu che dei privati». La nuova frontiera,
quindi, sonoiprivati. Ma Cardinali sabene che
ilverobancodiprovaé il cosiddetto repeat bu-
siness. «Non abbiamo ancora fatto un ciclo di
vita, quindi non sappiamo dire qual & la vera
esperienzavissutacon questo segmento-spie-

ra- Il primobilanciolo faremotradue-tre anni.

E difficile dire come reagiranno i privati, una
volta che I'esperienza di noleggio si sara con-
clusa. Nessuno esclude che tornino indietro.
Primadicapire cosasi écomprato,deviavervi-
stotutti gli addebiti di fine anno».

Anche Badolati insiste sul tenere distinte
partite Ivae codicifiscali.«Quando parliamodi
professionisti, privatie piccole e medie impre-
seciriferiamoasoggettie canalitotalmente di-
versil'unodall'altro-racconta-. LaPmi pud es-
sere assimilata al mercato corporate, mentre i

Peso: 27%

Te|p—|;e55 Servizi di Media Monitoring

Il presente documento € ad uso esclusivo del committente.



8 FISE s SOL E 24 ORE RA PPO RTI 24 I M PR ESA Edizione del: 20/10/15

Estratto da pag.: 9

Sezione: ANIASA Foglio: 2/2

072- 114- 080

privati sono a tutti gli effetti dei consumatori
che stanno evolvendo. Oggi il noleggio, fino a
pochissimiannifatotalmenteesclusodallaloro
shopping list, & visto come unanovita nel mon-
do dell'auto: viene percepito il vantaggio di pa-
gare un tutto compreso e di poter gestire
un'esperienzapraticamaancheemotiva,libera
dallo stress, nell'utilizzo di questa formula di
possesso. Da parte nostra rispondiamo con
prodotti specifici, evitando di assimilare il pri-
vato al piccolo professionista o alla piccola e
media impresa: in questo modo abbiamo rad-
doppiato il numero diclienti con codice fiscale
negli ultimi dodici mesi».

Che l'approccio verso auto stia cambiando
¢ confermato da Rossini. «Il mercato viene
spintopositivamenteanchedal carsharing,che
influenzalamentalitadeiprivati,iqualivedono

Arval. Il direttore generale Grégoire Chové

consempre maggior favorel'ipotesi di utilizza-
re una macchina senza averne la proprieta -
spiega-.La percentuale dei privati nel portafo-
glio clienti Leasys ¢ passata dal 6oo al 1826 a di-
stanza di un anno, grazie al nostro programma
AllTn, sviluppato peridipendenti delle societa
di Fea, che sta avendo ottimi riscontri: oltre
2.500 noleggia privatiinun anno».

Una nuova cultura si porta dietro soluzioni
tecnologiche e nuove idee. Non a caso,Lease-
Plan sta per testare internamente con i propri
dipendenti un progetto di corporate car sha-
ring che sara poi reso disponibile ai propri
clienti.

Fin qui I'analisi dell’'offerta. Altro discorso
sono gli assettisocietari degli operatori del no-
leggio,cheinalcuni casistannopermodificarsi.
Presto si chiuderanno due importanti opera-

miliardi

Secondoil dg diArvalsonoinaumento

le piccole e medie imprese

eilavoratoria partita Iva che noleggiano

autoinvece diacquistarle

LeasePlan. L'ad Alfonso Martinez

L&

Perilnumero unodiLeasePlan,

ilnoleggio auto starappresentando

un prezioso aiuto alle Pmi che faticano
ad accedere afinanziamenti e prestiti

zioni.Unaél'acquisizione di GE Capital dapar-
te di Arval, che vale circa 2,4 miliardi di euro di
asset per oltre 16omila veicoli in 12 Paesi euro-
pei.L'altraél'acquisizione di LeasePlandapar-
te di un consorzio di sei grandi investitori,per
un valore di circa 3,7 miliardi, che saranno im-
piegati persostenere le ambizioni di crescita.

Iricavi Nit nel primo semestre in Italia
Bilancio positivo per il noleggio a lungo termine
nella prima meta dell’anno. Il Centro studi
Fleet&Mobility stima che gli operatori abbiano
fatturato due miliardi dieuro, grazie all'aumento
della flotta da 551mila a 571mila unita
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1.’ Aniasa: basta eccessi
di burocrazia e di tasse

Operatori pronti alla sfida della smart mobility

cosa pensano i noleggiatori? Una
Adomanda legittima, visto il buon

momentoche stanno attraversan-
do.Ilrent-a-car ha chiuso il semestre con
oltre4somilionidifatturato,increscitadi
quasiil 3% rispettoallostessoperiododel
2014, grazie aunadomandadinoleggiau-
mentata pitt del 5%. E vero, hanno raccol-
to noleggi a un prezzo medio un po' infe-
riore, anno su anno. Il lungo termine ga-
loppa, con ricavi oltre i 2 miliardi nel se-
mestre, grazie a una flotta passata da
ssimila a s71mila unita.

Eppure, gli operatori hanno i loro pen-
sieri. Su tutti, la trasformazione che ¢ ap-
penacominciatanellamobilita.L'autore-
stera centrale, ma cambiera profonda-
menteilmododiusarla.Cosiinoleggiato-
ri prevedono che tra dieci anni i clienti
non si accontenteranno pit della gestio-
ne dell'auto, ma vorranno un sistema
completo di mobilita. In questo senso, un
paper di Aniasa, curato dal Centro Studi
Fleet&Mobility, aveva per sottotitolo
«dall'auto-noleggio al mobi-noleggio».

«Ilsettore delnoleggioveicoliepersua
naturaparteintegrante dellasharingeco-
nomy - spiega il presidente di/Aniasa, Fa-
brizio Ruggiero -. Stiamo procedendo
versoun'offertaunicadiservizidimobili-
ta, come ¢ maggiormente visibile in alcu-
ni Paesi europei, che prevedra oltre
all'utilizzo del veicolo per il tempo utile,
daisminutiasepitianni,unaserie diulte-
riori strumenti di mobilita, come I'acces-
so ad aree a traffico limitato, a spazi a pe-

daggio e ai parcheggi».

D'ora in poi non si tratta piu di fare ac-
cordi con un'assicurazione o una rete di
officine,madidialogareconilsistemadel
traffico.Nonsoloil Telepass,malezonea
trafficolimitato (Zt]) elearee diparcheg-
gio governate dai Comuni. «In questo
nuovo scenario dimobilita urbana ed ex-
tra-urbana chiediamo alla istituzioni di
fare la propria parte facilitando gli spo-
stamenti di persone e beni attraverso la
diffusione disistemitecnologiciadeguati
(per accessi a Ztl, parcheggi “intelligen-
ti”,strade consistemidicomunicazionee
reti 4G con cui le connected car possano
dialogare) - dice Ruggiero -. La realizza-
zione delle smart city passa dalla realiz-
zazione di infrastrutture, dall'adegua-
mento del quadro normativo di riferi-
mento e, non ultimo, dallasemplificazio-
ne della burocrazia attraverso i processi
digitali».

Proprio 1'Aniasa sta cercando di evita-
re costierallentamentiimpliciti nel fami-
gerato comma 4bis dell'articolo 94 del
Codice della strada. Una storia italiana,
iniziataa fine luglio 2010, che ancora pro-
segue tra decreti ministeriali, circolari
emanate e poiritirate e sentenze del Tar.
L'ideainiziale eradiannotare sul libretto
di circolazione il nominativo del cliente
che noleggia I'auto per oltre 30 giorni, a
curadellocatore e pagando 9 europer di-
ritti di motorizzazione. A dicembre 2012,
allavigilia dell'entratainvigore, tutto ve-
niva sospeso perché i sistemi informatici

non erano pronti (dopo due anni e mez-
z0). Nel frattempo i noleggiatori ricorre-
vano al Tar. Allora il ministero revocava
in autotutela alcune parti delle circolari.
Il Tar a luglio 2015 ha dato ragione ai no-
leggiatorisututto,salvocid cheéstatoap-
punto ritirato e dunque sottratto al suo

giudizio.
D'accordochenonéancoraben chiaro
cosasiintenda per smartcity e smart mo-
bility, ma a lume di naso non sembra che
queste pratiche vadano nell'esatta dire-
zione. Cio che si aspettano gli operatori,
per modernizzare i servizi di mobilita, a
beneficio del Paese, secondo Ruggiero ¢
«l'esatto contrario di quanto ¢ accaduto
con l'articolo 94 del Codice della strada
che, pur con finilodevolidi contrastoalle
intestazioni fittizie, impone balzelli e as-
surde complessita gestionali; una impas-
se facilmente superabile, se sivolesse, at-
traverso flussiinformaticia costo zero.
P.L.d.V.
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di Claudia La Via

ggiinaziendailverobenefitnoné

pitt I'auto, ma un'offerta integra-

ta di servizi capaci di favorire e

semplificare la mobilita. Sia il di-

rigente che l'impiegato vogliono
potersi spostare per lavoro senza pensieri e
senza doversi preoccupare di valutare - ma-
gariassiemealtravel o al fleet manager-iper-
corsi e i mezzi pit idonei. Tutto deve essere
codificato e flessibile al tempo stesso. Una
tendenza confermata anche dall'ultimo Cor-
porate vehicle observatory realizzato dalla
societa dinoleggio a lungo termine (NIt) Ar-
val, dove emerge l'interesse di molte aziende
per formule di noleggio pili breve o modalita
dicondivisione deiveicolicomeil carsharing
eilcar pooling. Il motivo? Anche laflotta oggi
segue l'elasticita che & richiesta alle aziende:
deve adattarsia esigenze che, nell'arco dipo-
chi mesi, possono variare sensibilmente.

Per questa ragione oggi le due formule
“classiche” del renting, il breve e il lungo ter-
mine, non sono piti sufficienti. Si sta facendo
strada una versione mediata, in grado di co-
niugare la flessibilita del breve all'efficacia
del lungotermine. Sitrattadel noleggio ame-
dio termine (mid-term) su cui pero 1'talia
nonéancoradavveropartita. Frale principali
societd diNlt & stata Arvalalanciarlounanno
fa: gia operativo in Europa, in Italiadovrebbe
partire prossimi mesi.

Intanto, realta come la societa di noleggio
Europecar,oltre aiclassicinoleggibrevi, met-
te a disposizione anche per le aziende pac-
chettiplurimensili fino aun massimo didodi-
cimesi:sitrattadelle formule Fitrent che pre-
vedono noleggi prolungati nel tempo, da 30
giorniinsu,contuttiivantaggi diun'offertaa
lungotermine masenzailvincolodiunadura-
tasuperiore alle effettive necessita.

Sul tema della flessibilita si stanno muo-

150

vendo anche i costruttori. Un esempio & Dai-
mlerche, all'internodel nuovobrand diservi-
zi Mercedes me, ha lanciato Move me per of-
frire soluzioni di mobilita intelligente: fra
queste ¢'¢ Daimler Fleet management, attra-
verso cui «& possibile noleggiare vetture
Mercedes-Benz con un pacchetto completo
di servizi premium per la gestione tecnica e
amministrativa della vetturay, spiega Valen-
tina Pedrazzoli, amministratore delegato di
Mercedes-Benz Charterway. L'obiettivo ¢
trasformare I'auto aziendale in un servizio di
mobilita integrata, dove al classico noleggio
possono affiancarsi una serie di servizi - tutti
inclusi nel canone - che permettano gli spo-
stamenti in modo facile anche in altre citta e
Paesi. Chi opta per il pacchetto di NIt stan-
dard con durata 36 mesi, pud usufruire di ser-
vizi legati anche ad altre realta del gruppo
Mercedes, come i minuti da utilizzare sulle
vetturedel carsharinga cuisiaggiungerapre-
sto un pacchetto di voucher per il servizio
Mytaxi, a cui hanno gia aderito circa 400 taxi.

Il concetto di mobilita integrata passa an-
chedagliesperimentiriuscitidi corporate car
sharing come AlphaCity, il progetto targato
Alphabete Bmw, lanciato per permettere alle
aziende dirisparmiaresullespesediviaggioe
aidipendentidiavere sempre veicoliadispo-
sizione per trasferte dilavoro,spostamentiin
cittd, maanche viaggi privati. « Unasoluzione
per razionalizzare le spese, contenere i con-
sumieutilizzareinmodoefficaceimezziadi-
sposizione»,sottolineaMarco Girelli,sales &
marketing director di Alphabet. AlphaCity &
strutturato sul collaudato modello del noleg-
gioalungotermine,e consenteaicollaborato-
ri di un'impresa di noleggiare le vetture peri
viaggilegatiallaloroattivita. Laregistrazione
di ogni singolo spostamento & controllata da
unsoftware e il costoviene automaticamente
assegnata all'area aziendale di pertinenza.

Il noleggio a medio termine si imporra all’'attenzione dei noleggiatori anche in Italia

Inoltre AlphaCity consente di mettere a di-
sposizione del personale le vetture della flot-
ta anche nel tempo libero. Un utilizzo che, a
liberasceltadell'azienda, pud avvenireatito-
lo gratuito oppure a fronte del pagamento di
una tariffa di utilizzo definita, ammortizzan-
do cosialmeno in parte il canone di noleggio.

Resta solo un nodo da sciogliere. Meno di
businesse pitt “emotivo”:lavisionedell'auto,
seppure aziendale, come un bene personale.
Una recente indagine condotta da
AutoScout24 ha sottolineato infatti come,
quando si parla di auto, il 6o% degli italiani
consideri la privacy un valore irrinunciabile
atal punto daessere restiia condividerla con
altri passeggeri, soprattutto se estranei, rin-
negando cosi il crescente fenomeno del car
pooling. Stessa cosa per la possibilita di pre-
stareil proprioveicolo e,come haevidenzia-
to I'indagine, la percentuale non cambia che
si tratti di auto di proprieta o meno. Nono-
stante questo, pero, il mondo delle flotte
aziendali & ormai pronto alla “rivoluzione”.
Lo dimostra il recente ingresso - dopo le se-
zioni lungo termine, breve termine e servizi
automobilistici - anche del segmento del
vehicle sharing (i servizi di car sharing, ndr)
all'interno di Aniasa, I'associazione naziona-
le industria dell'autonoleggio e servizi auto-
mobilistici di Confindustria. D'orain poi, in-
fatti,allagidassociata Aci Global,siuniranno
anche i tre principali operatori del comparto
(car2go, Enjoy e Twist) forti di numeri im-
portanti. Dall'arrivo in Italia, nell'estate del
2013, di questa formula di mobilita oggi sono
circagoomilagliiscrittial servizio, 5,5 milioni
inoleggiregistrati e una flotta di veicoli con-
divisi che ammontaa 3.300 unita.

L’extra-costo sul canone per una elettrica
Secondo I'Aiaga (associazione italiana degli

acquirenti e gestori di flotte aziendali), le auto
elettriche sono ancora troppo costose, anche a

euro

livello di noleggio: il canone mensile pud essere
fino a 150 euro superiore a un‘auto tradizionale

AUTOAZIENDALT

IL NOLEGGIO A LUNGO TERMINE
CHE CI METTE
LA FACCIA

*

Peso: 29%

Te|p—|;e55 Servizi di Media Monitoring

Il presente documento € ad uso esclusivo del committente.



