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Giulia Paganoni

e auto cambiano e anche la

mobilitd mostra un nuovo

appeal. Nonsi tratta di pos-

sedere il veicolo ma di po-
terlo usare nei giorni e negli orari
in cui serve, T'ra queste modalita,
nel territorio nazionale una delle
pitdiffuse ¢ quelladel carsharing,
niente proprieta di auto ma unser-
viziodiaccessoal mezzo attraver-
50 un‘app scaricata sullo smar-
tphone da cuisiprenotae sipagail
servizio.

Stando ai dati del Rapporto
Aniasa 2019 sulla portata del car
sharing in [talia, nel 2018 si & con-
termato il trend di crescita del te-
nomeno, in particolare per quanto
riguarda il numerodiiscrittiche ha
sfiorato quota 1,8 milioni. Positivo
anche il numero di chilometri per-
corsi. Mentre negativo e il numero
degli utenti attivi (almeno un no-
leggio negli ultimi sei mesi) che ri-
spetto al 2017 ha registrato una
contrazione del 20%. Undato nega-
tivo ma che in realta ha un sapore
dolce inquantorispettalo stabiliz-
zarsi subase solidai clienti che fan-
noricorso atali servizi di mobilita.

Sono ormai numerose le azien-
de che mettono a disposizione
questo generediservizioesonolo-

Mobilita condivisa. Fenomeno in crescita
. Y .
Proprieta addio:

i millennials vogliono
soloil car sharing

calizzate perlopil nei grandicentri
in quanto alternativa ai classici e
non sempre funzionali servizi di
trasporto pubblico locale. Da qui
una logica di trasporto integrato
che consente di implementare la
sinergia tra pubblico e privato nel
settore della mobilith urbana. La
maggior parte degli utentidi gue-
statipologia diservizisono perso-
ne di sesso maschile (63%) anche
seviene evidenziato un progressi-
vo aumento delle richieste delle
donne passatodal 34% del 2016 al
37% del 2018.

Per quanto riguarda le fasce di
etd, sono i millennials, persone di
etii compresa tra i 26 e 35 anni
(30%), I piltattivi in questo genere
siserviziseguiti dalla fascia di eta
deineo patentati, lacosiddetta Ge-
nerazione Z (26%). Aruotaanchele
fasce di eta 36-45anni (21%) e 46-55
anni(15 per cento). Coloro che han-
No Mostrano meno interesse verso
questiservizisonogliutentidass
anni insu dieta, cosa molto ovvia
dato che 'abitudine in questa ta-
scla di eta & quella di acquistare
l'automobile.

Interessante & anche notare i
giorni e gliorari di maggior utiliz-
zo del servizio. Per esempio, nei
giorni feriali ¢'é una maggior ri-
chiestacon percentualitrail 14 eil

15% che scende al 13% nella giorna-
ta di domenica.

Analizzando poi le tasce orarie
diutilizzoviene evidenziato come
dalle 16 alle 21 ci sia il maggior picco
di richieste con il 31% seguito dal
mattino dalle 7 alle 12 con il zo%.
Molto vicino la fascia oraria 12-16
con il 19%. Mentre resta pil tran-
quillo dalle 21 alle 24 (16%,) e dalle
24 alle 7(14%). Dati, questi, che evi-
denziano quanto guesta tipologia
diserviziosiadlinteresse per pen-
dolari e lavoratori di grandi citta
perraggiungere la propria destina-
Zione, magarisituata in zone poco
servite dai mezzi di trasporto pub-
blico. Gli orari di maggior richiesta,
infatti, coincidono con gli orari di
punta del mattino, gquando siviag-
gia verso il posto di lavoro, e
all'uscita.

Le principali zone diutilizzo so-
nole grandi aree metropolitane del
nord Italia, in primis Milano segui-
tadalla capitale, Roma, conrispet-
tivamente 3.100 e 2,100 unita. Nu-
meri importanti si registrano an-
che nelle citta di Torino e Firenze.

Ma quanto vengonoutilizzate le
autoa noleggio? In media ladurata
ediminuitadel 4% passandoda 29
a 28 minuti ma a fronte di una di-
stanza media percorsa aumentata
sempre del 44, passando quindida

Car sharing, chi lo utilizza

Le abitudini di consumo per eta, fascia oraria e giorno. Dati 2018
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6,6 kma 6,8 chilometri. Allalucedi
questi dati, il comparto puo rap-
presentare anche un buon bancodi
prova per gli utenti che vogliono
tesare i veicoli electrici dato che
l'autonomia & abbastanza per le
percorrenze cittadine.

La grandezza del fenomeno ri-
chiede anche unadeguamentoali-
vello legislativo disciplinando le
forme di mobilita possibili dalle in-
novazioni tecnologiche. Traledif-
ficolta che si stanno atfrontando
anche i nuovischemi assicurativi.

Tra i principali attori troviamo
anche le case automobilistiche, co-
me il Gruppo Bmw con il servizio
DriveNow, Daimler con Car2Go,
FcaconEnjoy a dimostrazione che
anche i costruttoristannoentran-
donellalogicadell'accesso alla mo-
bilita e offrendo quindi servizi di
noleggioabreve termine. Si tratta
quindi di un nuovo businesscheva
ad afflancare I'ormal tradizionale
della vendita di beni, le auto.
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