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Nel noleggio

a lungo termine
sale la quota
dei privati

Il mercato. Cresce il numero degli automobilisti
che scelgono questa formula per avere una nuova
vettura, con la comodita dei servizi tutti inclusi

privati a tutti gli effetti).
Traleragioni, c’¢laripresadelle
consegne da parte delle fabbriche,
che ha permesso ai noleggiatoridi
soddisfare le domande delle impre-
sedirinnovodelle autoin scadenza.
A questa fonte di business si sono
aggiunti sempre pili privati. Aniasa

Pier Luigi del Viscovo

I noleggio alungo termine (Nlt)
negli ultimi anni ha registrato
un’impennata di contratti e an-
chedipenetrazione sulleimma-
tricolazioni di auto nuove.

Nel 2018 le immatricolazioni

imputabili a contratti di NIt erano
state 256mila, paria una penetra-
zione del 14% sul totale mercato.
L’anno dopo, ultimo pre-Covid,
erano salite a282milaconunlieve
aumentoal 15% della quota di mer-
cato, cherimase stabile anchel’an-
no successivo, quello dellockdown
severo, quando i volumi scesero fi-

riporta che a fine 2022 fossero oltre
16omila i clienti che avevano gia
adottato I'Nlt come forma diacqui-
sizione del proprio mezzo di mobi-
lita esclusiva: un’auto personale,
ma senzaaverne la proprietae con
in pili tuttiiserviziinclusi, dalle co-
perture assicurative alla manuten-

zione e all’assistenza su strada.

no a 213mila vetture registrate a
uso NIt. Nei due anni successivi, ri-
spettivamente 2021 € 2022, la quota
subi un balzo prima al 18% con
259mila targhe e poi al 23% con
311mila targhe. Lo scorso anno la
quota ha guadagnato un altro pun-
to, al 24% del mercato, maivolumi
sono arrivati a 386mila immatrico-
lazioni, complice la ripresa del
mercato. Quasi un quarto delle
vendite di nuove autorisultavaac-
compagnato da un contratto che
vedevala proprieta di un noleggia-
tore e 'usoinvece dapartediunal-
tro soggetto. Se nei decenni prece-
denti questi soggetti erano quasi
tutti societa o ditte individuali,
adesso sempre piu privati scelgono
questa formula per avere un’auto
nuova. Secondo i dati Aniasa, il 75%
della flotta circolante in Nit nel
2022, parliamodioltre 1,1 milioni di
veicoli, & di aziende, mentre i priva-
tipesanoperil14% (I'8% sonoiden-
tificati con Codice fiscale, dunque

Gia nel decennio scorso molti
automobilisti avevano valutato e
poiprovatoil noleggioalungo ter-
mine, ma e stato negli ultimi anni
che questo enorme bacino di poten-
ziali clienti ha accelerato, complice
laspinta verso lamobilita elettrica.
Stimolati dagli incentivi a passare
all’auto a batterie, non tutti hanno
voluto prendere i rischi connessi.
Daunlato, le auto a pile sono desti-
nate naturalmente a un’obsole-
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scenza veloce, proprio per le conti-
nue innovazioni che l'industria
sforna ognianno. A questa dinami-
cadiprodotto siaggiunge la ormai
continua spinta sui prezzi, innesca-
ta da qualche costruttore partico-
larmente aggressivo e poi aumen-
tata dagli incentivi sempre pili ro-
busti. La combinazione di questi
fattoripregiudica e ditantola tenu-
ta del valore residuo dei veicoli.
D’altro canto, i clienti non sono
nemmeno sicuri che questotipodi
mobilita, limitata nell’autonomiae
complicata nellericariche, sia adat-
ta alle proprie esigenze. Non sono
pochi quelli che dopola prima espe-
rienza hanno ringraziato e fatto sa-
pere che tornavano allabuonavec-
chia auto termica. Per entrambele
situazioni, prezzi e esperienza di
guida, avere un contratto di Nlt
mette al riparo da ogni sorpresa.
MaseiprivatispingonoI’'Nlt sul-

le full electric, sulle ibride plug-in
sono le flotte ad alimentare la do-
manda di Nlt. La penetrazione del
noleggio sulle vendite di queste vet-
ture, in genere difascia alta e piut-
tosto costose, € stabilmente ben so-
prail 50%. Sono macchine che con-
sumano molto perché pesano tanto,
visto che sottoil cofano convivono
sia il sistemadi propulsione termica
sia quello elettrico, con un’autono-
mia limitata. Pero accontentano un
po’ tutti. L’aziendale usa per com-
piacere gli standard di sostenibilita,
in pratica facendo greenwashingeil
manager ha una tassazione inferio-
re sul fringe benefit.

Le previsioniperl’annoin corso
sono di un’ulteriore avanzata del
noleggio a lungo termine, anche
grazie gli incentivi, come sottoli-
nea Alberto Viano, presidente di
Aniasa: «L’inclusione del noleggio
edelle aziende tra i beneficiari, al

100%, degli incentiviauto previsti
dal Governo peril 2024 potravelo-
cizzare ilnon semplice processo di
transizione ecologica del nostro
parco circolante».

CRIPRODUZIONE RISERVATA

| contratti garantiscono
coperture assicurative,
manutenzione
completa del veicolo

e assistenza su strada

Il noleggio a lungo termine (NIt) in Italia

Immatricolazioni NIt e quota di mercato. Anni 2018-2023
W IMMATRICOLAZIONI NLT

IN MIGLIAIA
\

400

==& QUOTA DI MERCATO
IN %

\
24%  25%

300

2018

2019 2020 2021 2022 2023

Fonte: Unrae e Aniasa

Pes0:28%

Te|p—|;e55 Servizi di Media Monitoring

Il presente documento non e’ riproducibile, e' ad uso esclusivo del committente e non e' divulgabile a terzi.



