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¥ innovazione diven-
L ta sempre piu green
grazie alle auto elet-
triche, le macchine a propul-
sione elettrica, per 'appunto,
che utilizzano 1'energia chi-
mica immagazzinata in un
serbatoio energetico costitu-
ito da una o piu batterie ri-
caricabili. I bassi consumi, le
altissime prestazioni e 'in-
quinamento prossimo allo
zero fanno dell'auto elettri-
ca, l'ancora di salvataggio
del mercato automobilistico
e, soprattutto, dell'ambiente.
L'auto elettrica & anche un
campo di ricerca in continua
evoluzione. Proseguono, in-
fatti, gli studi per cercare di
migliorare le batterie

in uso sulle auto

elettriche in ter-

mini di presta-

zione, durata e abbattimento
dei costi di produzione. Gli
studiosi sono riusciti a crea-
re un campione sperimenta-
le di una batteria al litio che
presenta una densita di po-
tenza pari a 1.100 Watt al chi-
logrammo, con la promessa
di mantenere 1'85% della ca-
pacita originale anche dopo
ben 10.000 cicli di ricarica e
scarica completi. Secondo

Auto elettriche,
il futuro e davvero dietro I’angolo

La ricerca e 'innovazione rendono 1 nuovi modelli competitivi con 1 mezzi tradizionali

alcuni calcoli, un pacco bat-
terie di questo tipo installa-
to a bordo di un’automobile
elettrica potrebbe durare
27,4 anni anche con ricari-
che quotidiane, arrivando
cosi a superare la durata
media della vettura stessa e
abbattendo uno dei prin-
cipali ostacoli alla
diffusione

dei mo-

delli a zero emissioni, ovvero
la durata e l'efficienza degli
accumulatori nel tempo. In
ogni caso le potenzialita re-
stano decisamente interes-
santi, anche in rapporto alla
possibilita che le batterie di
questo tipo possano esse-
re alimentate con fonti di
energia rinnovabile e pulita
come quella eolica o sola-
re. Non solo, in Svezia si sta
sperimentando una strada
elettrificata in grado di sosti-
tuire i tradizionali trasporti
su gomma e renderli sempre
pitl ecocompatibili. Si tratta
di un sistema costituito da
due linee di alimentazio-
ne elettrica realizzate sul-
la superficie della strada,
mentre sul veicolo viene
installato un collettore in
grado di ricevere la corren-
te nel momento in cui il

camion o l'autobus transi-
ta sulle linee. L'idea non &
quindi quella di ricaricare
le batterie, ma di alimenta-
re in tempo reale e costan-
temente il propulsore elet-
trico del mezzo.

Molti costruttori, quindi,
stanno iniziando a pro-
gettare auto elettriche

in grande quantita e a

pensarne la produzione

di massa. Ne sono un

esempio la Renault Zoe,

la berlina elettrica

che potrebbe pun-

tare ad ampliare

la propria gam-

ma grazie al

futuro sbarco

della varian-

te scoperta

(Cabrio), una

novita che

dovrebbe

consentirle

di entrare

nelle grazie

di un tipo

di cliente-

la alla ricerca

di un’auto emozionante e a
basso impatto sull’ambiente,
e la nuova Nissan LEAF. I mi-
glioramenti in termini di tec-
nologia, design ed efficienza
fatti dalla prima generazione

di veicoli elettrici, molti anni
or sono, sono stati incredibi-
li. Non si tratta piu di mezzi
lenti e poco reattivi, perché i
veicoli elettrici rappresenta-
no ora una scelta allettante
e possibile per qualsiasi con-
ducente. Un numero sempre
crescente di case automobi-
listiche tra le piu importanti
al mondo hanno gia, o pre-
vedono di avere, nella loro
gamma un veicolo elettrico
e stringono partnership con i
governi per fare in modo che
diventi una scelta sempre

pitl accessibile.

Uno studio condotto
dall’ANIASA, I’Associa-
zione Nazionale Industria
dell’Autonoleggio e Servizi
Automobilistici con la colla-
borazione di Deloitte e Con-
findustria, mostra che in Ita-
lia, nel 2012, ben il 77% dei
veicoli elettrici venduti é sta-
to acquistato da aziende atti-
ve nel settore dell’autonoleg-
gio, le stesse che hanno visto
un aumento della domanda
di modelli elettrici e ibri-
di, con una quota rispettiva
dell’80 e del 93% delle richie-
ste fatte dai propri clienti, se-
gno di una sempre maggiore
attenzione verso tematiche
riguardanti l'inquinamento e
la tutela ambientale. ]
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