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[ noleggio cambia

| mondo dei viagg

Dopo il record dell'anno scorso la crescita continua

Sempre piti richiesti Suv e crossover. Fca domina

la classifica assoluta: in testa ci sono Panda e 500L

GIANNT ANTONIELLA
MILANO

italiane. Il 2016 & stato

'anno del record: il fattu-
rato di questo settore, secon-
do i dati forniti da Aniasa
(lassociazione fra chi affitta
auto in Italia) e comprensivo
dei noleggi sia a breve sia a
lungo termine, ha superato i
sei miliardi di euro con una
crescita, sul 2015, del 10%.

La marcia, anche 'anno
scorso, é continuata sicura e
l’aumento & stato ancora in
doppia cifra. Segue gli incre-
menti del 2014 (+18%) e del
2015 (+22%). Il consuntivo di-
ce anche che le auto immatri-
colate per essere noleggiate
sono state quasi 375 mila con
un parco circolante che, al-

Il sole splende sulle flotte

I'alba del 2017, sfiorava le 800
mila unita. L'onda lunga con-
tinua anche quest’anno, tan-
to che gia si parla di cambia-
mento strutturale del merca-
to italiano dell’auto, dove
I'uso, a scapito della proprie-
ta del veicolo, si sta diffon-
dendo e si sta consolidando
facendo assomigliare il mer-
cato dello Stivale sempre di
pil a quello delle nazioni eu-
ropee piu evolute.

Nel primo trimestre del
2017, confrontandolo con lo
stesso periodo del 2016, le
immatricolazioni di questo
comparto sono cresciute del
20,3% ed & aumentato anche
il fatturato del 15,6%. Situa-
zione che si & consolidata an-
che nel periodo gennaio-

maggio, soprattutto per quan-
to riguarda il nolo a lungo ter-
mine che cresce, per immatri-
colazioni (solo auto, secondo i
dati Unrae), dell'1,1%. Il breve
termine, invece, ha una varia-
zione positiva quasi impercet-
tibile (0,1%), ma qui si sconta-
no fattori che esulano dallo
stretto ambito automobilistico
come una mutazione dei flussi
turistici conseguenti alle re-
centi turbative geopolitiche.
Ritornando ai dati del 2016,
in Italia piace affittare a lungo
termine auto prodotte dal
Gruppo Fca, in particolare
quelle con marchio Fiat. La pit
diffusa é la Panda: sono state
17.918 (sempre secondo i dati
dell’Aniasa) le compatte cin-
que porte costruite a Pomi-
gliano d’Arco consegnate nel-

l’arco del 2016 con un aumen-
to, sull’anno precedente, del 26
per cento.

Secondo posto per la 500L.
La pratica Mpv (appena rinno-
vata) della Fiat ha toccato qua-
si quota 10 mila esemplari con
una lieve flessione sul 2015
(-2%). Bene la iconica 500, in
crescita del 43% con 7.992
esemplariimmatricolati. Sugli
scudi e saldamente al quarto
posto assoluto, la 500X che,
sempre rispetto al 2015, & bal-
zata in avanti del 92% con
6.938 pezzi consegnati. Prima,
fra le non Fea, la Peugeot 308.
Per quanto riguarda le prefe-
renze di carrozzeria, anche nel
mondo del noleggio vanno for-
teiSuveicrossover,aumenta-
tinel corso del 2016 del 42%.

@ BY NC ND ALCUNI DIRITT) RISERVATI

Peso: 65%

Te|p—|;e55 Servizi di Media Monitoring

Il presente documento € ad uso esclusivo del committente.



075- 139- 080

FISE i

Sezione: ANIASA

LASTAMPA

Edizione del: 21/06/17
Estratto da pag.: 23
Foglio: 2/2

| numeri

miliardi
di euro

E il fatturato record
registrato nel 2016 per
noleggi a breve e lungo
termine: crescita del 10%

20,3

la crescita
nel 2017

Con le immatricolazioni,
nel primo trimestre di
quest’anno, é aumentato
anche il fatturato: 15,6%

basi Selection
di Europcar

In tutta Italia offrono auto
premium come Bmw Serie
4 Coupé, Alfa Stelvio,
Mercedes CLS e Classe C

In alto la nuova Jeep Compass, qui sopra la rinnovata Peugeot 308 (leader tra le auto non Fca) SW
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L'auto condivisa re, Milano e Roma

(anche elettrica: si confermano le

nella foto le Blue- citta italiane leader

car) piace sempre nello Stivale, con

di piu agli italiani: un peso dell’80%

gliiscritti alle socie- _ sul business com-

ta di car sharing nel plessivo del car sharing. Torino e

2016 hanno supe- Firenze invece rivelano una cresci-

rato il milione ta importante del servizio.

(1.080.000, +70% sul 2015) men-

trele 6.000 vetture proposte dai

vari operatori sono state noleg-
giate per comples-
sive 6,27 milioni di
volte. In particola-

=——
Chiusail carsharing?
Uninchiestasvela
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Chiusail car sharing?

Un'inchiesta svela

infedelta dei clienti

GIANNT ANTONIELLA
MILANO

a prendo, la uso, la la-
L scio. Non é la cinieca sto-

riaccia di un romanzo
d’appendice di inizio Nove-
cento. E la realta del car sha-
ring. In Italia, come nel resto
del mondo, l'arrivo delle auto
condivise che si prendono, si
guidano e si parcheggiano I
dove si doveva arrivare (free
floating, in linguaggio tecnico
contrapposto al location ba-
sed, ovvero il ritorno al par-
cheggio di partenza) ha cam-
biato il modo di muoversi. E i
nostri concittadini, quelli che
abitano nelle citta dove il ser-
vizio & attivo, usano queste
auto con grande soddisfazio-
ne. Mancava, pero, una foto-
grafia complessiva del feno-
meno. Sapere chi usa il car
sharing, quando, come e che
effetti ha sul traffico in citta é
stato lo scopo dello studio
condotto da Bain&Co per
Aniasa e presentato a maggio.

Una indagine che delinea il fe-
nomeno in Italia non solo dal
punto di vista della perfor-
mance, ma anche qualitativo.

La prima domanda a cui i
ricercatori hanno cercato di
dare risposta é stata quella
del profilo dell'utilizzatore del
servizio di car sharing. 1l ri-
sultato, confessato da Gianlu-
ca Di Loreto, Principal di Ba-
in&Co Italia, & che non esiste
un profilo unico ben determi-
nato, dopo le interviste che
hanno interessato un campio-
ne qualificato di duemila per-
sone, sono emersi due o tre
“tipi” che coesistono. In linea
di massima si puo riassumere
che chi usa abitualmente il
servizio & un uomo, pendola-
re, impiegato, con un’eta com-
presa fra i 35 e i 40 anni, che
usa il car sharing soprattutto
la mattina e soprattutto da lu-
nedi a venerdi, mentre nei
weekend la fascia oraria di
punta si sposta la sera. Duran-
te la settimana, quindi, si gui-
daun’auto del car sharing per

“Pochi rinunciano

a possedere un‘auto
Ma quelle condivise
riducono il traffico”

arrivare in ufficio, nel
weekend l'utilizzo & invece (e
anche ovviamente) da diporto
e quindi si guida tra l'ora del-
l'aperitivo e quella di cena.
Altro aspetto che emerge
da questo studio é il compor-
tamento pragmatico di chi si
rivolge al car sharing. In Ita-
lia, a fine 2016, le iscrizioni al
servizio erano 1.080.000 e pin
della meta di queste conside-
rate attive (almeno un affitto
nella seconda meta dello scor-
so anno). Mediamente ogni
utilizzatore delle auto condi-
vise ha tra 2 e 3 iscrizioni (2,8
per precisione). In altri termi-
ni il cliente tipo ha un approc-
cio pratico e “infedele”. Non gli
interessa quale compagnia of-
frira il servizio, ma il servizio in
sé. Per cui verra scelta, volta
per volta, 'auto pit1 vicina o che
meglio si adatta alle esigenze.
Ma perché si usa il car sha-
ring? Perché & pit comodo, per-
ché costa meno del taxi, perché
in alternativa si sarebbe utiliz-
zato un mezzo di trasporto lo-

- Studio Bain&Co Aniasa:

3

“Piace molto ai pendolari

Pit1 del fornitore conta

3

la praticita del servizio"

cale. Questo é il punto principa-
le dello studio di Bain&Co. Le
auto del car sharing non sosti-
tuiscono quella personale, ma
integrano il trasporto pubblico
regalando una flessibilitd che
autobus e tram urbani non po-
tranno mai offrire.

Infatti, dalla ricerca emerge
che la percentuale di chi ha ri-
nunciato all’auto personale so-
stituendola con quella del car
sharing é abbastanza contenu-
ta (il 17% di chi utilizza spesso il
servizio). In definitiva il car
sharing non elimina in modo
massiceio auto dalle strade del-
la cittd ma di certo decongestio-
na il traffico e aiuta il trasporto
pubblico. Quest’aspetto ha fatto
chiedere ad Andrea Cardinali,
neopresidente Aniasa, un rico-
noscimento al car sharing, alli-
neando l'aliquota dell'lva paga-
ta dalle aziende che esercitano
questo business a quella, agevo-
lata, di chi gestisce il trasporto
pubblico locale.

[

Chivsai crsharing?
Unlchietasiela
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La nuova flotta car2go con le Smart ForFour
Anche a Torino e Firenze sono ora disponibili, oltre alle Smart Fortwo, le ForFour a 4
posti. | futuri clienti car2go possono adesso iscriversi al servizio interamente online.
A sinistra scooter e auto (la Fiat 500) offerti da Enjoy nelle principali metropoli
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GIANNT ANTONIELLA
ROMA

ome riuscire a rispar-
C miare carburante e mi-

gliorare decisamente
I'immagine dell’azienda. Qua-
le tipo di auto riassume que-
ste esigenze? Oggi, la risposta
pili convincente (e anche quel-
la economicamente pit favo-
revole) é data dalle auto ibride
che, oltre tutto e in prospetti-
va, promettono di avere unva-
lore residuo migliore rispetto
a quello di vetture con propul-
sori tradizionali... e cid non
pud che rendere felici i fleet
manager. In altre parole
un'auto aziendale ibrida puo
essere una scelta vantaggiosa
sotto parecchi punti di vista.
E leader in questa parte del
mercato, quelle delle vetture a
doppia alimentazione, & Toyo-
ta: nel 2016 ha monopolizzato
con le sue auto (sia a marchio

dicata sta raccogliendo i frutti
del lavoro fatto. Grande atten-
zione, per farsi spazio nel seg-
mento, & stata posta nella con-
sulenza ai clienti e nell’assi-
stenza alle aziende che hanno
voluto e vogliono inserire nel-
la loro flotta vetture a doppia
alimentazione. L'incremento,
in questa fase di vera e pro-
pria start up, é stato segnato
con crescite a tre cifre ed é fa-
cile capire il perché. Questa
tecnologia, che Toyota sta svi-
luppando da vent’anni, pud
essere considerata ormai ma-
tura e affidabile (anche se re-
sta d’avanguardia) e per eco-
nomie di scala e diffusione di
veicoli, consente ormai di pra-
ticare canoni allineati a quelli
delle vetture standard. Inol-
tre i costi di gestione di una
Toyota ibrida non superano
quelli di una equivalente auto
diesel con alcuni vantaggi dati
proprio dal fatto di essere

brati sulle esigenze di chi dovra
usare il mezzo per lavoro, con
una scelta di accessori accurata
e attenta. Anche la forte sensi-
bilita di chi gestisce la flotta
verso la sicurezza con Toyota
trova risposte certe e convin-
centi. Sistemi elettronici di ulti-
ma generazione vengono offerti
nei pacchetti Toyota Safety
Sense e Lexus Safety System
Plus.

Dalla Yaris alla Rav-4, alla
sempre pil scelta C-HR (il Suv
compatto lungo 4,36 metri), fi-
no ai Suv e alle berline Lexus
(amate dai manager con forte
sensibilita ecologica), la gamma
& ampia e articolata. I consulen-
ti del gruppo Toyota cercano di
costruire l'offerta sempre te-
nendo presente le esigenze di
chi utilizzera le auto indirizzan-
do la scelta sul marchio e sui
modelli pitt adeguato.

Nella strategia Toyota nel
campo del noleggio, oltre ad

Sempre pit ibride, sulla spinta di Toyota

maggiori incrementi futuri. Se-
condo le analisi Aniasa, le gran-
di flotte ormai sono consolidate
e si tratta quindi solo di un mer-
cato di sostituzione.

Le Piccole e medie aziende
stanno avvicinandosi al Long
Term Rent, mentre per i priva-
ti, ovvero per le famiglie, questo
tipo di offerta non é ancora ca-
pita fino in fondo. Toyota Motor
Italia, con l'aiuto di ALD (socie-
ta che si occupa del noleggio e
appartiene alla francese So-
cieté Générale) sta proponendo
contratti adatti alle esigenze
dei “privati” con canoni interes-
santi e nemmeno cosi costosi.
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agire sulle flotte aziendali vere
e proprie e a crearsiun suo spa-
zio nell’'ambito del breve termi-
ne, la Casa giapponese punta
anche sul noleggio ai privati.
Questa parte di mercato (in
gran parte ancora tutto da sco-
prire) & quello che, a detta di
tutti gli operatori, promette i

Toyota sia Lexus) la classifica
italiana delle piu vendute e
con la Yaris ha conquistato il
primo posto assoluto.
Lafiliale italiana della Casa
delle ellissi ha iniziato a strut-
turarsi per affrontare il mer-
cato delle auto aziendali nel
2015 e ora la business unit de-

ibrida. Per esempio, poiché tut-
te le ibride Toyota hanno cambi
Cct a controllo elettronico, si
elimina il problema dell'usura
della frizione... e anche questo &
un vantaggio tangibile.

La gamma Toyota e Lexus
proposta alle aziende é comple-
ta e gli allestimenti sono cali-

La quota
In Italia

le vetture
ibride hanno
quasi
raggiunto
la soglia
del 3%
esono

in continua
crescita

Quota di mercato Ibridainltalia

0,1% D,1%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0.0% 0,0%
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E la Yaris la pid

noleggiata, Lexus

e la"bandiera”

degli eco-manager

Tecnologia oggi

molto affidabile e

con canoni allineati

ai modelli standard

| costi di gestione

non superano quelli

diun'equivalente
auto agasolio

LALART

\

®

VRERARARY
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La campagna della Yaris: “The Breath”, la tecnologia pulisce I'aria
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