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La situazione alla fine del primo tri-
mestre del 2012 offriva uno sce-
nario di questo tipo:

Dal confronto dei dati del primo tri-
mestre 2012 con quelli dello stes-
so periodo del 2011 emerge un ral-
lentamento delle attivita di noleg-
gio a lungo termine, gia intravisto
nelle fase finale del 2011. Gli ef-
fetti della crisi sono infatti tornati
a farsi sentire in modo pit signifi-
cativo sulle aziende clienti e su pit
fronti. Alla tassazione in continuo
crescendo e al maleficio del ritar-
do nei pagamenti, del credito dif-
ficile, della burocrazia ammini-
strativa e della ipertrofica macchi-
na giudiziaria, si sono aggiunti da
inizio anno i problemi dei crediti fi-
scali (i mancati rimborsi IVA che
stanno strozzando le Pmi) e del sur-
plus di comunicazioni al fisco. In at-
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tesa di un migliore scenario eco-
nomico, la clientela aziendale sta
ritornando a chiedere una proroga
dei contratti, allungando pertanto il
periodo di permanenza in flotta dei
veicoli. Cid, come sperimentato in
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precedenti situazioni di congiuntura
negativa, sta producendo una leg-
gera contrazione della domanda. I
dato sulle immatricolazioni, pur
negativo, resta comunque ben lon-
tano dal calo complessivo del mer-
cato automobilistico nazionale
(-21% nei primi mesi dell’anno) e
vede in diminuzione soprattutto i
furgoni. Tutti gli altri indicatori re-
stano peraltro positivi e secondo gli
operatori del settore rimane im-
mutato il portafoglio clienti. Sem-
pre pit aziende sono coinvolte in
processi di cambiamento ed evo-
luzione del proprio business per riu-

scire a competere sul mercato glo-
bale e la scelta del noleggio risul-
ta adeguata e flessibile per le dif-
ferenti esigenze nonché efficace per
il costante contenimento dei costi.
Continua a crescere leggermente il
giro d’affari rispetto al primo tri-
mestre 2011, e, considerando
quanto avvenuto in questi primi
mesi dell’anno in gran parte dei set-
tori economici, e nell’automotive in
particolare, questa é sicuramente
una buona notizia. Benché i dati
della flotta circolante sul primo tri-
mestre 2012/2011 siano positivi
(+1%), si é tuttavia verificata una
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evidente contrazione del numero
totale di veicoli in flotta rispetto
alla fine del 2011, fenomeno che
necessita di un’attenta valutazio-
ne nei prossimi mesi. (dall'11°
Rapporto Aniasa).

ANITASA

Associazione Nazienale Industria
dell'Autonoleggio e Servizi Automobilistici

(@)

Elenco delle societa di noleggio a tungo termine (Aniasa)

Denominazione Sede

sito internet

ALD Automotive Roma

www.aldautomotive. it

Alphabet Italia S.p.A.

San Donato Milanese (MI) www.alphabet.com

Arval Service Lease Italia S.p.A.

Scandicci (FI)

www.arval.it

Athlon Car Lease ltaly S.r.l. Roma www.athloncarlease.it
BBVA Renting S.p.A. Roma www. bbvarenting.it
GE Capital Sr.l. Milano www.gefleetservices.it
LeasePlan Italia S.p.A. Roma www. leaseplan.it
Leasys S.p.A. Torino www.leasys.com
Locauto S.p.A. Milano www.locauto.it
Mercury S.p.A. San Martino B/A (VR) www.mercuryspa.it
Maggiore Rent S.p.A.* Roma www.maggiore.it
Morini Rent S.r.l. Milano www.morinirent.com
PSA Renting Italia S.p.A. Milano WWW.mpsa.com
Volkswagen Leasing Gmbh Milano www.volkswagenleasing.it

* in partnership

NB.: Della lista associate Aniasa sono segnalate soltanto quelle che operano nel NLT; le altre
operano nel noleggio a breve termine o nei servizi di supporto.

Alla fine dell’anno il NLT si & con-
fermato come |'unico comparto
che si & mantenuto per i primi die-
ci mesi in leggero aumento rispet-
to all’anno precedente; soltanto il

calo degli ultimi due mesi del
2012 ha causato la chiusura a -
3,66% rispetto all’ano precedente,
confermandosi come il miglior ri-
sultato, in un mercato come quel-
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Quote nel mercato italiano
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lo italiano che ha perso il 20,26% questo risultato “positivo” & dovuto

di nuove immatricolazioni (quasi soprattutto alle societa di NLT cap-
356.000 autovetture in meno). En- tive, quelle controllate direttamente
trando nel dettaglio si nota che dalle case automobilistiche. °

Le auto aziendali nei cinque Grandi Mercati (2012)

Paesi Totale Mercato Privati Societa

Francia 1.898.872 57% 43%

699.589 51%

Elaborazione Centro Studi UNRAE
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