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MERCATO AUTO

Anche i primi mesi del 2015 confermano landamento positivo fatto
segnare dal mercato auto al termine dello scorso anno. Le prospettive
per un’ulteriore accelerazione nelle immatricolazioni ci sono tutte, ma
permangono anche concreti dubbi sulla solidita della ripresa economica

RENZO DOTTI

LA TENTAZIONE FORTE, quando
si prova ad analizzare andarmen-
to del mercato auto, & quella di
lasciarsi condizionare unicamen-
te dai freddi numeri verso com-
menti che, a seconda del segno
delle immatricolazioni dellulti-
mo mese, sono allinsegna della
fiducia o meno. Scendendo nel
concreto, appare chiaro a tutti che
linversione di tendenza rispetto
alla caduta libera degli ultimi anni
& ormai in atto da diversi mesi nel
mercato nazionale dell'autoemo-
bile. Allo stesso tempo perd, sa-
rebbe una condotta gquantomeno
imprudente non considerare le
varie sfaccettature che compon-
gono questi segnali positivi e le
dinamiche interne che a febbraio
2013, a fronte della prima crescita
a doppia cifra (+13,2%) da marzo
2010, rendono gli analisti piu ac-
corti poco propensi a giudizi entu-
siastici. Non bisogna dimenticare
infatti che, negli ultimi 4 anni, il
mercato & progressivamente sce-
so a livelli di vendita paragonabili
a quelli dei primi anni ‘80, e quindi
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anche ora, nonostante gli indica-
tori siano complessivamente po-
sitivi, non ci si discosta molto da
quel dati.

Primo bimestre positivo
Partiamo proprio dagli ultimi
numeri a nostra disposizione.
Secondo i dati pubblicati dal Mi-
nistero delle Infrastrutture e dei
Trasporti, nel primo bimestre
2015 le autovetture immatricola-
te ammontano a 266.555 unita, in
crescita del 12,3% rispetto a gen-
naio-febbraio 2074. Un buon se-
gnale, suffragato anche dallau-
mento dellindice del clima di
fiducia dei consumatori lespres-
s0 in base 2005=100] passato a
febbraio da 104,4 a 110,9. Altro
indizio positiva & quello che vie-
ne dallandamento della raccolta
ordini che nei priri due rnesi del
2015 ha chiuso a 277.000 ordini,
in crescita del 13% rispetto allo
stesso periodo del 2014. Insom-
ma sembra che si stia allentando
quell'atteggiamento di estrema
cautela da parte del consumato-

ri che aveva contribuito, insieme
e conseguentemente alla crisi
economica e occupazionale e alla
perdurante stagnazione, a una
fortissima contrazione dei consu-
mi, inducendao gli italiani a rinvia-
re il pil possibile la sostituzione
di un bene durevole quale l'auto-
mobile. Molto significativo, a tal
proposito, il dato fornito dallArea
Studi e Statistiche di Anfia secon-
do cui nel periodo 1998-2002 sono
state immatricolate 11,8 milioni di
vetture nuove di cui, alla fine del
2013, [B4% risultava ancora cir-
colante. Vetture che aormai hanno
ampiamente superato | 10 anni
di anzianita e la cui sostituzione
verosimilmente non potra essere
rinviata per molto tempo.

La forza delle auto eco-

friendly

Fra le vetture che gli italiani stan-
no sempre piu acquistando per
sostituire la loro vecchia auto, un
ruolo significativo & ricoperto da
quelle ad alimentazione alterati-
va che, secondo i dati prelimina-
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INTA DEL NOLEGGIO

OTTIMISMO PRUDENTE A GINEVR -~

Tra le manifestazioni fieristiche europee di primissimo livello, il Salone dell/Auto di Ginevra - dal 5 al 15 marzo - si  con-
traddistinto, ancora una volta, come il “salotto buono” dell'auto senza | fronzoli di Detroit o Francofarte, ma con oltre 130
anteprime mondiali ed europee con cui i costruttori intendono riacciuffare la domanda. Ai moltissimi visitatori, le stime
parlano di almeno 700.000, certo non sara sfuggita pero la sproporzione fa le molte supercar esposte per sognare e le
relativamente poche auto da guidare tutti i giorni. Un segnale forse di attesa prudente da parte dei costruttori, quasi si
volesse avere qualche certezza in pil sulla ripresa economica del vecchio continente prima di sparare le cartucce piu

ri elaborati da Anfia, nel mese
di febbraio hanno raggiunto le
18.700 immatricolazioni con un
incrermento del 17,7% rispetto
allo stesso mese del 2014 e una
quota del 13,9%. Nel primo bime-
stre dellanno, le auto cosiddetle
“eco-friendly”, hanno superato
le 39.500 unita (+19%), raggiun-
gendo una quota del 14,8%, pari
a 0,9 punti in piu di un anno fa.
lincidenza del mercate auto ad
alimentazione alternativa nel no-
stro Paese, grazie al ruolo chiave
delle vetture a metano e a GPL,
non ha paragoni rispetto agli altri
stati dell'Unione europea e con-
sente allltalia di vantare emis-
sioni medie di CO2 delle nuove
vetture vendute tra le pil basse
del continente. | dati prelimina-
ri di Anfia parlano, nei primi 2
mesi del 2015, di un valore medio
ponderato delle emissioni di CO2
sceso a 115,9 g/km dai 1164 rile-
vati a gennaio 2019. In tale ambito
occorre ricardare che un ruolo
anceora marginale, ma comunque
in costante crescita, & rivestito

Il buon risultato dei primi mesi del 2015 & senza dubbio dovuto anche, se non principalmente, alla spinta propulsiva del
comparto noleggio che, con oltre 36.600 nuove immatricolazioni nel solo mese di febbraio, é cresciuto del 45% rispetto
allo stesso mese del 2074. Secondo Aniasa - [Associazione Nazionale Industria dell’Autonoleggio e Servizi Automao-
bilistici - negli ultimi anni volumi cosi importanti hanne riguardato i mesi tra marzo e giugno, e tale anticipazione del
periodo di inflottamento per le societa di noleggio a breve termine e dovuta al crescente interesse per Expo 2015 e alle
buone indicazioni nel mercato italianc dei tour operator. Per il noleggio a lungo termine invece si puc parlare soprattutto
di sostituzione delle flotte da parte di quelle aziende che, dopo aver prorogato il ciclo di rinnovo da 36 a 48 mesi, ora
sospinte dal crescente clima di fiducia hanno smesso di attendere.

dalle auto elettriche e ibride che
nel primo bimestre 2015 sono
aumentate rispettivamente del
154% e del 25%.

Poco lusso, molto suv

Sara il superbollo sui modelli con
potenza superiore a 185 kw, o piu
verosimilmente la crisi econami-
ca che induce alla prudenza an-
che chiisoldi li ha, sta di fatto che
anche nel primo bimestre 2015 le
vetture "alto di gamma” [supe-
riori, lusso, sportive suv grandi,
monovolume grandi] hanno fat-
to registrare un segno negativo
(- 6,6%]. Si tratta di una diminu-
zione sintomnatica, considerando i
cali gia registrati nel 2014 (-0,5%)
e soprattutto nel 2013 [-23%), in
una fase, quella degli ultimi mesi,
sostanzialmente positiva per gli
altri segmenti. Analizzando poi i
flussi interni del mercato, ma an-
che semplicemente guardandosi
intarno, si evidenzia un grande
SuCcesso per | suy, in particolare
quelli piccoli, compatti e medi,
che sono passati nel giro di un
anno dalla quota del 9% del mer-
cato a quella del 23,4% nel primo
bimestre 2015, facendo si che in

pratica una macchina su quattro
delle nuove immatricolazioni ap
partenga a guesto segmento. Il
piatto forte & naturalmente sem-
pre rappresentato dalle vetture
dei segmenti A e B che rappre-
sentano anceora quasi la meta
delle vetture nuove, ma con per-
centuali sulle immatricolazioni
complessive passate dal 52% del
2008 e addirittura del 58% del
2009 (grazie allintroduzione degli
incentivi] al 47% del 2014, sceso
poi al 46,5% nel primo bimestre
2015.

IL peso dei km zero

Quando si sente parlare di imma-
tricolazioni, automaticamente si
pensa alle vendite, quasi che le
due parole fossera sinonimi. In
realta non & oroprio cosi e lim-
portante peso rivestito dalle "km
zero” sul totale delle immatricola-
zioni sta a dimostrarlo. | dati defi-
nitivi si riferiscono ancora al 2014,
ma & indubbio che la tendenza da
parte delle concessionarie di im-
matricolare auto dimostrative ¢
auto che saranno poi vendute con
la dizione “km zero” & in costante
ascesa. L'anno scorso infatti sono
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ITALIA - IMMATRICOLAZIONI AUTOVETTURE

dati provvisori

FEBBRAIO VAR % GENNAIO/FEBBRAIO VAR. %
MARCA 2015 % 2014 % 15/14 2015 % 2014 i 15/14
FCA 37.798 28,06 33.310 28,00 13,47 75.0686 28,16 66.700 28,09 12,54
FIAT 27.266 20,24 25.863 21,74 5,42, 54.465 20,43 50.649 21,33 7,53
ALFA ROMEO 2.862 2,12 2.407 2,02 18,90 5.333 2,00 4.814 2,03 10,78
LANCIA/CHRYSLER 5.217 3,871 4412 3,71 18,25 10.255 3,85 10.086 4,25 1,68
JEEP 2.453 1,82 628 0,53 290,61 5.013 1,88 1.151 0,48 335,53
FERRARI 18 0,01 17 o001 5,88 48 0,02 44 0,02 9,09
MASERATI 97 0,07] 106 0,09 -8,49| 223 0,08 229 0,10 -2,62
DR MOTOR 21 0,02 23 0,02 -8,70 58 0,02 56 0,02 5,36
LAMBORGHINI 3 0,00 6 0,01 -50,00 5 0,00 7 0,00 -28,57
ALTRE NAZIONALI = 0,00 = 0,00 G - 0,00 = 0,00 -
TOT. MARCHE NAZ. 37.937 28,16 33.462 28,13 138,37 75,401 28,29 67.036 28,23 12,48
AUDI 4511 3,35 4.735 3,98 -4,73 $.484 3,56 9.658 4,07 -1,80
BMW 4.498 3,34 4,123 3,47 9,19 8.403 3,15 7.803 3,20 10,52
CHEVROLET 49 0,04 1.551 1,30 -96,84 108 0,04 3.831 1,61 -97,18
CITROEN 4.991 3,71 5.268 4,43 -5,26] g.744 3,66 10.897 4,59 -10,58
DACIA 3.721 2,786 3.146 2,64 18,28 8.157 3,08 6.562 2,76 24,31
FORD 9.428 7,00 7.590 6,38 24,19 18.871 7,08 15.089 6,35 25,06
HONDA 408 0,30 370 031 10,27] 756 0,28 851 0,38 -11,16
HYUNDAI 4.350 3,23 3.433 2,89 26,71 8.211 3,08 6.677 2,81 22,97,
JAGUAR 48 0,04 99 0,08 -51,52 86 0,03 197 0,08 -56,35
KIA 3.488 2,59 3.130 2,63 11,44 6.966 2,61 5.947 2,50 17,13
LAND ROVER 1.190 0,88 1.207 1,01 =1.41 2.973 1.12] 2.641 it 12,57
MAZDA 402 0,30 514 0,43 -21,79) 859 0,32 991 0,42 -13,32|
MERCEDES 4.051 3,01 3.610 3,03 12,22 8.169 3,086 7.360 3,10 10,99
MINI 1.830 1,36 1.556 1,31 17,61 3.151 1,18 3.036 1,28 3,79
MITSUBISHI 439 0,33 2865 0,22 65,66 B12 0,30 508 0,21 60,47
NISSAN 5.789 4,30 3.657 3,07 58,30 10.737 4,03 7.632 3,21 40,68
OPEL 7.655 5,68 5.855 4,92 30,74 14.935 5,60 11.499 4,84 29,88
PEUGEOT 7.555 561 6.604 5,55 14,40 14.156 531 12.982 5,47 9,04
PORSCHE 3N 0,28 218 0,78 70,18 933 0,35 584 0,25 59,76
RENAULT 8.376 6,22 5.744 4,83 45,82 16.374 6,14 12.058 5,08 35,82
SEAT 1.057 0,78 B79 0,74 20,25 2.389 0,90 1.883 0,79 26,87
SKODA 1.214 0,80 1.181 0,98 4,57 2.539 0,95 2.304 0,97 10,20
SMART 2.408 1,79 1.896 1,59 27,00 4610 1,73 3.566 1,50 29,28
SSANGYONG 89 0,07 95 0,08 -6,32 185 0,07 182 0,08 1 SS‘
SUBARU 273 0,20 227 0,19 20,26 499 0,19 463 0,19 7,78
SUZUKI 1.232 0,91 1.301 1,09 -5,30| 2,319 0,87 2.514 1,08 -7,76{
TOYOTA 5.796 4,30 5.974 5,02 -2,98| 11.249 4,48 11.052 4,65 812
LEXUS 201 0,15 110 0,09 82,73 392 0,15 196 0,08 100, 00
VOLKSWAGEN 9.635 7,15 9.965 8,38 =331 19.4890 &3t 19.430 8,18 0,31
VOLVO 1.817 1,20| 1.139 0,96 41,97 2.698 1,01 2.049 0,86 31,67
ALTRE 90 0,07 92 0,08 -2,17| 199 0,07] 167 0,07 19,16
TOT MARCHE EST. 96.760 71,84 85514 71,88 13,15 191154 71,71]__170.405 71,77 12,18
[TOT.MERCATO [ 134.897 700,00]  118.976 | 100,00] _ 13,21] 266.555 | 100,00[  237.441] 100,00 12,26
Elaborazioni ANFIA su dati del Ministero del Trasporti Idati rappresentano le nisultanze dellarchivio nazionale de veicol al 28/02/2015
Intenzioni di acquisto di una autovettura nei prossimi 12 mesi @ (serie grezze) dati ISTAT state ben 1371.483 questa tipolo-
S P
Periodo Autovettura Giudizi positivi gla dl Vetture' +‘J'8 g rlspetto al
() ++ + = = NR /4 2013, con una quota di mercato
2012 passata dal 2,4% al 95%. In pra-
Gennalo L 1.8 54 a1l o it tica questo canale resta secondo
gl 99 27 e 50 04 58 alle spalle della vendita diretta ai
Luglio 13 3,0 6,8 88,7 0,3 43 - . . ¢
£ privati, la cui quota di mercato e
Ottobre 1,1 2,6 5,6 90,3 0,5 3,7 tast l 2014 s 1 62 20
R stata nel 2 pari al 62.2% per
P— m 7 a7 %2 o5 28 un totale di 859.169 immatricola-
Aprile 0,9 2,1 4,6 92,3 0,2 3.0 zioni. Senza dimenticare peraltro
Luglio 14 5.0 6.8 86,6 0,4 6,4 che sono poi sempre i privati che,
Ottobre 1.6 4.9 58 87.2 0,5 65 nella stragrande maggioranza
Gty dei casi, comprano le auto a "km
Gennaio 1,1 4.0 4,8 89,9 0,4 5;1 " o
zero” o quelle "aziendali” in se-
Aprile 2,5 51 5,6 86,3 0.6 7.6 d b tut | It
Luglio 15 6,3 10.1 81,9 0.3 7,8 eon a. ? L 4nsomma m_o 5
prr—— 22 58 80 3.7 04 30 occasioni per chi vuole cambiare
2015 auto risparmiando e, piti in ge-
Gennaio 2,7 5.7 7.6 83,7 0.4 8.4 nerale, un indizio importante di
(a) Frequenze percentuali per modalita di risposta come il mercato auto necessiti

(b) Le domande vengono poste ogni tre mesi

probabilmente di un correttivo
(c) Modalita di risposta: "++": certamente si; "+": probabilmente si ; "-": probabilmente no; "-": h . . d
certamente no; NR: non sa, non risponde anche In qUEStO campo n gra 0

N.B: per effetto degli arrotondamenti la somma delle modalita delfe singole domande pud discostarsi di garanti re; fra I altro, maggio ri
g 100 margini per gli operatori. m
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