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Negli ultimi anni & stata una
corsa. Il ritmo, almeno fino
all’estate, & rimasto sostenu-
to. Ora il passo ¢ meno esal-
tante, ma il mercato del no-
leggio (abreve e alungo ter-
mine) continua a essere deci-
so nonostante i tracolli del
mese di settembre.

Insomma se il mercato del-
l'autoitaliano flette, i noleggi
sono ancora in positivo e fun-
zionano da paracadute ral-
lentando la discesa e mante-
nendo il trend in un’area che
comunque si pud definire
soddisfacente. I fattori che
contribuiscono a far crescere
ilnoleggio dei veicoli sono so-
prattutto economici e restano
validi anche in mancanza di
vantaggi statali.

Per le aziende, periprofes-
sionisti e anche per le partite
Ivaéunmodo perrisolverele
esigenze di mobilita senza
immobilizzare capitali. Per i
privati, che incominciano in
modo consistente ad adottare
questa soluzione, unavia per
nondover affrontare i proble-
mi che la proprieta impone.

Massimiliano Archiapatti,
presidente di Aniasa, spiega
cosi questa tendenza: «Se la

ripresa dell’economia sembra
rallentare, il noleggio conti-
nuala sua crescita e avelocita
sostenuta. Anche il 2018 éin-
dirizzato verso un nuovo re-
cord di immatricolazioni - sti-
miamo un complessivo +7%
-, con una quota sul mercato
nazionale ormai prossima al
25%. Si tratta di circa
450.000 autoveicoli nuovi,
cheadicembre porterannola
flotta di veicoli condivisi a su-
perare quota 1.050.000 unita

e, davvero fondamentale, tut-
ti Euro 6. Stiamo vivendo un
cambiamento epocale: il no-
leggio sta diventando la rispo-
sta alle nuove e diversificate
esigenze di mobilita diazien-
de, del mondo del turismo e
del business, del singolo pri-
vato sia in citta che fuori. Pun-
ti cardine del successo di que-
stamobilita smart sonoigran-
di vantaggi economici e ge-
stionali insiti nella formula, la
stabilita e prevedibilitadel co-
sto per un periodo breve-me-
dio-lungo, la disponibilita di
un veicolo tecnologicamente
avanzato e quindi pitisicuro e
sostenibile per 'ambiente. E
in questi tempi di incertezza
sulla possibilita di circolazio-
ne anche con veicoli Euro 4

t I
1
-
non & poco: il vecchio parco
circolante si ferma, il noleggio
continua a correre!».

Sulla stessa linea si pone un
altroattore del mondo del no-
leggioinItalia, Grégoire Cho-
vé, direttore generale di Arval
Italia: «Ilcalo del mercatodel-
'auto - spiega - € dovuto prin-
cipalmente aun calo delle im-
matricolazioni da parte dei
privatia cui, in parte, sopperi-
sce il noleggio a lungo termi-
ne cheregistra invece una cre-
scita, soprattutto sul segmen-
to delle piccole e medie im-
prese e dei privati. In questo
settore riscontriamo l'ingres-
so disempre nuovi player e cid
aiutala diffusione diuna cul-
tura del noleggio dell’auto».

«Tra le ragioni di questa
espansione del noleggio, so-
prattutto per i clienti privati -
prosegue Chové - ¢’é un pro-
gressivo passaggio dal con-
cetto di proprieta a quello di
utilizzo di un bene e questo
vale per sempre pilu aspetti,
tra cui 'automobile appunto,
che in molti casinon e piti vis-
suta come uno status symbol.
Questo sivede, per esempio,
anche nel crescente utilizzo

di formule come il car-sha-
ring nelle principali citta, a
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La frenata d’autunno: ecco perché
Calo diimmatricolazioni dopo il boom
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GIANNI ANTONIELLA
MILANO

Dopol'estate, la pioggia. I pri-
mi otto mesi di questo 2018
sono stati, per il mercato del-
lauto italiano, una lunga e
dolce frenata. Una sana pausa
diriflessione dopo annidi cre-
scitache comunque mantene-
va in linea i volumi sui livelli
del 2017, anno che, ricordia-
mo ¢ statorosa per 'auto sia in
Italia che nel resto del Conti-
nente. Ora, passatoil solleone
agostano (con le crescite im-
probabili date anche dai cam-
biamenti deiregolamenti per
le omologazioni dei veicoli
nuovi) la frenata appare un
po’ piti sentita anche se, consi-
derando idati generali, la pre-
visione resta costante e dice
che il 2018 chiudera con un
totale di nuove targhe vicino a
quellodel 2017 e quindi in li-
nea con ivolumi fisiologici del
mercato italiano.

Il tonfo del settembre scor-
so, comunque, é stato clamo-
roso, ma non sembra prean-
nunciare tempesta (sempre al
netto di deterioramenti re-
pentini del quadro economi-
co). Tuttavia i numeri sono
peggiorati e il rallentamento
che si e registrato siripercuote
su tutte le componenti del

mercato. Compresa quella che
guarda al noleggio che, alme-
no fino ad agosto, aveva maci-
nato record, andando costan-
temente in controtendenza ri-
spettoall’andamento genera-
le. Il dato positivo, anche se ri-
dimensionato, rimane e si
stima cheil traguardo diuna
flotta gestita, a livello nazio-
nale, di oltre un milione di vei-
coli & a portata di mano.

E tutto questo accade men-
tre le incognite economiche,
ma anche normative, non
contribuiscono a spazzare via
le nuvole dal cielo del mercato
dell'auto in generale e quello
del noleggio in particolare. I
dubbi suquale siala migliore
alimentazione da scegliere
per l'auto che si guidera nel
prossimo futuro sono di certo
uno dei motivi del rallenta-
mento del mercato. I privati
stanno abbandonando i moto-
ridiesel (in accordo con quan-
tostanno facendo tutti gli eu-
ropei) e questa fuga vaavan-
taggio sidelle auto a benzina,
ma soprattutto di quelle ibri-
de che nello Stivale stanno vi-
vendo un momento partico-
larmente brillante. Come

stanno crescendo anche inu-
meri delle full electric. Per-

centualmente si vedono cre-
scite monstre (a tre cifre), in
termini assoluti i numerisono
ancora piccoli, ma, per la pri-
ma volta, a sud delle Alpi
Pelettrica non & piliunascelta
esotica, ma pud diventare
un’opzione vantaggiosa. Nel
mondo del noleggio (e quindi
delle flotte) I'opzione di vei-
coli a gasolio & ancora la pre-
ferita, ma stanno crescendo
(spesso per questioni di im-
magine aziendale) le scelte
dichiaratamente green e in
particolare ¢ vivace quella
volta verso auto ibride con-
venzionali oppure ibride plug
in con la comparsa, anche in
questo caso, di veicoli full
electricche, almeno nel primo
semestre di quest’anno, han-
noraggiunto'1%del totale...
che non é molto, ma é sempre
piudinulla!

Nelle classifiche stilate da
Aniasa ('associazione italiana
fra le aziende di noleggio) e
che si riferiscono alla prima
meta del 2018, i modelli pitt
richiesti erano: Panda, 500 X,
Tipo e 500. Tutte Fiat, quindi,
ma nonostante il poker al ver-
tice di questa classifica, il mar-
chio torinese perde il 13% ri-
spetto al 2017. A ridosso del

Inumeri sono peggiorati e il rallentamento

che si e registrato si ripercuote su tutte

le componenti del mercato. Compresa quella
che guarda al noleggio. Ma non é allarme rosso

gruppetto di testa ci sono la
Nissan Qashqai e la Ford Fie-
sta. Ottima la performance
dell’Alfa Romeo Stelvio (a giu-
gno occupava la nona posizio-
ne) edella Jeep Compas (do-
dicesima). Darilevarela pre-
stazione della Toyota Yaris
che grazie all’opzione ibrida
conquista la ventesima piazza
tra le “top rent” italiane con
una crescita, in termini per-
centuali, del 150%. In arretra-
mento, almeno nei primi sei
mesidell’anno, la Mercedes e
la Smart. Il passaggio fra vec-
chie e nuove generazioni di
modelli chiave nel noleggio a
lungo termine ha creato que-
sta pausa di riflessione della
stella a tre punte. —
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Pesano le incognite
economiche e normative
11 diesel resiste ma
crescono le scelte green
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is GR Sport offre un appeal sportivo alla gamma. 2

fa Romeo Stelvio cresce nella "'top rent". 3. Nissan Qashgai
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FOCUS
Dalle auto ai mobili

I’affitto ora ¢ di moda

/PAGINAB

Sempre piu persone sona disposte a noleggiare beni per un periodo compreso tral e Sanni
Tra le ragioni di attrazione spicca la modalita del "tutto incluso™ e |a possibilita di pagare a rate

Non solo auto ma anche mobili
Gli italiani preferiscono atfittare

Daniele Lettig /MILANO

Autoesmartphone, manonso-
lo: ci sono anche altri beni tra
quelli che gli italiani sono di-
spostianoleggiare alungo ter-
mine, pagando soltanto un ca-
none mensile invece di acqui-
starli definitivamente. Lo rac-
conta un’indagine realizzata
dall’Osservatorio mensile di
Findomesticin collaborazione
con l'istituto di ricerca Doxa, e
dedicata proprio al fenomeno
del “rent”, 'affitto di oggetti
per un periodo compreso tra
unoecinque anni.

Auto, modalita consolidata

Dalla ricerca, condotta su

un campione di 750 inter-
vistati, emerge che oggi quasi
meta degliitaliani (i149%) co-
nosce la pratica del noleggio a
lungo termine: diessi,1'89%lo
lega principalmente al settore
automobilistico e pilt in gene-
rale della mobilita. In questo
campo, in effetti, il “rent” &

sempre pit diffuso, come con-
fermano i dati dell’associazio-
ne dell'industria dell'autono-
leggio (Aniasa), affiliataa Con-
findustria: sono pit di 30mila
le persone che hanno abbando-
natolavetturadiproprieta sce-
gliendo di pagare un canone
fisso con la formula del “tutto

incluso”.
2 Quanto agli smartphone,
meta degli intervistati sa-
rebbe disposto a sottoscrivere
un abbonamento per affittare
alungo termine un dispositivo
di alta gamma, pagando una
quota mensile che comprende
anche un’assicurazione con-
troidannie la possibilita di so-
stituire il telefono dopo alcuni

Smartphonearate

mesi con un altro di prestazio-
ni superiori. Per il 53% delle
persone, la cifra ideale é di
10-20 euro al mese, e i marchi
pitt ambiti sono quelli dei due
giganti del settore: Apple e

Samsung.
8 Gli italiani, pero, si dico-
noprontiaricorrere al no-
leggio anche per beni di solito
considerati meno “di lusso™
ad esempio gli attrezzi per la
manutenzionedicasa e giardi-
no, che1'11% degliintervistati
edisposto ad affittare. Oppure

Non sololusso

gli elettrodomestici (10%), gli
articoli per l'infanzia (7%), e
addiritturai mobili (2%). «An-
che noiitaliani—dice Il respon-
sabile dell'Osservatorio, Clau-
dioBardazzi—stiamoimparan-
doavalutareivantaggi deiser-
viziaccessoriodellamanuten-
zione offerti dal noleggio: un
importante cambio di passo
per il paese che piti di ogni al-
troin Europa & legato alla pro-
prieta»,

Ivantaggi

Secondoil 54%dei parte-

cipantiall'indagine, infat-
ti, sono proprio i servizi ag-
giuntivi a costituire una delle
principali ragioni di attrazio-
ne del noleggio: dalla manu-
tenzione programmataallaso-
stituzione in caso di guasto,
all'assicurazione su furtie dan-
ni. Importanti motivi per sce-
gliere laffitto invece dell’ac-
quisto diretto sono inoltre la
possibilita di pagare il bene a
rate (lo afferma 37% degli in-
tervistati), quella di poterlo so-
stituire dopo un certo tempo
(36%) e quella di poter prova-
re a lungo un prodotto per va-
lutarne il funzionamento, pri-
madieventualmente comprar-
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lo (30%). Sono percepite inve-
ce come meno importanti la
possibilita di avere a disposi-
zione un oggetto cosiddetto
“topdigamma” (21%), oquel-
ladievitareiproblemilegatial-
losmaltimento (17%).

| comportamenti

Ma in che modo ci si com-

porta con un oggetto no-
leggiato? Il 36% degli intervi-
stati ha risposto che, anche in
questo caso, considera il bene
come se fosse di proprieta,
avendone quindi la stessa cu-
ra. Il 26%, invece, ritiene che
I'avere a disposizione servizi
come l'assicurazione e l'assi-

Leautorestano il caposaldo dell'ltalia che noleggia alungo termine
Qui una filadi macchine pronte all'affittoin provincia di Mantova

stenza tecnica dedicata con-
senta un utilizzo pit disinvol-
to dei prodotti. Un altro 24%,
poi, dedica all'oggetto noleg-
giato una cura maggiore, pro-
prioinvista della restituzione:
un comportamento adottato
pit dalle donne - per le quali
questo dato sale al 30% — che
dagliuomini (traiqualicalain-
veceal 20).1114%delle perso-
ne, infine, dichiara di preoccu-
parsi meno per gli oggetti pre-
si in affitto, proprio perché sa
che esso verra restituito dopo
uncerto periododiutilizzo.—
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Sempre piu persone sono disposte a noleggiare beni per un periodo compreso tral e Sanni
Tra le ragioni di attrazione spicca la modalita del "tutto incluso™ e la possibilita di pagare a rate

Non solo auto ma anche mobili
Gli italiani preferiscono atfittare

Daniele Lettig /MILANO

Autoesmartphone, manonso-
lo: ci sono anche altri beni tra
quelli che gli italiani sono di-
spostianoleggiare alungo ter-
mine, pagando soltanto un ca-
none mensile invece di acqui-
starli definitivamente. Lo rac-
conta un’indagine realizzata
dall’Osservatorio mensile di
Findomesticin collaborazione
con l'istituto di ricerca Doxa, e
dedicata proprio al fenomeno
del “rent”, 'affitto di oggetti
per un periodo compreso tra
unoecinque anni.

Auto, modalita consolidata

Dalla ricerca, condotta su

un campione di 750 inter-
vistati, emerge che oggi quasi
meta degliitaliani (i149%) co-
nosce la pratica del noleggio a
lungo termine: diessi,1'89%lo
lega principalmente al settore
automobilistico e pilt in gene-
rale della mobilita. In questo
campo, in effetti, il “rent” &
sempre pit diffuso, come con-
fermano i dati dell’associazio-
ne dell'industria dell'autono-
leggio (Aniasa), affiliataa Con-
findustria: sono pit di 30mila
le persone che hanno abbando-
natolavetturadiproprieta sce-

gliendo di pagare un canone
fisso con la formula del “tutto
incluso”.

Smartphonearate

Quanto agli smartphone,

meta degli intervistati sa-
rebbe disposto a sottoscrivere
un abbonamento per affittare
alungo termine un dispositivo
di alta gamma, pagando una
quota mensile che comprende
anche un’assicurazione con-
troidannie la possibilita di so-
stituire il telefono dopo alcuni

mesi con un altro di prestazio-
ni superiori. Per il 53% delle
persone, la cifra ideale é di
10-20 euro al mese, e i marchi
pitt ambiti sono quelli dei due
giganti del settore: Apple e
Samsung.

Nonsolo lusso
Gli italiani, pero, si dico-

noprontiaricorrere al no-
leggio anche per beni di solito
considerati meno “di lusso™
ad esempio gli attrezzi per la
manutenzionedicasa e giardi-
no, che1'11% degliintervistati
edisposto ad affittare. Oppure
gli elettrodomestici (10%), gli
articoli per l'infanzia (7%), e
addiritturai mobili (2%). «An-
che noiitaliani—dice Il respon-
sabile dell'Osservatorio, Clau-
dioBardazzi—stiamoimparan-

doavalutareivantaggi deiser-
viziaccessoriodellamanuten-
zione offerti dal noleggio: un
importante cambio di passo
per il paese che piti di ogni al-
troin Europa & legato alla pro-
prieta»,

Ivantaggi
Secondoil 54%dei parte-

cipantiall'indagine, infat-
ti, sono proprio i servizi ag-
giuntivi a costituire una delle
principali ragioni di attrazio-
ne del noleggio: dalla manu-
tenzione programmataallaso-
stituzione in caso di guasto,
all'assicurazione su furtie dan-
ni. Importanti motivi per sce-
gliere laffitto invece dell’ac-
quisto diretto sono inoltre la
possibilita di pagare il bene a
rate (lo afferma 37% degli in-
tervistati), quella di poterlo so-
stituire dopo un certo tempo
(36%) e quella di poter prova-
re a lungo un prodotto per va-
lutarne il funzionamento, pri-
madieventualmente comprar-
lo (30%). Sono percepite inve-
ce come meno importanti la
possibilita di avere a disposi-
zione un oggetto cosiddetto
“topdigamma” (21%), oquel-
ladievitareiproblemilegatial-

losmaltimento (17%).

| comportamenti

Ma in che modo ci si com-

porta con un oggetto no-
leggiato? Il 36% degli intervi-
stati ha risposto che, anche in
questo caso, considera il bene
come se fosse di proprieta,
avendone quindi la stessa cu-
ra. Il 26%, invece, ritiene che
I'avere a disposizione servizi
come l'assicurazione e l'assi-
stenza tecnica dedicata con-
senta un utilizzo pit disinvol-
to dei prodotti. Un altro 24%,
poi, dedica all'oggetto noleg-
giato una cura maggiore, pro-
prioinvista della restituzione:
un comportamento adottato
pit dalle donne - per le quali
questo dato sale al 30% — che
dagliuomini (traiqualicalain-
veceal 20).1114%delle perso-
ne, infine, dichiara di preoccu-
parsi meno per gli oggetti pre-
si in affitto, proprio perché sa
che esso verra restituito dopo
uncerto periododiutilizzo.—
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Non solo auto ma anche mobili
Gli italiani preferiscono atfittare

Sempre pil persone sono disposte a noleggiare beni per un periodo compreso tra 1 e S anni
Tra le ragioni di attrazione spicca la modalita del "tutto incluso™ e la possibilita di pagare a rate

Daniele Lettig /MILANO

Autoesmartphone, manonso-
lo: ci sono anche altri beni tra
quelli che gli italiani sono di-
spostianoleggiare alungo ter-
mine, pagando soltanto un ca-
none mensile invece di acqui-
starli definitivamente. Lo rac-
conta un’indagine realizzata
dall’Osservatorio mensile di
Findomesticin collaborazione
con l'istituto di ricerca Doxa, e
dedicata proprio al fenomeno
del “rent”, 'affitto di oggetti
per un periodo compreso tra
unoecinque anni.

Auto, modalita consolidata

Dalla ricerca, condotta su

un campione di 750 inter-
vistati, emerge che oggi quasi
meta degliitaliani (i149%) co-
nosce la pratica del noleggio a
lungotermine: diessi, 1'89%]lo
lega principalmente al settore
automobilistico e pill in gene-
rale della mobilita. In questo
campo, in effetti, il “rent” &
sempre pit diffuso, come con-
fermano i dati dell’associazio-
ne dell'industria dell'autono-
leggio (Aniasa), affiliataa Con-
findustria: sono pit di 30mila
le persone che hanno abbando-
natolavetturadiproprieta sce-

gliendo di pagare un canone
fisso con la formula del “tutto
incluso”.

Smartphonearate

Quanto agli smartphone,

meta degli intervistati sa-
rebbe disposto a sottoscrivere
un abbonamento per affittare
alungo termine un dispositivo
di alta gamma, pagando una
quota mensile che comprende
anche un’assicurazione con-
troidannie la possibilita diso-
stituire il telefono dopo alcuni
mesi con un altro di prestazio-
ni superiori. Per il 53% delle
persone, la cifra ideale ¢ di
10-20 euro al mese, e i marchi
pitt ambiti sono quelli dei due
giganti del settore: Apple e
Samsung.

Nonsolo lusso
Gli italiani, pero, si dico-

noprontiaricorrere al no-
leggio anche per beni di solito
considerati meno “di lusso™
ad esempio gli attrezzi per la
manutenzionedicasa e giardi-
no, che1'11% degliintervistati
edisposto ad affittare. Oppure
gli elettrodomestici (10%), gli
articoli per l'infanzia (7%), e
addiritturai mobili (2%). «An-
che noiitaliani—dice Il respon-
sabile dell'Osservatorio, Clau-
dioBardazzi—stiamoimparan-

doavalutareivantaggi deiser-
viziaccessoriodellamanuten-
zione offerti dal noleggio: un
importante cambio di passo
per il paese che piti di ogni al-
troin Europa & legato alla pro-
prietas,

Ivantaggi
Secondoil 54%dei parte-

cipantiall'indagine, infat-
ti, sono proprio i servizi ag-
giuntivi a costituire una delle
principali ragioni di attrazio-
ne del noleggio: dalla manu-
tenzione programmataallaso-
stituzione in caso di guasto,
all'assicurazione sufurti e dan-
ni. Importanti motivi per sce-
gliere laffitto invece dell’ac-
quisto diretto sono inoltre la
possibilita di pagare il bene a
rate (lo afferma 37% degli in-
tervistati), quella di poterlo so-
stituire dopo un certo tempo
(36%) e quella di poter prova-
re a lungo un prodotto per va-
lutarne il funzionamento, pri-
madieventualmente comprar-
lo (30%). Sono percepiteinve-
ce come meno importanti la
possibilita di avere a disposi-
zione un oggetto cosiddetto
“topdigamma” (21%), oquel-
ladievitareiproblemilegatial-

Leautorestanoil caposaldodell'italiache noleggia alungo termine
Quiuna filadi macchine pronteall‘affittoin provincia di Mantova

losmaltimento (17%).

| comportamenti

Ma in che modo ci si com-

porta con un oggetto no-
leggiato? 1l 36% degli intervi-
stati ha risposto che, anche in
questo caso, considera il bene
come se fosse di proprieta,
avendone quindi la stessa cu-
ra. Il 26%, invece, ritiene che
l'avere a disposizione servizi
come l'assicurazione e l'assi-
stenza tecnica dedicata con-
senta un utilizzo pit disinvol-
to dei prodotti. Un altro 24%,
poi, dedica all'oggetto noleg-
giato una cura maggiore, pro-
prioinvista della restituzione:
un comportamento adottato
pit dalle donne - per le quali
questo dato sale al 30% — che
daglivomini (traiqualicalain-
veceal 20).1114% delle perso-
ne, infine, dichiara di preoccu-
parsi meno per gli oggetti pre-
si in affitto, proprio perché sa
che esso verra restituito dopo
uncerto periododiutilizzo.—
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Sezione:ANIASA

Sempre piu persone sono disposte a noleggiare beni per un periodo compreso tral e Sanni
Tra le ragioni di attrazione spicca la modalita del "tutto incluso™ e la possibilita di pagare a rate

Non solo auto ma anche mobili
Gli italiani preferiscono atfittare

075- 134- 080

Daniele Lettig /MILANO

Autoesmartphone, manonso-
lo: ci sono anche altri beni tra
quelli che gli italiani sono di-
spostianoleggiare alungo ter-
mine, pagando soltanto un ca-
none mensile invece di acqui-
starli definitivamente. Lo rac-
conta un’indagine realizzata
dall’Osservatorio mensile di
Findomesticin collaborazione
con l'istituto di ricerca Doxa, e
dedicata proprio al fenomeno
del “rent”, 'affitto di oggetti
per un periodo compreso tra
unoecinque anni.

Auto, modalita consolidata

Dalla ricerca, condotta su

un campione di 750 inter-
vistati, emerge che oggi quasi
meta degliitaliani (i149%) co-
nosce la pratica del noleggio a
lungo termine: diessi,1'89%lo
lega principalmente al settore
automobilistico e pilt in gene-
rale della mobilita. In questo
campo, in effetti, il “rent” &

sempre pit diffuso, come con-
fermano i dati dell’associazio-
ne dell'industria dell'autono-
leggio (Aniasa), affiliataa Con-
findustria: sono pit di 30mila
le persone che hanno abbando-
natolavetturadiproprieta sce-
gliendo di pagare un canone
fisso con la formula del “tutto
incluso”.

Smartphonearate

Quanto agli smartphone,

meta degli intervistati sa-
rebbe disposto a sottoscrivere
un abbonamento per affittare
alungo termine un dispositivo
di alta gamma, pagando una
quota mensile che comprende
anche un’assicurazione con-
troidannie la possibilita di so-
stituire il telefono dopo alcuni

mesi con un altro di prestazio-
ni superiori. Per il 53% delle
persone, la cifra ideale é di
10-20 euro al mese, e i marchi
pitt ambiti sono quelli dei due
giganti del settore: Apple e
Samsung.

Nonsolo lusso
Gli italiani, pero, si dico-

noprontiaricorrere al no-
leggio anche per beni di solito
considerati meno “di lusso™
ad esempio gli attrezzi per la
manutenzionedicasa e giardi-
no, che1'11% degliintervistati
edisposto ad affittare. Oppure

gli elettrodomestici (10%), gli
articoli per l'infanzia (7%), e
addiritturai mobili (2%). «An-
che noiitaliani—dice Il respon-
sabile dell'Osservatorio, Clau-
dioBardazzi—stiamoimparan-
doavalutareivantaggi deiser-
viziaccessoriodellamanuten-
zione offerti dal noleggio: un
importante cambio di passo
per il paese che piti di ogni al-
troin Europa & legato alla pro-
prieta»,

Ivantaggi
Secondoil 54%dei parte-

cipantiall'indagine, infat-
ti, sono proprio i servizi ag-
giuntivi a costituire una delle
principali ragioni di attrazio-
ne del noleggio: dalla manu-
tenzione programmataallaso-
stituzione in caso di guasto,
all'assicurazione su furtie dan-
ni. Importanti motivi per sce-
gliere laffitto invece dell’ac-
quisto diretto sono inoltre la
possibilita di pagare il bene a
rate (lo afferma 37% degli in-
tervistati), quella di poterlo so-
stituire dopo un certo tempo
(36%) e quella di poter prova-
re a lungo un prodotto per va-
lutarne il funzionamento, pri-
madieventualmente comprar-

lo (30%). Sono percepite inve-
ce come meno importanti la
possibilita di avere a disposi-
zione un oggetto cosiddetto
“topdigamma” (21%), oquel-
ladievitareiproblemilegatial-
losmaltimento (17%).

| comportamenti

Ma in che modo ci si com-

porta con un oggetto no-
leggiato? Il 36% degli intervi-
stati ha risposto che, anche in
questo caso, considera il bene
come se fosse di proprieta,
avendone quindi la stessa cu-
ra. Il 26%, invece, ritiene che
I'avere a disposizione servizi
come l'assicurazione e l'assi-
stenza tecnica dedicata con-
senta un utilizzo pit disinvol-
to dei prodotti. Un altro 24%,
poi, dedica all'oggetto noleg-
giato una cura maggiore, pro-
prioinvista della restituzione:
un comportamento adottato
pit dalle donne - per le quali
questo dato sale al 30% — che
dagliuomini (traiqualicalain-
veceal 20).1114%delle perso-
ne, infine, dichiara di preoccu-
parsi meno per gli oggetti pre-
si in affitto, proprio perché sa
che esso verra restituito dopo
uncerto periododiutilizzo.—

Leautorestano il caposaldodell'ltalia che noleggia alungo termine
Qui unafiladi macchine pronte all'affittoin provincia di Mantova
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Sezione:ANIASA

Non solo auto ma anche mobili
Gli italiani preferiscono atfittare

Sempre pil persone sono disposte a noleggiare beni per un periodo compreso tra 1 e S anni
Tra le ragioni di attrazione spicca la modalita del "tutto incluso™ e la possibilita di pagare a rate

337-142- 080

Daniele Lettig /MILANO

Autoesmartphone, manonso-
lo: ci sono anche altri beni tra
quelli che gli italiani sono di-
spostianoleggiare alungo ter-
mine, pagando soltanto un ca-
none mensile invece di acqui-
starli definitivamente. Lo rac-
conta un’indagine realizzata
dall’Osservatorio mensile di
Findomesticin collaborazione
con l'istituto di ricerca Doxa, e
dedicata proprio al fenomeno
del “rent”, 'affitto di oggetti
per un periodo compreso tra
unoecinque anni.

Auto, modalita consolidata

Dalla ricerca, condotta su

un campione di 750 inter-
vistati, emerge che oggi quasi
meta degliitaliani (i149%) co-
nosce la pratica del noleggio a
lungo termine: diessi,1'89%lo
lega principalmente al settore
automobilistico e pilt in gene-
rale della mobilita. In questo
campo, in effetti, il “rent” &
sempre pit diffuso, come con-
fermano i dati dell’associazio-
ne dell'industria dell'autono-
leggio (Aniasa), affiliataa Con-
findustria: sono pit di 30mila
le persone che hanno abbando-
natolavetturadiproprieta sce-

gliendo di pagare un canone
fisso con la formula del “tutto
incluso”.

Smartphonearate

Quanto agli smartphone,

meta degli intervistati sa-
rebbe disposto a sottoscrivere
un abbonamento per affittare
alungo termine un dispositivo
di alta gamma, pagando una
quota mensile che comprende
anche un’assicurazione con-
troidannie la possibilita di so-
stituire il telefono dopo alcuni

mesi con un altro di prestazio-
ni superiori. Per il 53% delle
persone, la cifra ideale é di
10-20 euro al mese, e i marchi
pitt ambiti sono quelli dei due
giganti del settore: Apple e
Samsung.

Nonsolo lusso
Gli italiani, pero, si dico-

noprontiaricorrere al no-
leggio anche per beni di solito
considerati meno “di lusso™
ad esempio gli attrezzi per la
manutenzionedicasa e giardi-
no, che1'11% degliintervistati
edisposto ad affittare. Oppure
gli elettrodomestici (10%), gli
articoli per l'infanzia (7%), e
addiritturai mobili (2%). «An-
che noiitaliani—dice Il respon-
sabile dell'Osservatorio, Clau-
dioBardazzi—stiamoimparan-

doavalutareivantaggi deiser-
viziaccessoriodellamanuten-
zione offerti dal noleggio: un
importante cambio di passo
per il paese che piti di ogni al-
troin Europa & legato alla pro-
prieta»,

Ivantaggi
Secondoil 54%dei parte-

cipantiall'indagine, infat-
ti, sono proprio i servizi ag-
giuntivi a costituire una delle
principali ragioni di attrazio-
ne del noleggio: dalla manu-
tenzione programmataallaso-
stituzione in caso di guasto,
all'assicurazione su furtie dan-
ni. Importanti motivi per sce-
gliere laffitto invece dell’ac-
quisto diretto sono inoltre la
possibilita di pagare il bene a
rate (lo afferma 37% degli in-
tervistati), quella di poterlo so-
stituire dopo un certo tempo
(36%) e quella di poter prova-
re a lungo un prodotto per va-
lutarne il funzionamento, pri-
madieventualmente comprar-
lo (30%). Sono percepite inve-
ce come meno importanti la
possibilita di avere a disposi-
zione un oggetto cosiddetto
“topdigamma” (21%), oquel-
ladievitareiproblemilegatial-

Leautorestanoil caposaldo dell'ltalia che noleggia a lungo termine
Qui una filadimacchine pronteall'affittoin provincia di Mantova

losmaltimento (17%).

| comportamenti

Ma in che modo ci si com-

porta con un oggetto no-
leggiato? Il 36% degli intervi-
stati ha risposto che, anche in
questo caso, considera il bene
come se fosse di proprieta,
avendone quindi la stessa cu-
ra. Il 26%, invece, ritiene che
I'avere a disposizione servizi
come l'assicurazione e l'assi-
stenza tecnica dedicata con-
senta un utilizzo pit disinvol-
to dei prodotti. Un altro 24%,
poi, dedica all'oggetto noleg-
giato una cura maggiore, pro-
prioinvista della restituzione:
un comportamento adottato
pit dalle donne - per le quali
questo dato sale al 30% — che
dagliuomini (traiqualicalain-
veceal 20).1114%delle perso-
ne, infine, dichiara di preoccu-
parsi meno per gli oggetti pre-
si in affitto, proprio perché sa
che esso verra restituito dopo
uncerto periododiutilizzo.—
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