GAZZETTA DI MODENA

Quotidiano

a

LELETTRICA
SNOBBATA
DAGLITTALIANI

di VALERIO BERRUTI

¥ % autoelettricadancoraun

i oggettomisterioso per gli

italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conladomanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.
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TORAALE BEL FRIbE Foglio 1

d
LELETTRICA
SNOBBATA
DAGLITTALIANI

di VALERIO BERRUTI

¥ % autoelettricae ancoraun

s oggettomisterioso per gli

; italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conladomanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.
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di VALERIO BERRUTI

¥ % autoelettricadancoraun

i oggettomisterioso per gli

italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conladomanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.

@valerio_herruti
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di VALERIO BERRUTI

¥ % autoelettricadancoraun

i oggettomisterioso per gli

italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conladomanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.
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d
LELETTRICA
SNOBBATA
DAGLIITALIANI

di VALERIO BERRUTI

¥ % autoelettricae ancoraun

s oggettomisterioso per gli

; italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conladomanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.

@valerio_herruti
©RIPRODUZIONE RISERVATA

I aseatola nera, ultima frontiera della sicures:

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

www.ecostampa.it

117193
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la Nuova Ferrara Prone 55

Foglio

d
LELETTRICA
SNOBBATA
DAGLITTALIANI

di VALERIO BERRUTI

¥ % autoelettricadancoraun

i oggettomisterioso per gli

italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conladomanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.
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a

LELETTRICA
SNOBBATA
DAGLITTALIANI
di VALERIO BERRUTI

% autoelettricag ancoraun
oggetto misterioso per gli
italiani. Un mercato che

non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. I risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
si candidano a essere, almomen-
to, 'unico volano della mobilita
elettrica e ibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industriadell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so con la domanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresentail 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
delcampione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture diricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e F'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.

. @valerio_berruti
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LELETTRICA
SNOBBATA
DAGLITTALIANI

di VALERIO BERRUTI

¥ % autoelettricadancoraun

i oggettomisterioso per gli

italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa di noleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conladomanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.
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Foglio 1

d
LELETTRICA

SNOBBATA
DAGLITTALIANI

di VALERIO BERRUTI

T 9 autoelettricagancoraun
oggettomisterioso per gli
italiani. Un mercato che

non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa dinoleggio, che
si candidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, 'associa-
zione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre i160% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
soconladomanda di motorizza-
zioniverdi, che rappresentail 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
delcampione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato suqueste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture di ricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e I'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.
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LELETTRICA
SNOBBATA
DAGLITTALIANI

di VALERIO BERRUTI

} 9 autoelettricaéancoraun
oggettomisterioso per gli
A4 italiani. Un mercato che
non decolla e ancora privo di in-
centivi strutturali che riescano a
fare la differenza rispetto all’ac-
quisto e all'uso di macchina a
benzina o gasolio. 1l risultato &
chel’auto a emissioni zero & qua-
si totalmente assente dalla shop-
ping list (qualora esista ancora,
visti i tempi) dei privati cittadini.
Proprio cosi perché il 77 per cen-
to delle appena 524 unita vendu-
tenel 2012 sono state immatrico-
late dalle societa dinoleggio, che
sicandidano a essere, al momen-
to, I'unico volano della mobilita
elettricaeibrida.

1l dato emerge da uno studio
condotto dall’Aniasa, I'associa-
zionenazionale industria dell’'au-
tonoleggio e da Deloitte. In base
all'indagine, il 70% delle societa
presentanella propria offerta vet-
ture elettriche, mentre il 60% pro-
pone anche motorizzazioni ibri-
de. Un’offerta che va di pari pas-
so conla domanda di motorizza-
zioni verdi, che rappresenta il 5%
del totale ed & in crescita. 11 93%
del campione, inoltre, dichiara di
essere molto (13%), abbastanza
(67%) o estremamente (13%) in-
formato su queste vetture.

Ma quando si parla di difficol-
ta di uso per questi modelli, no-
leggiatori e privati tornano allo
stesso livello. Per gli uni e per gli
altri le principali barriere alla dif-
fusione dell’auto elettrica resta-
no purtroppo sempre gli stessi
da almeno un paio d’anni: la ca-
renza di infrastrutture diricarica,
l'elevato prezzo d’acquisto, la li-
mitata autonomia e l'assenza di
parcheggi gratuiti e corsie prefe-
renziali.
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