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In 10 anni
auto pit care
del 50%
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In dieci anni il prezzo delle aulo
¢ cresciule del 30°%, [e elettriche
nen hanno “sfondato” e si
vendono a macchia di leopardo,
sopratiutto in base agli incentivi,
e monopatlint e car sharing
restano una nicchia: lo dicone
Aniasa, l'associaxzione di
Conlindustria che rappresenta le
imprese dell'antonoleggic, e Bain
& Company, che ha analizzato il
mercato italiano dell'automotive.
La conclusione & amara: «1l
[uturo “shagliato” costa caro ai
consumatoris. La slessa
digilaltzzazione del mercato non
sembra trovare conlerme net
numeri: «\ livello globale, il 62%
dei clienti intzia il percorso di
acquisto online, ma circa il 90%,
delle vendite viene linalizzato
entro cingue inleraziont,
prevalentemente oflline ¢ in
concessionaria: oltre tre quartt
deglt automobilisti dichiara di
voler continuare a conclndere
l'acquisto di personas. In ltalia, [a
mobilita quotidiana continua a
ruotare altorne all’auto privata
{75%}, che rischia di diventare un
bene gquast di lusso: a fronte di
aumenti dei listini del 50%, il
reddite familiare netto @
crescinlo appena del 29%
«ampliando in modo signilicativo
il divario tra capacita di spesa e
costo d'acquistor. «Per rimellere
il setlore in carreggiata occorre
rimetiere il cliente al volanie.
Signilica - osserva Gianluca Di
Loreto {3ain & Company} -
ripensare prodotd, prezz, canali
e politiche industriali a partire da
come le persone si muovono
davvero, da quanilo guadagnano
e da che cosa si aspetlano
dall'esperienza d'acquistos.
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