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AFFARI ITALIANI

SEGNALI DI OTTIMISMO PER
LE FLOTTE AZIENDAL.I

Dopo la buona tenuta nel 2013, il settore del noleggio
ha iniziato il nuovo anno con numeri positivi.
Forse e solo un rimbalzo tecnico. Ma le premesse per
una crescita strutturale ci sono tutte, specie se [’economia
tornera a marciare e arrivera dal governo qualcuna
delle tanto attese riforme sul fronte fiscale
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A CURA DI DANIELA BRAIDI

TorwA 1L SERENO sulle flot-
te aziendali. Oggi come non mai so-
no loro il vero motore del mercato
automobilistico italiano. Lo testimo-
niano in maniera inequivocabile i da-
ti di marzo sulle immatricolazioni:
solo il 58 per cento ¢ arrivato dai pri-
vati, ossia dalle f']l‘nig]ie italiane,
mentre il 42 per cento & da attribuire
al segmento delle flotte. Un risultato
che non si era mai visto in preceden-
za e che comunque riallinea I'Italia a
quanto accade nei principali paesi
europei.

Si tratta dunque di un segna-
le positivo, che va perd analizzato
con attenzione. «Siamo di fronte a
un risultato storico, basti pensare che
di solito I'incidenza dei privati sulle
immatricolazioni si aggira attorno al
70 per cento. Ma € anche un aspetto
che deve fare molto riflettere in
quanto la crisi dell’automotive non e
ancora finita», spiega Pietro Teofilat-

direttore della sezione NIt di
Aniasa, 1" Associazione nazionale in-
dustria dell’ Autonoleggio e Servizi
Automobilistici.

11 2014 & dunque iniziato al-
I"insegna della ripresa per le quattro
ruote. Nel primo trimestre dell’anno
in Italia sono state immatricolare in
totale 376.519 autovetture, oltre
21.000 in pit rispetto allo stesso pe-
riodo del 2013, con una crescita del

5.82 per cento. Marzo ¢ stato inoltre
il quarto mese consecutivo di incre-
mento delle immatricolazioni. un se-
gnale quindi di un trend che si sta
ben delineando e rafforzando. Tutto
bene, dungue? Non proprio. A stem-
perare I"ottimismo giunge la consi-
derazione che i volumi annualizzati
sono ancora lontani da quelli fisiolo-
gici per il mercato italiano. Basti
pensare che le immatricolazioni del
primo trimestre del 2014 sono quasi
il 50 per cento in meno rispetto a
quelle del primo trimestre 2007. E le
proiezioni indicano per fine anno un
mercato pari a 1.380.000 unita, in
pratica resteremo fermi ai livelli del
2012. Insomma, piu che di una ripre-
sa del mercato, I'impressione € di es-
sere davanti a un rimbalzo tecnico,
come sottolinea lo stesso Teofilatto.
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UN "PACCHETTO AUTO"
PER RIDARE SPERANZE AL SETTORE

Una proposta articolata in tre punti, semplici
e essenziall, per ridare slancio a uno dei set-
tore che ha pagato il prezzo pil alto alla cri-
si: tre anni di esenzione dal bollo per le auto
nuove, abolizione delllpt e innalzamento, dal
20 al 40 per cento, della detraibilita delle au-
to aziendali, quelle che oggl, nonostante tut
to, trainano la ripresa. E questo, in estrema
sintesi, | "Pacchetto Aute" proposto — nel
corso di Missione Mobilit, I'evento promosso
da AMOER-Associazione per una Mobilita
Equa e Responsabile — da Daniele Capezzo-
ne, Presidente della Commissione Finanze
della Camera dei Deputati. Una proposta che
Capezzone vorrebbe portare avanti in tempi
brevi, lontano dai tanti inutili "taveli” che fino
a oggi sono stati orgamizzati sul problemi
dell'automobile. <Ritengo doveroso — sostie-
ne Capezzone — intervenire per dare soste-
gno alla filiera con tre proposte di azione, pid
una preliminare, che definirei di ‘congelamen-
to, innanzitutto lo Stato deve prendere un im-
pegno concreto: stop agll aumenti di accise
per il prossimo guinguennio. Non & possibile
pensare che un settore gia in ginocchio deb-
ba essere continuamente mortificato da au-
menti ingiustificati di accise per recuperare
gettito da destinare a spesa pubblica impro-
duttiva. Agire in questo modo significa di-
struggere un intero settore, mettere in ginoc-
chio 'economia dellauto, determinare la chiu-
sura di mighaia di impreses, Owiamente 'ini-
ziativa ha trovato piena soddisfazione e con
divisione da parte delle varie associazione fi-
liera tra cui UNRAE (case auto estere), ANFIA
(filiera automobilistica nazionale), Federauto
{concessionari), ANCMA (due ructe), ANIASA
{autonoleggio), Assogomma (pneumatici) e
AsConAuto (distribuzione ricambi). L'obiettive
£, una volta approfondita 1a proposta con |
rappresentanti dei vari settori coinvalti, porta-
re il "Pacchetto Auto” all'attenzione delle
Commissione Finanze e delle altre commis-
sionl competenti per arrivare, al massimo en-
tro l'autunne, allapprovazione di una Legge
con “procedimento veloce", oppure ottenere
dal Governo un Decreto all'interno della Dele-
ga Fiscale,
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Per il noleggio a lungo ter-
mine il 2014 dovrebbe comunque es-
sere un’ottima annata. «C’¢ la fisio-
logica necessita di sostituire i con-
tratti in scadenza dopo che erano sta-
ti prorogati in alcuni casi anche oltre
i 48 mesi a causa delle crisi econo-
mica degli ultimi tempi. Sono previ-
ste grandi commesse da parte di
aziende di particolare rilevanza. che
condurranno a 12/15 mila immatri-
colazioni aggiuntive. E anche il no-
leggio a breve termine sta dando sod-
disfazioni con nuove acquisizioni in
vista del picco della stagione tra Pa-
squa e settembre», precisa Teofilatto.

Le previsioni sono per un in-
cremento del 2.5 per cento del fattu-
rato e una crescita del 7.5 per cento
circa delle immatricolazioni. Ma il
dato che forse da pilt soddisfazione ¢
la previsione di un’ulteriore crescita
della flotta circolante, che negli ulti-
mi due anni ¢ aumentata di appena
2000 unitd, un numero ridotto se con-
frontato con il boom visto negli anni
passati.

D’altronde il noleggio ha
mostrato in questi anni di riuscire ad
avere una buona tenuta, conseguita
oltretutto nonostante un quadro nor-
mativo avverso, tra continui aumenti
delle imposte sull’auto e ridotta de-
ducibilita (a differenza di quanto ac-
cade nel resto d’Europa dove "auto
aziendale & interamente deducibile).

Nel 2013, un anno ancora
depresso, il noleggio ha rappresenta-
to il 18,6 per cento dell’immatricola-
to nazionale e ha chiuso I'anno con
un fatturato superiore ai 5 miliardi di
euro ¢ una flotta circolante di
680.000 unita, Insomma, un bilancio
tutto sommato positivo che trova nei
dati del 2014 importanti conferme.

L'andamento dei prossimi
mesi sard comungue scandito dalla
congiuntura. E qui purtroppo le pre-
visioni non brillano per 1'economia
italiana. La lunga fase di stagnazione
ha messo a dura prova il tessuto pro-
duttivo ¢ la ripresa & ancora molto
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FLOTTE AZIENDALI EUROPEE:
“NEI PROSSIMI DUE ANNI IL MERCATO TORNERA A CRESCERE”
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PEUGEOT PUNTA A CRESCERE NEL 2014
NELLE AUTO E NEI VEICOLI COMMERCIALI

Angelo Simone: «La nostra gamma di fatto gia completa andra ad arricchirsi a giugno
con la Nuova 308 SW che affianchera la berlina vincitrice del premio Auto dell’anno 2014»

Gli ultimi dati sulle immatricolazioni in-
dicano un inizio anno promettente per il
settore flotte. Peugeot come ha chiuso il
2013 e quali sono le previsioni per il
20147

Abbiamo chiuso il 2013 con un aumento di
market-share dello 0.9 per cento nel com-
parto del Nlt, arrivando a superare la quo-
ta dell'8 per cento. Un risultato che assume
ancora maggiore valenza se si pensa che
non include le cosiddette operazioni di
‘Rent to Rent". Infatti, considerando i con-
tratti di NIt nel 2013 il Marchio ha fatto
registrare il portafoglio pit ampio di sempre. Sempre lo scorso anno ab-
biamo confermato il nostro successo tra i veicoli commerciali, comparto
nel quale Peugeot ha raggiunto 1'8.5 per cento di quota, attestandosi
saldamente come primo brand estero di questo mercatoy, Angelo Simo-
ne, Direttore fleet & remarketing del gruppo PSA Peugeot Citroén,
traceia un bilancio danno in crescita per la Casa francese.

Quali sono le previsioni per il 20147

Ora, I'obiettivo ¢ continuare sulla stessa strada, consolidando le cifre
precedentemente elencate. Nel 2014 intendiamo crescere ulteriormente
nel segmento fotte e, grazie al costante lancio di nuovi modelli, i aspet-
tiamo di aumentare la quota di mercato di almeno mezzo punto percen-
tuale.

Modelli e strategie di mercato: quali sono le leve su cui punterete que-
st’anno per aumentare la flotta?

Innanzitutto, su prodotti completi e compelitivi contenenti servizi di
leet management, siano essi forniti dai Long Term Rental Company
piuttosto che in sinergia con la nostra finanziaria Banque Peugeot Fi-
nance, Poi, su una gamma di fatto gia completa che andra ad arricchir-
st a giugno con il lancio della Nuova 308 SW che affiancher: la berlina
vineitrice del premio Auto dell'anno 2014 ¢ che ¢ molto apprezzata in
termini di valori residui. Stando allo studio che abbiamo effettuato con
i principali quotatori, infatti, Ja 308 berlina ha valori di gran lunga su-
periori rispetto alla precedente 308.

Vi aspettate un buon gradimento da parte del pubblico delle flotte an-
che per la 308 SW?

La nuova 308 SW ¢ stata realizzata sulla nuova piattaforma modulare
denominata EMP2, che assicura maggior dinamismo: ad esempio, la
carrozzeria ¢ pin leggera di 140 chili rispetto alla 308 precedente, con
benefici influssi non solo sulle prestazioni ma soprattutto sui consumi,
quindi anche sulle emissioni. Come la versione berlina “Auto dell'anno
20147, anche la SW propone il Peugeot i-Cockpit. Si tratta del posto di
guida pensato per aumentare il comfort del driver, caratterizzato dal vo-
lante ridotto, dal quadro della strumentazione in posizione rialzata e
dal grande touchscreen multifunzione da 9.7”, Un'alira caratteristica

ANGELD SIMONE, DiRe
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della nuova 308 SW, che é lunga 4,58 metri, ¢ I'ampio bagagliaio dal
fondo perfettamente piano di ben 610 litri. aumentabili ribaltando i se-
dili, operazione che si fa con un semplice gesto. La gamma motori é co-
stituita da un tre cilindri turbobenzina PureTech di 1.2 litri in versione
da 110 ¢ da 130 CV e dai turbodiesel 1.6 ¢ da 2.0 litri HDi da 92 e da
150 CV.

Insomma, un'auto pensata apposta per il mondo fleet...

In definitiva gh aspetti pio interessanti della nuova 308 SW per il setto-
re Fleet sono innanzitutto il rapporto prezzo/qualitd, poi la linea gra-
devole ed i contenuti di categoria superiore. Ossia, il volante funzionale,
la visione di guida ampia, il cruscotto innovativo, il touchscreen che ha
permesso di eliminare tutti 1 pulsanti che di solito sono presenti sulla
plancia, Insomma la 308 SW ha tutte le caratteristiche per essere una
best seller anche nel setiore delle Flotte. Proprio per le Flotte ¢ stato
pensato l'allestimento Business che prevede di serie tutte le dotazioni pii
richieste dalle aziende, dal Bluetooth al navigatore.

11 vostro gruppo gode di un'ottima presenza anche nel segmento dei
veicoli commerciali? Quali previsioni avete per il 2014 in termini nu-
merici, di strategie e di prodotto?

Come gia ricordato, Peugeot ¢ il primo Marchio estero sul mercato ita-
liano dei veicoli commerciali grazie ad una gamma di veicoli adatti alle
esigenze della clientela italiana, ad una rete di Concessionari dedicati. i
Peugeot Professional, specializzati nel settore dei commerciali, ¢ a
un'organizzazione interna sempre atlenta a seguire e, se possibile, anti-
cipare le tendenze di mercato. Per quanto riguarda il prodotto, la nostra
gamma si ¢ ampliata recentemente con l'arrivo del Partner Full Eleetric,
cui si aggiungera a breve il Nuovo Boser.

Auto elettrica e auto ibrida: quali le novitd di Peugeot su questo seg-
mento?

Peugeot é stato pioniere della mobilita elettrica con i0n. Continueremo
a investire sulla nostra vettura elettrica che mantiene posizioni interes-
santi su un mercato ancora “impalpabile”. Allo stesso tempo, spingere-
mo sull'ibrido che, a nostro avviso, ha ancora grandi potenzialita ine-
spresse. Lo dimostra il recente rinnovamento della gamma 3008, che
comprende anche la versione HYbrid4.
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debole e legata a riforme strutturali
che richiedono tempo. E vero che la
fiducia delle imprese e dei consuma-
tori sale, ma prima che questo si tra-
duca in un aumento dell’occupazio-
ne ¢ della produzione passeranno di-
versi trimestri. Restano poi le spe-
ranze di un mutamento di scenario
sul fronte fiscale che potrebbero
aprire nuove prospettive ancora pill
interessanti per il mondo delle flotte.
A cui, a quanto pare, si stanno rivol-
gendo anche i privati, anche se i nu-
meri di questo fenomeno restano per
ora di modestissima misura.

Qualche segnale di disten-
sione in effetti & gia arrivato. 11 go-
verno guidato da Matteo Renzi ha
cambiato registro anche sul fronte
dell’automotive introducendo incen-
tivi ecologici per circa 63 milioni di
euro destinati I'acquisto di auto a
“basse emissioni complessive”. che
siano quindi elettrici, ibridi, a meta-
no, biometano, GPL, biocombustibi-
li. idrogeno, comunque con emissio-
ni di anidride carbonica (C0O2), allo
scarico, non superiori, rispettiva-
mente a 120, 95 e 50 g/km. E gli in-
centivi saranno subito disponibili:

dal 6 maggio, i venditori potranno
prenotare i contributi per avere i ma-
Xi sconti fino a 5.000 euro da rigira-
re poi ai clienti. Dalla manovra sono
pero escluse le famose “km 0 in
quanto aufo gia immatricolate al mo-
mento dell’acquisto, non possono
percio godere dell'incentivo, mentre
sono contemplate le flotte aziendali,
a condizione che le imprese rottami-
no un mezzo con un'anzianita di ol-
tre 10 anni (cosa assai difficile che si
possa realizzare visto che la vita me-
dia di un veicolo aziendale ¢ solita-
mente ben pil bassa).

LE NUOVE FRONTIERE DEL CAR SHARING

Un fenomeno in forte crescita in tutta Europa,

In ftaha if car sharing negli ultimi nove mesi ha vissuto uno sprint
destinato a modificare if quadro della mobilita di Milano e Roma
e le abitudini dei cittadini

Il numero degli utenti e la flotta dei veicoli in car sharing in Europa, e in
[talia in particolare, & destinata nei prossimi anni a crescere in modo signi-
ficativo. A spingere sempre pil automobilisti verso il car sharing sono prin-
cipalmente la crescente urbanizzazione, la congestione delle citta, 'aumen-
to continuo del costo del carburante e delle spese di gestione della vettu-
ra e il palesarsi di nuovi costi aggiuntivi (ZTL, requisiti di circolazione, tas-
se oltre all'uso sempre maggiore degli smartphone, che facilita e velogiz-
za l'adesione e la gestione del servizio di car sharing. Nel Vecchio Conti-
nente la Germania & oggi il Paese in cui "lauto condivisa” & pi diffusa,
mentre Roma e Madrid sono fanalini di coda e quindi quelli con le maggio-
n opportunita di crescita.

Queste, in sintesi, le principali indicazioni emerse da un'analisi condotta a
livello mondiale dalla societa globale di consulenza aziendale AfixPartners
sul tema Car sharing, dal possesso alla fruibilita dell'auto. Sfide e opportu-
nita della nuova mobilita urbana.

Le ragioni del successo del car sharing e le aree di criticitd. A spingere
gli automobilisti verso 'auto condivisa €, in primis, il fattore economico: ok
tre la meta (56 per cento) degli utenti indica come principale motivo del
la scelta il costo elevato di acquisto dell'auto e gli ingenti oneri connessi
alla sua gestione e manutenzicne; solo il 23 per cento fa riferimento alla
riduzione dellinquinamento atmosferico. Altro punto di forza del car sha-
ring, oftre alla convenienza ecanomica, & la facilita di accesso al servizio,
evidenziato dal 36 per cento degli utenti.

Mon mancano le aree critiche da migliorare, tra le quali i clienti indicano
la non disponibilitd di un veicolo sempre e comunque (46 per cenfo), la
mancata presenza della propria auto preferita (25 per cento) e il dubbio
che il car sharing non porti effettivamente a un risparmio nel lungo perio-
do (21 per cento). Quello economica resta il fattore chiave su cui puntare
anche per aumentare la diffusione del servizio: oitre il 53 per cento inizie-
rebbe a utilizzarlo o lo userebbe pill spesso se fosse meno costoso, men-
tre il 18 per cento lo userebbe se gli operatori offrissero qualita piu alta
¢ veicoli pio affidabili. Comunque il 64 per cento degli utenti prevede di in-
crementarne |'utilizzo nel prossimo anno.

Nei prossimi 6 anni si venderanno 4,1 milioni di vetture in meno in USA ed
Europa. La ricerca evidenzia come le nuove formule di mobilité slano de-
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stinate a sconvolgere gli equilibri del mercato automobilistice: Il 51 per
cento degli utilizzatori dichiara, infatti, che grazie al car sharing ha evitato
di acquistare un'auto nuova e il 45 per cento prevede di farlo in futuro. La
tendenza ad evitare |'acquisto tra gli utilizzatori del servizio & maggiore
nelle grandi aree metropolitane con alta densita di popolazione, Tali con-
dizioni sonp ottimali per la diffusione del servizio, anche per le possibili
economie di scala che consentono. In Europa, e pil ancora che in USA, la
forte crescita degli utenti di car-sharing determinera quindi nei prossimi sei
anni una significativa perdita nella vendita di auto nuove, stimabile in circa
1,2 milioni per glii Usa e in oltre 2,9 milioni per I'Europa.

L'Europa del car sharing: Berlino in testa, Milano in forte ascesa. Gii uten-
ti di car sharing in USA ed Europa sono oggi circa un milione, ma nei pros-
simi anni la flotta di veicoli aumentera nel Vecchio Continente in maniera
pii significativa che in America, raggiungendo | 70.000 veicoli nel 2017
{contro i 32.000 degli USA) & i 130,000 nel 2020 (contro i 50.000 degli
USA). Entro il 2020 gli utenti toccheranno quota 8 milioni in Europa e 4
negli USA Restando ai giorni nostri, a fine 2013 la Germania risulta il Pae-
se in cui il car sharing & maggiormente diffuso, con oltre 37 citta servite,
una crescita del 37 per cento dal 2012 a oggi, quasi 800mila utenti e ol
tre 13mila veicoli sul territorio. Tra le capitali europee, Berling (2.300 vet-
ture e 207.000 utenti) pud vantare il primato assoluto dellauto condivisa,
seguita da Londra (2.250 veicoli @ 120mila utent)) e Parigi (2.000 veicoli
e 105mila utenti); ancora in fase di start up Roma (120 veicoli e 2500
utenti) e Madrid (8.000 utenti e 130 veicoli), dove, pero, nei primi mesi del
2014 hanno preso awio nuove iniziative destinate a imprimere una forte
accelerazione. A livello nazionale il primato spetta a Milano che a fine
2013 poteva contare su una flotta di oftre 1.500 vetture e oltre 90mila
utenti. Una leadership guadagnata rapidamente nella seconda meta dell'an-
no scorso e destinata nel 2014 a rafforzarsi ulteriormente.
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ALPHABET SCOMMETTE SULL’AUTO
ELETTRICA E SUL CORPORATE CAR SHARING

Andrea Cardinali: «Le sfide da affrontare
in tema di mobilita stanno crescendo, per
questo cerchiamo soluzioni su misura come
i nostri progetti AlphaElectric e AlphaCity»

«La ripresa che vediamo in questi primi mesi
del 2014? Non so quanto sia oro che luceica,
temo che assomigli pit a un rimbalzo tecni-
co». Andrea Cardinali, Presidente e AD di
Alphabet, la societd di servizi di Mobilita
Aziendale del Gruppo BMW, resta piuttosto
cauto sulle prospettive del settore del noleg-
gio. «C'¢ una concentrazione di contratti in
scadenza che difficilmente andranno a incide-
re sulla flotta circolante. Ma soprattutto vedo
una fortissima competitivita tra 1 big player.
L'obiettivo ¢ prendere ordini a tutti i costi ¢
questo si sta riflettendo in una pressione al ri-
basso sui margini. Quello che sta trainando il mercato in questo momen-
to ¢ il noleggio a breve termine dove ¢'¢ la necessitd di ricostituire la
flotta in vista della stagione estivan.

Quale ¢ al momento la vostra strategia?

Nonostante una quota di mercato limitata, siamo in competizione a 360
gradi con i top player, ed intendiamo distinguerci per capacitd innova-
tiva. Ci aiuta il fatto che il nostro Gruppo ¢ maggiormente focalizzato
sull’alto di gamma. Da qualche tempo la nostra strategia passa attraver-
50 progetti mnovativi e in un certo senso pioneristici, Le sfide da affron-
tare in tema di mobilita stanno crescendo, per questo cerchiamo soluzio-
ni su misura. Crediamo molto nell"auto elettrica. E presto per tirare le
somme perché siamo ancora in una fase di semina, ma ci crediamo e stia-
mo investendo a tappeto sui nostri clienti attraverso un processo di sen-
sibilizzazione. Qualche settimana [a a Monza abbiamo preso parte come
sponsor principale all'e-Vehicles Fleet Day durante il quale un centina-
10 di nostri clienti ha avato modo di provare le auto di tutte le marche:
BMWi3, Nissan Leaf, Citroén C zero, Tesla, ecc... E su
questo fronte abbiamo riscontrato un interesse altissimo,
Quali sono i vostri progetti sulla mobilit elettrica?
Abbiamo gia avviato quella che ¢ molto pit di una sempli-
ce offerta di Noleggio a Lungo Termine per veicoli elettri-
¢i. AlphaElectric ¢ infatti un intero ecosistema che com-
prende ogni aspetto legato all'elettrificazione della flotta
con servizi di consulenza completi che vanno dalla piani-
ficazione alla selezione del veicolo. dalle soluzioni di rica-
rica ai servizi innovativi di mobilita integrata, per una ge-
stione ottimale della mobilita.

Cosa serve per far decollare davvero I"auto elettrica?
Siamo molto fiduciosi riguardo i nuovi prodotti in arrivo
sul mercato. Servirebbero perd incentivi da parte del go-
verno: un contributo vero. proporzionato al prezzo da so-

ANDREA CARDINALIL,
TE E AMMINISTR
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stenere per acquisto. Serve poi lavorare sulle infrastrutture. Bisogne-
rebbe coordinare meglio le 600 colonnine gid presenti in Italia. E un se-
gnale importante per esempio che alcune autostrade ad alta densita di
traffico come la Brebemi siano gid dotate di colonnine a ricarica rapida.
Cid potrebbe fare da volano. Anche se la vera spinta all'auto elettrica po-
trebbe arrivare dalla Cina. Questo paese sta investendo molto sull’elet-
trico e considerando le enormi quantita di vetture che entreranno in cir-
colazione ci aspettiamo un notevole abbattimento del prezzo delle batte-
rie. Quando c16 avverrd, allora tutta la mobilita elettrica sara davvero in
grado di decollare.

Avete progetti interessanti anche sul car sharing?

Siamo al lavoro da sempre. Al momento Alphabet offre una soluzione di
corporate car sharing gid in 8 paesi europei. In [talia siamo 1 pionieri in
assoluto. Qui siamo in grado di offrire soluzioni semi artigianali, fatte
in house. molto personalizzate. AlphaCity, il nostro modello di corpora-
te car sharing ¢ un sistema molto innovativo che puo essere utilizzato da
tutte le aziende. Attraverso il nostro progetto ogni veicolo della (lotta
viene messo a disposizione di un "pool” composto da pib utilizzatori,
Quali previsioni avete per il 20147

Durante I'integrazione con la ex ING Car Lease, non ci siamo mai fer-
matli. Il lavoro progettuale non & mai esaurito. Volevamo essere un'azien-
da unica con ottime piattaforme informatiche e di back office. Anche per
i 2014 porteremo avanti il nostro lavoro progettuale continuando a la-
vorare sulle nuove iniziative nelle quali crediamo molto,
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AFFARI ITALIANI

KIA PRONTA A DEBUTTARE NELLE FLOTTE

Nicola Marsala, direttore vendite Kia Motors Italia: «L’obiettivo é raggiungere
2.000 immatricolazioni a fine anno. Una percentuale ancora bassa ma che contiamo
di rafforzare nei prossimi anni. Attesa per il debutto della nuova Kia Soul»

II 2014 segna il debutto di Kia nel mondo delle flotte. «1 obiettivo &
raggiungere 2.000 immatricolazioni a fine anno, sulle 31.000 stimate
dal Gruppo in Italia. Una percentuale ancora bassa — afferma Nicola
Marsala, direttore vendite Kia Motors Italia — ma che contiamo di raf-
forzare nei prossimi anni per allinearci alla struttura del mercato grazie
anche a diversi programmi in fase di sviluppon. Intanto il gruppo Kia ha
predisposto una propria organizzazione aflidata alla guida della feet
manager Alessandra Santoro e partecipera per la prima volta al Compa-
ny Car Drive —la pill importante manifestazione italiana riservata ai fle-
el manager — con tutta la sua gamma completa rinnovata «particolar-
mente adatta al mondo business. In particolare - spiega ancora Marsala
— Pattenzione sara posta sulle motorizzazione gpl a iniezione diretta do-
ve siamo i primi in assoluto. Tra i modelli su cui puntiamo per le flotte ci
sono la Cee'd e la Carens. Grandi attese riponiamo anche sulla nuova Kia
Soul che debuttera entro fine anno anche in versione full electricy. Tra i
fattori fattori chiave di successo anche 7 Anni di Garanzia Kia ¢ un ac-
cordo con JATO D Dynamics per il monitoraggio dei costi di gestione
(TCO) oltre a economicitd dei consumi e basso livello di emissioni.

La prossima mossa, in molti
ci sperano tra gli addetti ai lavori,
potrebbe dunque essere un aiuto pid
specifico al settore flotte, che da
tempo chiede un adeguamento della
normativa fiscale a quanto accade
nel resto d’Europa. Anche perché in
Italia il noleggio ¢ una realta impor-
tante, viene utilizzato da 65mila
aziende e 2.500 pubbliche ammini-
strazioni e si & rivelato un ottimo
strumento di contenimento dei costi
per le aziende.

In attesa che qualcosa si
muova, una prospettiva interessante
per il mondo delle flotte arriva anche
dalla spending review. Con |’ obietti-

Per il noleggio a lungo termine il 2014 dovrebbe essere
vo di ridurre i costi dello Stato, pros-  un 'ottima annata. Sono previste grandi commesse da parte
simamente la preferenza andra al no-  gi gziende di particolare rilevanza, che condurranno a 12/15

leggio anziché al leasing o all acqui- 0 iy matricolazioni aggiuntive. Le previsioni sono per
sto di vetture. L'incidenza della Pub- :

blica Amministrazione sulle flotte @ UM incremento del 2,5 per cento del fatturato e una crescita

gia cresciuta dal 2,7 per cento nel del 7.5 per cento circa delle immartricolazioni
2012 al 3.5 per cento nel 2013 e le
attese sono per un ulteriore espan-
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IL MERCATO AUTO PER IMMATRICOLAZIONI GENNAIO - MARZO

sione. Le flotte infatti portano rico-
nosciuti vantaggi in termini di ridu-

2014

| Immatricolazioni Gen/Mar Gen/Mar  var% Gen/Mar, Incidenza Incidenza zione di costi, efficientamento e tra-
L . FL = S e i R e e sparenza, valori con cui la costosa
: Privati 236,050 236310 01 623 66,0 macchina statale si trova ogni giormo
l YT i Y RN o R e A a dover fare i conti.
i e ol TR Sl T 4 Nelle flotte, poi. cresce I"uti-
[ dicu i) lizzo della telematica e della tecnolo-
;degg_m «;17_62 62024 _30_2 213 N 173 gia. Sono ormai 40.000 le auto a no-
s - .. o T . ILREEE T leggio dotate di una black box, una
S S il L s 57 sorta di scatola nera in grado di geo-
TOTALE 379157 358085 59 1000 100,0 localizzare 1’auto in caso di furto, fa-

(" Noleggio/Societd/Leasing

Fonte: Elaborazioni ANIASA su dati UNRAE e Min. Trasporti

IL MERCATO AUTO PER ALIMENTAZIONE GENNAIO - MARZO 2014

re la diagnostica in tempo reale del
veicolo, comunicare con smartphone
e tablet, fornire indicazioni sul traffi-
co e molto altro ancora. Ma il loro nu-
mero € in progressiva, rapida espan-

Por slenticions  Gevile GevMar  var% Gen/Mar. teklanta Ridar sione. Anche questa sara una delle
k o e 2013 14413  mercalo 2014  mercato 2013 §  chiavi di sviluppo per le flotte. Il
Diesel 212878 ; 1.93:0_50_ i _ICE s 5’5.1 e 5£
Benzina 114597 111.754 oy _2.5_ ___30:2 312
Gpl 30.285 32658 13 80 E
Metano ELF 16.119 17.356 Tk 4.3__ il 4.E
lbride 5.047 3179 588 13 L 09
Elettriche 2 ; 77 2000 01 00
| Totsis 379157 358085 59 1000 1000

Fonte: UNRAE Min, Trasporti

ALLARME FURTI DI AUTO A NOLEGGIO NEL SUD ITALIA
CRESCONO DEL 40 PER CENTO

Da sempre i "topi d'auto” e le organizzazioni criminali hanno mostrato
una particolare predilezione per le vefture a noleggio, ma negli ultimi
mesi si & registrato un vero e proprio exploit che mette addirittura a se-
rio rischio la redditivita delle attivita di renting, specie nel sud. «Da me-
si — dichiara il Presidente ANIASA, Fabrizio Ruggiero — stiamo provan-
do a sensibilizzare le istituzioni sul fenomena, ma il trend & in costante
peggioramenta. Siamo la categoria pil colpita dal fenomena dei furti e
in alcune Regioni, in cui portiamo servizi, mobilitd e occupazione, ci sen-
tiamo oggl quasi abbandonati dalle istituzioni=. Non a caso le societa di
autonoleggio minacciano di abbandonare le principali localita turistiche
del Meridione — con evidenti ricadute per i servizi di mobilita per i turi-
sti, per i livelll occupazioni di queste aree e, non ultimo, per limmagine
del nostro Paese all'estero — se non aumentera il livello di guardia sul
fenomeno da parte delle autorita, Lo scorso anno i furti di auto a noleg:
210 a breve termine (quello turistico e per business) sono cresciuti in
ltalia di quasi il 40 per cento (passando da 879 a 1.224 vetture) rispet-
to al 2012. Significa che ogni giorna oltre 3 auto vengono sottratte al-
le aziende del settore. Il danno economico complessivo supera i 20 mi-

lioni di euro e nei primi mesi del nuovo anno il trend sembra addirittura
in ulteriore crescita,
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