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Il presidente Fabrizio Ruggiero

«Pay as you drive», Aniasa si prepara

La proprieta del mezzo sta cedendo il passo al concetto di utilizzo, ma le leggi sono ancora da preistoria

136-122- 080

Mauro Serena

B Fabrizio Ruggiero, ad di Eu-
ropcar Italia, ¢ dal gennaio
2014 il presidente di Aniasa,
I'associazione di Confindu-
stria che raggruppaautonoleg-
gio e servizi automobilistici. In
occasionedei50annidell’asso-
ciazione, cidescrivele prospet-
tive di questo comparto, sem-
pre pilt importante all'interno
delmercato.«Nel2014 leimma-
tricolazioni di vetture a noleg-
gio hanno rappresentato oltre
i120% deltotale, superandosta-
bilmente una soglia psicologi-
ca.Unaltroaspetto positivodel-
I'anno e stata la dimostrazione
che le associate, aziende che
competono quotidianamente
tra di loro, sono in grado di co-
struire insieme uno scenario di
mercatodimediotermine,inve-
ce di chiedere pianificazione o
aiuti allo Stato».
Lo Stato, pero, sembra sordo
nei confronti dei modelli di
mobilita che si stanno affer-
mando, come il passaggio

37

Il numero delle imprese asso-
ciateeaderentiad Aniasa.llfat-
turato complessivodelleazien-
dechefannopartedell’associa-
zione ammonta a 5.168 milioni
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epocaledalpossessodelmez-

zo all'utilizzo.

«La situazione che mi lascia
dipittl’amaroinbocca-lamen-
taRuggiero-elapropostaintro-
dottanell’articolo 94 del Codice
dellastrada(l'obbligodell'inte-
stazione temporanea delle vet-
ture per un periodo superiore a
30 giorni, che potrebbe causare
oneri notevoli per le societa di
noleggioe periloroclienti, ndr)
che va nella direzione opposta
rispetto alle necessita deinostri
utenti. La legge va rispettata,
malanostrabattagliaserveafar
capire alla Pubblica ammini-
strazione che siamo perfetta-
mente in grado di trasmettere
per via telematica tutti i dati ri-
chiesti sugli utilizzatori dei vei-
coli, lo possiamo fare domatti-
na,lofacciamodalOanniconla
notifica telematica delle multe.
Invece, quando discutiamocon
la Motorizzazione ci troviamo
difronteungerontosauro,unsi-
stema vecchio, totalmente bu-
rocratico e cartaceo».

Un atteggiamento franca-

oltre 6800

Tra noleggio a breve termine
(4.023,-1%:)enoleggioalungoter-
mine (2.850, +3,5%) & il numero
dellepersoneoccupatenelsetto-
re rappresentato da Aniasa

Dannoso
L'obbligo di
intestazione
temporanea
delle vetture
Troppi oneri
per societa
eclienti

mente surreale: pay as you

driveélosloganche ciproiet-

ta nel futuro.

«Chi si muove in citta magari
comprera un'auto piccola, che
guiderannopitipersoneinfami-
glia, e si servira anche del car
sharing, mentre noleggera
un’auto pitt grande per tragitti
pitt lunghi o per le vacanze. Per
questo e necessario che le leggi
siadeguino presto: deducibilita
dituttiglistrumentidimobilita,
come in Olanda, abbinamento
tra assicurazione e patente di
guida, come negli Usa, perché
lapolizzalegataallatarganoneé
pil attuale in una realta dove
pilt persone con profili di ri-
schiodiversiguidano pitiveico-
li. Ancheiparcheggiriservatido-
vrebbero essere legati alla per-
sona,nonallatarga.Elatecnolo-
gia per realizzare tutto cio gia
esiste./Aniasa nel 2016 lavorera
proprio su queste priorita:
I'aperturaal carsharingealleal-
tre realta di mobilita che si pre-
senteranno in futuro, un tavolo
tecnico sul nuovo Codice che

Fabrizio
Ruggiero
(nella foto
sotto) e
presidente di
Aniasa dal
gennaio 2014.
Direttore @
Pietro
Teofilatto.
Aniasa ha
celebrato
questanno il
mezzo secolo
di attivita

staarrivando, mavasemplifica-
to e adeguato al concetto di su-
blocazione del veicolo, che an-
coranon é stato considerato».

Aniasa, nei suoi 50 anni di vi-

ta, ha conosciuto due fasi.

«Fino aglianni '90 raggruppa-
vale societa di noleggio a breve
termine, con |'obiettivo di rap-
presentare un soggetto credibi-
le nel settore del turismo, allora
in forte sviluppo, per esempio
nei confronti degli aeroporti.
Dallametadei’90estatofattoun
saltodiqualita:ivolumid'imma-
tricolato nel noleggio a lungo le
hanno permessodidiventareun
importanteriferimentoistituzio-
nale; la crescita del noleggio ha
favorito la formazione di un in-
dotto importante e totalmente
trasparente dal punto di vista fi-
scale, perché tutte le operazioni
sono registrate, dalle manuten-
zioniatuttele altreforniture. Un
riferimento che & diventato an-
corapitimportanteperilmerca-
to dell’auto dopo I'uscita di Fiat
da Confindustria».
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L'automobile aziendale
come motore della ripresa

B Aniasael’associazione, aderenteaConfindustria, che
rappresentaoltreil 96% delsettore dell'autonoleggio e ge-
stisce, per conto delle aziende associate, anche i rapporti
con leistituzioni. Tra gli eventi organizzati per celebrarei
suoi 50 anni di attivita, la presentazione del Rapporto an-
nualedel2014 fotografal’andamento positivodiunsetto-
rechesipreparaadaffrontareun futurodigrandicambia-
menti.

Inunannonelquale, finalmente, ilmercatodell’autoha
chiusoincrescita(+4,2%),ilcompartodell’auto aziendale
ecresciutoildoppio(+8,4%), graziealladomandadisosti-
tuzione, ma anche al crescente interesse per la formula
del renting. Le aziende associate confermano una tenuta
delloro girod’affari (5.168 milioni, +0,8%) e laloroimpor-
tanza perilmercato dell’auto: un veicolo su quattro viene
immatricolato dalle societa di noleggio.

Nel 2014 oltre 4,4 milioni di persone hanno richiesto di
noleggiare un'autoaidesk dei rent-a-car(+3,6%)eigiorni
dinoleggio hannosuperato 28,6 milioni, grazie all"attivita
delleagenzie presentinegliaeroporti,dovevienerealizza-
to il 65% del fatturato. Alcuni operatori di questo settore
hanno scelto di acquisire le vetture con laformula del no-
leggio presso i «cugini» del lungo termine: & un modello
chiamatorent-to-rent,chesommatoagliacquistidinuove
auto portail totale delle acquisizioni di veicoli del settore
rent-a-cara 118.072 unita (+6%).

Seil 2014 si e chiuso conl"auspiciodiunaripresa, parte
delmeritovaattribuitoalleacquisizionidelnoleggioalun-
gotermine. Sitratta dellevetture chele aziende utilizzano

comebenistrumentalioassegnanoaidipendentipermo-
tividilavoro. Il contratto dura in media 3-4 anni, poi il vei-
colovienerestituitoallasocieta dinoleggioesostituitocon
unonuovo.Questomeccanismohacontribuitoacontene-
relacaduta delmercato e a svecchiare il parco nazionale,
lacuietamedia haraggiuntoormaiil0anni:anche quest'
annoleimmatricolazionidellungoterminesonocresciu-
te del 25,4%. In attesa che decolli anche il business conle
piccole imprese e i privati, nuova frontiera del noleggio,
sempre piu interessata all’utilizzo del mezzo pili che al
possesso, complici la scarsita di capitali e inuovi modelli
dimobilita. La vasta diffusione di smartphone e tabletha
rivitalizzato, attraversole app, ilmodello del car sharinge
loharesoutilizzabiledatutti,almenonellegrandi citta:sia-
moancorabenlontanidallacompletaattuazionedelmo-
dellodelleSmartCity, maladirezioneormaiéstataimboc-
cata.

Disicuro, chinonstafavorendoquesto passaggioelabu-
rocrazia pubblica, con l'introduzione di provvedimenti
anacronistici, come I'obbligo dell'intestazione tempora-
neadellevetture perunperiodosuperiorea30giomni, una
misura che non esiste in nessun altro Paese del mondo
contalimodalita.
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er Grégoire Chové, ad di Arval,
«le statistiche attuali riflettono
il vecchio mondo del NIt. Oggi
pensiamo alla consulenza ai clienti,
nell’evoluzioneversolamobilita». Sul-
lastessalineaAlfonsoMartinezCorde-
ro, ad di LeasePlan e vicepresidente di
Aniasa: «Abbiamo imparato molto da
questa crisi. Siamo convinti chel'auto
sara ancora al centro, maascoltiamo i
clienti per soddisfare anche le esigen-
zediverse». Ancorapiuspecifico Clau-
dioManetti,ad diLeasys:«Oggicontia-
mo le macchine, domani conteremo
tempo e chilometri. Ben venga arric-
chire il prodotto NIt con altri servizi.
Stiamoimparando, con Enjoy, comeil
cliente usalatecnologiaecomesispo-
sta». Sono dichiara-
zioni fatte a Roma, il
12giugno, a«LaCapi-
tale Automobile fle-
et», curata dal Cen-
tro Studi Fleet&Mo-
bility, da cui emerge
che i noleggiatori a
lungo termine nonsi
stanno godendo la
bonanzamaguarda-

no avanti.

ANALISI/1
Dall'auto-noleggio
al mobi-noleggio
Bisogna attrezzarsi

diPier Luigi del Viscovo*

L'avevano detto,
presentando la loro
visioneperil2030, curatada Fleet&Mo-
bility: non piti solo auto-noleggio, ma
mobi-noleggio. Per cominciare, gia of-
frono un noleggio medium term per
clientichevoglionoun’auto perun pe-
riodolimitato,dala24mesi.Esubitosi
stanno confrontando con 'essenza
stessa del prodotto, cherichiede cam-
biamentinonmarginali. IINItéuncon-
tratto legato alla targa del veicolo. Un
noleggio di mesinon potra essere piit
cosi, masomiglieradipit al rent-a-car.
«Non siamo fabbriche di targhe - ha
dettoAndrea Cardinali,addiAlphabet
e vicepresidente di Aniasa -; difficile
vendere un prodotto flessibile se quel-
lo che costruiamo & solo il NIt stan-
dard». Che significa? Forse chelastes-
sacostruzione del prodotto (valorere-
siduo,ammortamento, assistenza, as-
sicurazione) non potra essere rigida
sui48mesisepoiilveicolodevestarein
modoflessibilesulmercato? Eunaque-
stione tecnica, d’accordo, maela cifra
di quanto profonde siano leriflessioni
in casa deinoleggiatori.
Nel frattempo, il Nlt sta penetrando
sempredipititralePmielelva,causan-
do non piccole alterazioni allo status

quo.Sonoiclientisucuiiconcessiona-
rifannogliaffarimigliori, nella vendita
enel post-vendita. Eanchele casenon
ridono.
Daun'analisisullevendite2014inva-
lore, condotta da Fleet&Mobility,
emergechel' impennatadiimmatrico-
lazionianoleggio, spintaanchedaque-
stinuovi clienti, ha portato aunadimi-
nuzione del valore netto del mercato
intornoai200milioni, perilfattochele
vendite fatte ai noleggiatori godono di
scontiben maggioridiquellicheicon-
cessionari praticano ai clienti.
*Luiss Guido Carli
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