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COME CAMBIAILMERCATO DELL'AUTO

L'inarrestabile escalation del noleggio
[l salto di Ald con la nuova piattaforma

di Graziella Marino

andemia, guer-
ra e transizione
energetica han-
no definitiva-
mente cambia-
to la rotta della
mobilita. So-
prattutto, la nuova situazione
di incertezza economica e la ca-
renza di prodotto determinata
dalla crisi dei semiconduttori
ha accelerato la spinta all’ab-
bandono del concetto di posses-
so dell’auto, favorendo una vi-
sione piu orientata al suo sem-
plice utilizzo.

In questo nuovo scenario il
noleggio a lungo termine sta
emergendo come un protagoni-
sta della nuova mobilita. E infat-
ti, nei primi nove mesi dell’an-
no, sottolinea I'Unrae, mentre
gli acquisti di automobili in Ita-
lia sono crollati del 16,3% rispet-
to allo stesso periodo del 2021, i
contratti dinoleggio alungo ter-
mine hanno raggiunto quota
445.530, in crescita dell’ll,1%. E
il 15,3% di guesti contratti sono

stati sottoscritti da privati. Mol-
ti imboccano questa strada co-
me primo approccio alle auto
elettriche. E infatti il noleggio
sta giocando un ruolo decisivo

nella diffusione in Italia dei vei-
coli a zero o bassissime emissio-
ni.

Il settore, riferisce Aniasa, I’as-
sociazione che rappresenta le
societa di noleggio, immatrico-
la il 47% delle vetture ibride sul
mercato e il 29% delle elettri-
che. Un trend che, con il recen-
te inserimento delle societa di
noleggio a lungo termine tra i
soggetti che possono accedere
ai fondi destinati agli incentivi
per l'acquisto di auto elettri-
che, potrebbe anche migliora-
re.

In quest’ottica e in quella di
un futuroche vedra una presen-

za sempre maggiore di clientela
privata e digitalizzata, le socie-
ta di noleggio si stanno attrez-
zando con nuove offerte al pas-
so coi tempi. Ald Automotive,
per esempio, sta da tempo am-
pliando le proprie offerte di mo-
bilita attraverso partnership
con grandi operatori del settore

N

automotive come Lynk & Co, Te-
sla e Smart e ha da poco acquisi-
to la societa tedesca Fleetpool,
con la quale punta a sviluppare
il modello del noleggio in abbo-
namento. In ambito di digitaliz-
zazione del servizio e di user ex-
perience, poi, &€ da poco stata
lanciata la nuova piattaforma

e-commerce di Ald, che punta
sulla personalizzazione dei pro-
dotti in base alle esigenze del
cliente. Navigando sulla piatta-
forma shop.aldautomotive.it
quest'ultimo potra scegliere
con un semplice click la durata
del noleggio, del chilometrag-
gio e del preventivo (con o sen-
za Iva), fino all'inserimento e al-
la verifica dei documenti dell’u-
tente e alla firma del contratto.
E per rendere il servizio ancora
piu efficiente Ald Automotive
Italiasi & organizzata con perso-
nale dedicato. «L’ambizione del
Gruppo & quella di porsi alla gui-
da della trasformazione digita-
ledel settore, come uno dei pro-
vider piu innovativi di soluzioni
per la mobilita», ha dichiarato
Antonio Stanisci, Commercial
& Marketing Director di Ald Au-

Articolo non cedibile ad altri. Ad uso esclusivo del cliente che lo riceve.




estratto da pag. 22

REPUBBLICA MOTORE

del 31 Ottobre 2022

tomotive Italia. «Questo, anche
per rispondere alle problemati-
chedel settore, in primis alla ca-
renza dei semiconduttori che
ha portato ad avere ritardi signi-
ficativi nella consegna di auto
nuove.

Con la nostra piattaforma
shop.aldautomotive.it offrire-
mo una user experience fluida,
personalizzata e veloce, che sia-
mo certi rappresentera la stra-
da pia semplice per trovare
un'autonr.

Nei primi nove mesi
dell’anno contratti
cresciuti dell’ll1,1%

Un trend consolidato

Dacia
Duster &C
Cosi hanno
conquistato
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